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Rzadkos¢, wybor i koszt alternatywny w ekonomii.

Systemy gospodarcze: gospodarka wolnorynkowa, rynkowa, regulowana i planowa.
Cyrkulacja na rynku débr i czynnikéw wytwadrczych.

Popyt, podaz i rdwnowaga na rynku débr i czynnikédw wytwdrczych.

Elastyczno$é czynnikowa popytu i podazy débr i czynnikdow wytwaorczych.

Zasada maksymalizacji uzytecznosci i zasada optymalizacji konsumenta.

Efekt substytucyjny i efekt dochodowy zmiany ceny.

Zmiana kompensacyjna i ekwiwalentna dochodu.
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Postepowanie przedsiebiorstwa maksymalizujgcego zysk.
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. Krétkookresowe koszty przedsiebiorstwa.
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. Decyzje podazowe: przychody, koszty i maksymalizacja zysku w przedsiebiorstwie
doskonale konkurencyjnym.

12. Graniczne punkty rentownosci przedsiebiorstwa w krétkim i dtugim okresie.

13. Koszty dtugookresowe: pozytywne i negatywne efekty skali przedsiebiorstwa; pozytywne
i negatywne efekty zewnetrzne branzy.

14. Dtugookresowa krzywa podazy branzy.

15. Wybory wielookresowe konsumenta.

16. Rynek kapitatowy: funkcja popytu i decyzje inwestycyjne przedsiebiorstwa.

17. Istota monopolu i przyczyny monopolizacji.

18. Mierzenie dochodu narodowego.

19. Determinanty wzrostu gospodarczego.

20. Przyczyny wahan koniunkturalnych.

21. Przyczyny i rodzaje bezrobocia.

22. Zaleznos¢ miedzy inflacjg a bezrobociem — krétkookresowa i dtugookresowa krzywe
Phillipsa.

23. Instrumenty polityki stabilizacji makroekonomicznej.

24. Funkcje i rodzaje polityki fiskalnej.

25. Ekonomiczne funkcje pienigdza. Rbwnowaga rynku pienieznego.
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Kryteria wyodrebniania podrdzy turystycznych z ogdétu zjawisk mobilnosci przestrzenne;j.
Ekonomiczne znaczenie turystyki w obszarze emisji i recepcji turystyczne;.
Pomiar wptywu turystyki na gospodarke — rachunek satelitarny turystyki.

Istota i determinanty mnoznika turystycznego.
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Dobra publiczne, efekty zewnetrzne i tragedia wspdlnego pastwiska — implikacje dla
wspotpracy i rozwoju produktu turystycznego regionu.

Obszary funkcjonowania (zadania) Destination Management Organisation.
Rodzaje i cechy przewag konkurencyjnych przedsiebiorstw turystycznych.

Istota potencjatu konkurencyjnego przedsiebiorstw turystycznych.
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Czynniki spoteczne ksztattujgce zachowania konsumentéw na rynku turystycznym.
10. Proces podejmowania decyzji o miejscu wypoczynku — elementy i etapy.

11. Rola organizatoréw w turystycznym faiicuchu wartosci.

12. Koncepcja wymiaréw dos$wiadczen w turystyce.

13. Mozliwosci wykorzystania marketingu sensorycznego w zarzadzaniu doswiadczeniami
klienta w turystyce.

14. Metody badania doswiadczen klienta na rynku turystycznym.

15. Strategie i narzedzia komunikacji marketingowej destynacji (regionu).

16. Metody losowego i nielosowego doboru préby w badaniach rynku turystycznego.

17. Instrumenty pomiaru wykorzystywane w badaniach rynku turystycznego.

18. Niestandardowe formy zatrudnienia i organizacji pracy w turystyce — przykfady i korzysci.
19. Instrumenty rozwoju zasobow ludzkich w przedsiebiorstwach turystycznych.

20. Funkcje czasu wolnego i ich znaczenie w turystyce.

21. Zwigzki czasu wolnego z czasem pracy i ich konsekwencje dla rozwoju turystyki.

22. Réznice pomiedzy turystyka czasu wolnego a turystyka biznesowsa.

23. Segmenty rynku turystyki biznesowej.

24. Nowoczesne technologie w gospodarce turystycznej — przyktady i skutki zastosowania
z perspektywy klientow.

25. Przyktady i skutki wykorzystania technologii informacyjno-komunikacyjnych
w dziatalnosci operacyjnej przedsiebiorstw turystycznych.



