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Dobry produkt nie potrzebuje marketingu

. ’ s . . PLANY ZAJEC 3B\ UNIWERSYTET
* Specjalnosc¢ Handel i Marketing et et 20252004 @;fgggmg‘f
cieszy sie bardzo duzym

zainteresowaniem ze strony
studentéw

PLAN ZAJEC STUDENTA- semestr letni 2023/2024

* Stosunkowo czesto otwierane sg
dwie grupy na specjalnosci HiM s e




Przedmioty

* Handel i Marketing to specjalnos¢
przygotowujgca do pracy w sektorze
handlu, w dziatach marketingu i
sprzedazy przedsiebiorstw
produkcyjnych, handlowych i
ustugowych.

* Program studiow uwzglednia takze
coraz wieksze zapotrzebowanie
na wiedze z zakresu e-marketingu i
e-handlu
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Przyktadowe przedmioty

,TRADYCYJNE”
* Podstawy marketingu .
* Podstawy zarzgdzania jakoscig .
e Strategia produktu .
 Strategia zarzgdzania dystrybucja .
» Strategie cen i marz .

* Negocjacje handlowe .

., SPECJALNOSCIOWE”

Organizacja kampanii reklamowej
Techniki multimedialne w marketingu
Testowanie produktu

Handel elektroniczny

Merchandising

Tworzenie wartosci dla klienta w e-biznesie




Jestesmy na biezgco z wymaganiami rynku pracy

Linked m SEET o Online Brand Manager Poznan
pracy

You're a perfect matchif you:

e Min. 2+ years of marketing experience iri brand management.

Online Brand Manager * Have experience in a fast-paced environment, where power brands are part of your

L'Oréal - Warszawa everyday work.

1 tydzief temu - 96 kandydatéw * Have Business analytics, drive and strategif product managementfexperience.

» Like to discovdr new marketing tools dnd are always eager to put them in use.

s Orchestrate the launches and push growth of pillar products using their own product, e Have the expertise bf consumers '|r|5ight5 résearch and market data analysis,
market and consumer expertise, to contribute to continued growth for the brand and the

» Have the ability to work with Nielsen data (nice to have).

consumer relationship i . i X . ) . o i
e Collect and analyse consumer and market insights and competition strategies to make e Are highly collaborative with exceptional interpersonal and relationship-building skills.
recommendations to management * Have curiosity]a passion for learning, pbility to ask the right questions, and the love for

s Closely cooperate with other departments (Brand Engagement Team, Trade Marketing, working as part of a team

Sales & Business, etc.) and partner agencies to build a broader business strategy. - . . . L.
o L : * Have ability to work independently, are self-motivation and know how to prioritize and
s Implement new launches, maintain growth in pillar products and animate core catalogue

* Propose and monitor marketing mix strategies (IMC/360/Digital/Retail) to build integrated, multi-task in a dynamic environment

engaging consumer brand experiences * Are optimistic anJTwave can-do attitude.
s |dentify new business opportunities based on consumer and market research & data. . . .
Y PP o Arefluent in both Polish and English.

e Develop communication based on consumer insights and trends (offline& online).

s Develop brand's activations in cooperation with other departments.

e Adapt global communication materials and creating local assets (imagery, digital, advocacy,
POS) with agency support.

* Manage category budget and ensure sales forecast accuracy



Dostep do nowoczesnych laboratoriow

CONSUM
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CONSUMERLAB

Twoje Laboratorium Wiedzy o Kliencie

http://www.consumerlab.pl/ Pokdj 304 (Budynek Gtéwny)



http://www.consumerlab.pl/

Prowadzone badania

Analiza zachowan
konsumentow

Wywiady
pogtebione

Analiza
konkurencji

Badania z uzyciem
eyetrackera

Badania
biurkowe

Segmentacja
rynku

Ankiety i
kwestionariusze

Testowanie
produktow

Analiza
sentymentu

Grupy
dyskusyjne

Ocena
opakowan

Analityka
predykcyjna



SKN Marketing

,Jestesmy kreatywng ekipg studencka, petng pasjonatow marketingu z réznych kierunkow.

Naszym celem jest rozwijanie umiejetnosci marketingowych, organizacja wyktadéw i warsztatow
oraz dawanie naszym cztonkom szansy na zdobycie praktycznego doswiadczenia w sSwiecie
marketingu, poprzez udziat w projektach realizowanych dla firm zewnetrznych!”

* Jedno z najprezniej dziatajgcych Kot Naukowych na UEP

Podziat srodkow UEP na dziatalnosc SKN w roku 2024

Sprawozdanie

Liczba . Przyznane
k2023 i Liczba pkt.do
L.p. Nazwa SKN £aro "1 pkt.za PO | ¢rodki na 2024 1.,
plan na rok rok 2023 finansowania (PLN)
2024 /f UWAGI
2 | Studenckie Kolo Naukowe Marketing tak 415,5 415,5 12686,58




SKN Marketing

Konferencja biznesowa

Cierpienia miodego przedsigbiorcy, czyli

jak budowaé marke
wiasng i swojej firmy?

na zywo w Poznaniu T
Pawet Tkaczyk atlg’féﬁég‘
13 06 2023, g. 17:45 WES

(Szpanerskie) tricki w Excelu

Mateusz Boryga, Analityk HR
Grupa Eurocash
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Mgrketing 02.03.2022
wielokanatowy na 03. r.
smartfonie. | 16:45 -18:15
2 CEUE
Co o uzytkownikach
wiedzg aplikacje i jak |
dzialy marketingu
wykorzystujagow g8

swojej pracy?
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Mateusz Zawidzki,
Vercom S.A,
platformy komunikacyjne




Planujemy uruchomienie nowego SKN

* Dostrzegajac ogromny potencjat w branzy
gamingowej, juz w nadchodzacym roku
akademickim (tj. 2025/2026) planujemy
uruchomi¢ nowe Koto Naukowe zajmujace sie
szeroko pojetg problematyka branzy gamingowe;j

e Globalna wartos¢ rynku gamingowego w 2024
roku osiggneta niemal 184 mld $ (to niemal 3 razy
tyle ile tgcznie wypracowaty branza muzyczna
(28,6 mld S) i filmowa (33,2 mld S) w
analogicznym okresie)

GLOBAL GAMES
MARKET VALUE

¢: Newzoo, December 2024

Console
games

$50.3bn
-4%YoY

Total 2024

$184.3bn
+0.2%YoY




Ogarniamy Al i Sustainability

« Sledzimy na biezaco wszelkie
trendy rynkowe i uwzgledniamy
je w tresci prowadzonych
przedmiotow

* Uczymy jak mozna zwiekszy¢
efektywnos¢, poszerzy¢ swojg
wiedze
i uciec przed rutyng; dziatajagc w
sposob odpowiedzialny i etyczny

“WE DO NOT ;
INHERIT THE EARTH
FROM OUR
ANCESTORS;
WE BORROW IT
FROM OUR
CHILDREN.

— Native American Proverb

144
Sztuczna inteligencja bedzie najlepszg lub najgorszq rzeczq

dla ludzkosci, musimy nad nig panowacé.

Al will be the best or worst thing ever for humanity, we need

to be in control.

Stephen Hawking
Fizyk
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Serdecznie zapraszamy!!!

Zespot Katedry Handlu i Marketingu
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