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Badania marketingowe w rozwoju produktu
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny

Jakos¢ i rozwdj produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu
Menedzer rozwoju produktu UEPJiRP115.42C.206052.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia (po st. inzynierskich) Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Osoba Szymon Michalak
odpowiedzialna
za tresc sylabusa

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 Zaliczenie punktéw ECTS
1

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wykfadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Uzyskanie wiedzy na temat roli i zakresu badah marketingowych w rozwoju produktu.

2 Uzyskanie wiedzy na temat metod i technik badah marketingowych wykorzystywanych w ramach rozwoju
produktu.

c3 Rozwiniecie umiejetnosci w zakresie przeprowadzenia procedury badan marketingowych w dziataniach

zwigzanych z rozwojem produktu.

Cele ksztatcenia UEP
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Kod

Cs2.1.1
CS2.1.2
€S2 1.3
€S2 3.1

€S2 3.2

Tresc celu

student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania
student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe

student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywaja na decyzje
biznesowe

student rozumie spoteczng odpowiedzialnos¢ biznesu i istote zréwnowazonego rozwoju

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu marketingu.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie i, Metody weryfikacji
uczenia sie
Wiedzy
w1l Student definiuje pojecia zwigzane z wykorzystaniem | K2_W01 Sprawdzian pisemny z
badan marketingowych w dziataniach zwigzanych otwartymi pytaniami
z rozwojem produktu.
w2 Student charakteryzuje metody i techniki badan K2_W05 Sprawdzian pisemny z
marketingowych stosowane w dziataniach zwigzanych otwartymi pytaniami
z rozwojem produktu.
Umiejetnosci
ul Student planuje proces badan marketingowych K2_U03 Udziat w dyskusji /
w ramach dziatah zwigzanych z rozwojem produktu. Uczestnictwo w zajeciach
u2 Student krytycznie interpretuje wyniki badan K2_U03 Udziat w dyskusji /
marketingowych i proponuje odpowiednie rozwigzania Uczestnictwo w zajeciach
w zakresie rozwoju produktu.
Kompetencji spotecznych
K1 Student dazy do pracy zgodnie z zasadami etyki K2_K05 Sprawdzian pisemny z
i w spos6b odpowiedzialny. otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskusji /
Uczestnictwo w zajeciach
Tresci programowe
L - Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla
p- Tresci programowe - p
przedmiotu przedmiotu
1. Badania marketingowe - istota, determinanty i zakres | C1, C3 wil
wykorzystania procedury badawczej w rozwoju
produktu
2. Okreslanie problemu badawczego, stawianie celéw i C1,C3 W1, Ul
hipotez badawczych
3. Zrédta wtérne i pierwotne w procesie badan C2,C3 W1, W2

marketingowych - rodzaje i zakres wykorzystania

Wygenerowano: 2025-07-01 12:27 2/5



Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu

4, Charakterystyka metod i technik ilosciowych i C2,C3 W1, W2, U1, K1
jakosciowych badan marketingowych i ich stosowanie
w badaniach zwigznaych z rozwojem produktu.

5. Charakterystyka technik neuromarketingowych badan | C2, C3 W1, W2, U1, K1
marketingowych

6. Wykorzystanie sztucznej inteligencji w badaniach C2,C3 W1, W2, U1, K1
zwigzanych z rozwojem produktu.

7. Wykorzystanie technologii VR i AR w badaniach C2 W1, W2
zwigzanych z rozwojem produktu.

8. Analiza i interpretacja danych pierwotnych i C3 W1, W2, U1, U2, K1

wizualizacja wynikéw badan.
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wyktad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja

Metody nauczania Sposdb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Udziat w Zaliczenie sprawdzianu pisemnego
dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach z pytaniami otwartymi.

Rozliczenie punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

Forma aktywnosci studenta aktywnoéci
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Uczestnictwo w wyktadach
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
28

Liczba godzin
18

15

10
3
ECTS
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K05

K2_U03

K2_Wo01

K2_W05

Tresé

absolwent jest gotéw do spotecznie odpowiedzialnego i profesjonalnego petnienia rél zawodowych,
wykorzystywania wiedzy i umiejetnosci w zakresie jakosci i rozwoju produktéw z uwzglednieniem zmieniajacych
sie potrzeb spotecznych, postepujac zgodnie z zasadami etyki i dbajac o dorobek i tradycje zawodu

absolwent potrafi pozyskiwa¢, analizowad i interpretowad pierwotne i wtérne dane empiryczne oraz
wykorzystywacd je w procesie ksztattowania jakosci i planowania rozwoju produktéw w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane fakty i zjawiska stanowigce zaawansowana wiedze z
zakresu dyscyplin tworzacych podstawy teoretyczne programu studiéw dla kierunku studiéw jakos¢ i rozwoj
produktu

absolwent zna i rozumie metody, techniki i narzedzia, w tym metody pozyskiwania i analizy danych oparte na
nowoczesnych technologiach informacyjno-komunikacyjnych, niezbedne do planowania badan i rozwigzywania
probleméw badawczych wtasciwych dla kierunku studiéw

Ten utwdr jest dostepny na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa 4.0 Migdzynarodowa (CC BY 4.0). Autor: Szymon Michalak
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