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Zaawansowane badania sensoryczne w rozwoju produktu
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Jakos¢ i rozwdj produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPJiRPS.42B.206038.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia (po st. inzynierskich) Obowigzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok B

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Osoba Inga Klimczak
odpowiedzialna
za tresc sylabusa

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 Egzamin punktéw ECTS
4

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wykfadach: 15
* Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 30

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Cl Uzyskanie wiedzy na temat roli i miejsca analizy sensorycznej w konsumenckiej ocenie produktéw

Uzyskanie wiedzy z zakresu zaawansowanych technik oceny sensorycznej z udziatem panelu konsumenckiego

C2 oraz metod uwzgledniajgcych emocje i czynniki kontekstowe

c3 Rozwiniecie umiejetnosci projektowania i realizacji badan sensorycznych w celu optymalizacji cech produktéw,
rozwigzywania problemdéw jakosciowych oraz identyfikacji preferencji konsumenckich

ca Wyksztatcenie umiejetnosci analizy, interpretacji i prezentacji wynikéw badan sensorycznych jako podstawy
podejmowania decyzji w procesie rozwoju produktu.

C5 Rozwiniecie umiejetnosci pracy zespotowej
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Kod

€s2.1.1
CS2.1.2
€S2 1.3
CS2.23

Cele ksztatcenia UEP

Tresé celu

student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe

student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu analizy sensorycznej

Kod

Wiedzy
w1

W2

W3

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student charakteryzuje istote i specyfike badan
sensorycznych z udziatem panelu konsumenckiego.

Student identyfikuje i charakteryzuje zaawansowane
techniki oceny sensorycznej oraz metody
uwzgledniajgce emocje, wyjasniajac ich zastosowanie
w badaniach konsumenckich.

Student wyjasnia i poréwnuje wptyw czynnikéw
kontekstowych na wyniki badanh sensorycznych
prowadzonych z udziatem panelu konsumenckiego.

Umiejetnosci

ul

u2

u3

Student projektuje i przeprowadza badania
sensoryczne z udziatem panelu konsumenckiego
w celu optymalizacji cech produktu i identyfikac;ji
preferencji konsumenckich.

Student analizuje i interpretuje wyniki badan
sensorycznych, formutujgc wnioski oraz proponujac
rekomendacje dotyczgce rozwoju produktu.

Student wspédtpracuje z zespotem w przygotowaniu
raportu i prezentacji wynikdw badan sensorycznych,
uwzgledniajgc ich znaczenie dla decyzji dotyczacych
rozwoju produktu.

Kompetencji spotecznych
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Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W05

K2_W08

K2_W03

K2_U05

K2_U03

K2_U13

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy
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Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie uczenia sie Metody weryfikacji
K1 Student wykazuje inicjatywe i proponuje kreatywne K2_K03 Udziat w dyskus;ji /
rozwigzania podczas realizacji projektu. Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy
Tresci programowe
.- Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe X .
przedmiotu przedmiotu
1. Rola badan sensorycznych prowadzonych z udziatem | C1 W1
konsumentéw w rozwoju produktdw zywnosciowych i
kosmetycznych.
2. Zaawansowane techniki oceny sensorycznej z C2 W2
udziatem panelu konsumenckiego.
3. Metody uwzgledniajace emocje w ocenie jakosci C2 W2
sensorycznej (EsSense Profiling).
4, Czynniki kontekstowe w badaniach sensorycznych z C2 W3
udziatem panelu konsumenckiego.
5. Planowanie i realizacja badan sensorycznych z C3,C5 W2, W3, U1, U3, K1
wykorzystaniem oprogramowania wspierajagcego
proces rozwoju produktu.
6. Analiza, opracowanie i interpretacja wynikéw badan C4, C5 U2, U3

sensorycznych z udziatem panelu konsumenckiego.

Literatura
Obowiazkowa

1. Varela, P., Gaston, A. (2016). Novel techniques in sensory characterization and consumer profiling. CRS Press

2. Barytko-Pikielna, N., Matuszewska, I. (2009). Sensoryczna Badania Zywnosci. Postawy-Metody-Zastosowania, PTTZ,
Krakéw

3. Lawless, H.T., Hildegarde, H. (2010). Sensory Evaluation of Food, Principles and Practices, Springer

Zalecana

1. Samotyja, U., Sielicka-R6zynska, M., Klimczak, I. (2020). Badania sensoryczne w ocenie jakosci produktéw, Poznan,
Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu.

2. Sielicka M., Klimczak I. (2017). The role of sensory evaluation in a new food product development. W: Current Trends
in Commodity Science. Gwiazdowska Daniela, Samotyja Urszula, Ju$ Krzysztof (red.), Poznan, Uniwersytet
Ekonomiczny w Poznaniu

3. Asioli, D., Varela, P., Hersleth, M., Almli, V.L, Olsen, N., Naes, T. (2017). A discussion of recent methodologies for
combining sensory and extrinsic product properties in consumer studies. Food Quality and Preference 56, 266-273
http://dx.doi.org/10.1016/j.foodqual.2016.03.015

Informacje rozszerzone
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Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw, Cwiczenia laboratoryjne

Metody nauczania Sposob zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Wyktad Egzamin pisemny z otwartymi pytaniami Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane
do wiadomosci studentéw przez
prowadzacego na pierwszym wyktadzie.

Cwiczenia Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane
Przeprowadzenie badan, Przygotowanie do wiadomosci studentéw przez
prezentacji, Projekt grupowy prowadzacego na pierwszych ¢wiczeniach.

Rozliczenie punktow ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w wyktadach

Uczestnictwo w ¢wiczeniach
Przygotowanie do egzaminu
Uczestnictwo w egzaminie

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia
Przygotowanie do ¢wiczen
Przeprowadzenie badan empirycznych
Przeprowadzenie badan literaturowych
Przygotowanie prezentacji multimedialnej

Przygotowanie projektu

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 120

Liczba godzin

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela 51

Liczba godzin

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym 55

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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15

30

15

20

15

10

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

ECTS
4.0

ECTS
2.0

ECTS
2.0
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K03

K2_U03

K2_U05

K2_U13

K2_Wo3

K2_W05

K2_W08

Tresé

absolwent jest gotéw do myslenia i dziatania w sposéb kreatywny i przedsiebiorczy oraz poszukiwania nowych
rozwigzah w zakresie jakosci i rozwoju produktéw z uwzglednieniem oceny szans i ryzyka planowanych
przedsiewzie¢

absolwent potrafi pozyskiwa¢, analizowad i interpretowad pierwotne i wtérne dane empiryczne oraz
wykorzystywac je w procesie ksztattowania jakosci i planowania rozwoju produktéw w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent potrafi planowa¢ i przeprowadza¢ badania dotyczace jakosci i rozwoju produktu, w tym pomiary i
symulacje oparte na wykorzystaniu metod i narzedzi cyfrowych, interpretowa¢ uzyskane wyniki i formutowac¢ na
ich podstawie wnioski

absolwent potrafi komunikatywnie wypowiadac sie i przygotowywac prace pisemne oraz prezentacje dotyczace
zagadnien wiasciwych dla kierunku studiéw z wykorzystaniem specjalistycznej terminologii

absolwent zna i rozumie znaczenie analizy spoteczno-gospodarczych i Srodowiskowych trendéw w zakresie
jakosci i rozwoju produktéw oraz jej wptyw na prowadzenie dziatalnosci biznesowej wiasciwej dla kierunku
studiow

absolwent zna i rozumie metody, techniki i narzedzia, w tym metody pozyskiwania i analizy danych oparte na
nowoczesnych technologiach informacyjno-komunikacyjnych, niezbedne do planowania badan i rozwigzywania
probleméw badawczych wtasciwych dla kierunku studiéw

absolwent zna i rozumie nowoczesne techniki i metody badawcze wykorzystywane do prognozowania jakosci i
bezpieczenstwa oraz kreowania innowacyjnych produktéw

Ten utwr jest dostepny na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa 4.0 Migdzynarodowa (CC BY 4.0). Autor: Inga Klimczak
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