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1
Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wykfadach: 15
Cele uczenia sie dla przedmiotu
c1 Uzyskanie wiedzy na temat roli i znaczenia wielokanatowej komunikacji marketingowej w kontekscie realizacji
strategii marketingowej przez przedsiebiorstwo
C2 Uzyskanie wiedzy na temat zarzadzania procesem komunikacji wielkonatowej w organizacjach
c3 Zaznajomienie z zespotem narzedzi oraz ze sposobami ich wykorzystania w procesie wielokanatowej komunikacji
marketingowej
Cc4 Wyksztatcenie umiejetnosci zaplanowania skutecznych i zintegrowanych dziatah komunikacyjnych
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Cele ksztatcenia UEP

Kod Tresc celu

CS2_1.1 | student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

CS2_1.2 | student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

CS2_1.3 | student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe

CS2 3.1 | student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywajg na decyzje
biznesowe

CS2 3.2 | student rozumie spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu i istote zréwnowazonego rozwoju

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu marketingu

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Wiedzy

w1l Student identyfikuje podstawowe zagadnienia
w obszarze komunikacji wielokanatowej.

W2 Student posiada wiedze na temat narzedzi
wykorzystywanych do wielokanatowej komunikacji
z rynkiem, definiuje cele i zakres ich dziatania.

w3 Student rozrdéznia czynniki determinujace wyboér
celéw, docelowych grup i narzedzi komunikacji
wielokanatowe;.

w4 Student dysponuje wiedza dotyczaca skutecznych

strategii wspétczesnych przedsiebiorstw
wykorzystujgcych komunikacje wielokanatowg
w swojej dziatalnosci.

Umiejetnosci

Ul Student analizuje otoczenie w kontekscie potrzeb
komunikacji wielokanatowej.

u2 Student planuje mozliwosci rozwoju strategii
marketingowej organizacji w oparciu o komunikacje
wielokanatowa.

u3 Student buduje strategie komunikacji wielokanatowej
dla wybranego przedsiebiorstwa.

Kompetencji spotecznych

K1 Student identyfikuje i rozwigzuje problemy
o charakterze strategicznym i operacyjnym zwigzane
z komunikacja wielokanatowa uwzgledniajac zatozenia
zréwnowazonego rozwoju.

K2 Student postepuje zgodnie z zasadami etyki
w zakresie proponowanych metod i technik
badawczych.
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Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W01, K2_W04

K2_W02, K2_W04

K2_W01

K2_W04

K2_U01

K2_U01

K2_U02

K2_K01, K2_K02, K2_K05

K2_K02, K2_K05

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami
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Kod

K3

Lp.

Efekty w zakresie

Student jest gotéw do krytycznej oceny nabytej
wiedzy i pogtebiania jej przez cate zycie, dostrzega
potrzebe rozwoju.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_K05

Tresci programowe

Tresci programowe

Istota komunikacji wielokanatowej. Impikacje dla
wspotczesnej praktyki biznesowej.

Uwarunkowania proceséw komunikacji
wielokanatowej. Rozwdj technologii informacyjno-
komunikacyjnej.

Proces tworzenia strategii komunikacji wielokanatowe;.

Wybér docelowych rynkéw i definiowanie celéw
komunikacji wielokanatowe;.

Budowanie przekazu w komunikacji wielokanatowej.
Dobér kanatéw komunikacji.

Tradycyjne kanaty komunikacji wielokanatowe;.
Nowoczesne kanaty komunikacji wielokanatowej.

Ocena skutecznosci i efektywnosci dziatah w zakresie
komunikacji wielokanatowej.

Znaczenie komunikacji wielokanatowej w
ksztattowaniu doswiadczenia klienta.
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Metody nauczania:

Wykfad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposob zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Sprawdzian pisemny z otwartymi Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane do
pytaniami wiadomosci studentéw przez prowadzacego na

pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéow ECTS

e - - - * -
Forma aktywnosci studenta Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 10
Konsultacje z prowadzgcym/i zajecia 5
taczny nakiad pracy studenta Liczba3godzin Eﬂ;s
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczbazgodzin E(()ZES

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod Tresé

absolwent jest gotéw do wypetniania zobowigzan spotecznych, majac $wiadomos¢ roli eksperta ds. jakosci i

K2_K01 rozwoju produktu oraz odpowiedzialnos$ci za podejmowane decyzje

absolwent jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i uznawania jej znaczenia w rozwigzywaniu
K2 K02 | probleméw poznawczych i praktycznych oraz zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z
samodzielnym rozwigzaniem problemu

absolwent jest gotéw do spotecznie odpowiedzialnego i profesjonalnego petnienia rél zawodowych,
K2 K05 | wykorzystywania wiedzy i umiejetnosci w zakresie jakosci i rozwoju produktéw z uwzglednieniem zmieniajacych
sie potrzeb spotecznych, postepujac zgodnie z zasadami etyki i dbajac o dorobek i tradycje zawodu

absolwent potrafi pozyskiwad, analizowa¢, integrowac i wykorzystywac informacje wtasciwe dla studiowanego
K2 _UO01 | kierunku z dostepnej literatury oraz wybranych baz danych, dokonywac ich syntezy, interpretacji i krytycznej
oceny, a takze wyciggac wnioski i formutowac opinie

absolwent potrafi postugiwac sie wybranymi standardami i normami oraz wykorzysta¢ w sposéb krytyczny
K2 _U02 | zdobytg wiedze w celu rozwigzania praktycznych probleméw gospodarczych i podejmowania decyzji
menedzerskich

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane fakty i zjawiska stanowigce zaawansowana wiedze z
K2 _WO01 | zakresu dyscyplin tworzacych podstawy teoretyczne programu studiéw dla kierunku studiéw jakos¢ i rozwdj
produktu

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu gtéwne trendy rozwojowe, w szczegdélnosci trend
K2_WO02 | zréwnowazonej produkcji i konsumpcji, oraz aktualne osiggniecia technologiczne i organizacyjne, wtasciwe dla
kierunku studiéw

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu spoteczno-ekonomiczne, prawne oraz etyczne uwarunkowania

K2_W04 dziatalnosci gospodarczej, w tym zasady ochrony wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego
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