Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejskg

Kierunek studiow
Jakos¢ i rozwdj produktu

Specjalnos¢

Jednostka organizacyjna
UEP

Poziom ksztatcenia

@ UNIWERSYTET
e EKONOMICZNY
v W POZNANIU
Innowacyjne produkty zywnosciowe
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Cykl dydaktyczny
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Kod przedmiotu
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Jezyk wyktadowy
Polski

Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia (po st. inzynierskich) Obowigzkowy

Forma studiéw
stacjonarne

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Osoba
odpowiedzialna
za tresc sylabusa

Blok zajeciowy
Blok B

Maria Sielicka-Rézynska

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 Egzamin punktéw ECTS
4

Forma prowadzenia i godziny zajec

* Uczestnictwo w wykfadach: 15

* Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 30

Cele uczenia sie dla przedmiotu
Cl Uzyskanie wiedzy dotyczacej projektowania innowacyjnych produktéw zywnosciowych
2 Wyksztatcenie umiejetnosci planowania i realizowania zadan z wykorzystaniem technik i narzedzi wtasciwych dla
poszczegdlnych etapdéw procesu projektowania innowacyjnych produktéw zywnosciowych

C3 Wyksztatcenie umiejetnosci sporzadzania projektu etykiety oraz dokumentacji produktowe;j
Cc4 Rozwiniecie umiejetnosci pracy zespotowej
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Kod

€s2.1.1
CS2.1.2
€S2 1.3
€s2.2.1
CS2.2.2
CS2.23
€S2 3.2

Cele ksztatcenia UEP

Tresé celu

student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe

student wykorzystuje umiejetnos¢ budowania zespotu do realizacji zadan grupowych

student wykazuje umiejetnosci przywddcze i efektywnie pracuje w zespole

student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

student rozumie spoteczng odpowiedzialnos¢ biznesu i istote zréwnowazonego rozwoju

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu nauk o jakosci

Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student wymienia i charakteryzuje kategorie nowych
produktéw zywnosciowych oraz innowacje
w projektowaniu produktédw zywnosciowych.

Student charakteryzuje etapy projektowania zywnosci,
ze szczegblnym uwzglednieniem projektowania
innowacyjnych produktéw zywnosciowych.

Student identyfikuje prawne, srodowiskowe,
technologiczne i spoteczne aspekty i ograniczenia
w kreowaniu innowacyjnych produktéw
zywnosciowych.

Umiejetnosci

ul

U2

U3

Student wykonuje zadania i rozwigzuje problemy
typowe dla poszczegdinych etapéw projektowania
innowacyjnych produktéw zywnosciowych.

Student dokonuje analizy potrzeb otoczenia,
przeprowadza analize szans oraz szacuje ryzyko
powodzenia procesu projektowania innowacyjnego
produktu zywnosciowego.

Student przygotowuje projekt etykiety produktu oraz
opracowuje dokumentacje produktowa.

Wygenerowano: 2025-07-01 12:19

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W01

K2_W08

K2_W03, K2_W09

K2_U04, K2_U09, K2_U14

K2_U03, K2_U07

K2_U02, K2_U09

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Projekt grupowy

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Projekt grupowy

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Projekt grupowy

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy
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Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie uczenia sie

u4 Student prezentuje wyniki grupowego projektu. K2_U13
Kompetencji spotecznych

K1 Student wykazuje inicjatywe i proponuje rozwigzania K2 K02, K2_K03

przy realizacji projektu, uwzgledniajgc szanse i ryzyka
planowanych przedsiewziec.

Tresci programowe

Cele ksztatcenia dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu

1. Definicja nowego produktu, kategorie nowych C1
produktéw zywnosciowych. Innowacje w projektowaniu
produktéw zywnosciowych.

2. Etapy projektowania produktéw zywnosciowych. C1

3. Proces tworzenia zatozen dla innowacyjnego produktu | C2
zywnosciowego. Okreslenie ram realizowanego
projektu.

4. Koncepcja innowacyjnego produktu zywnosciowego - | C2, C4
analiza potrzeb otoczenia. Uwarunkowania rynkowe,
spoteczne, prawne, technologiczne i Srodowiskowe,
analiza szans oraz ryzyka powodzenia procesu
projektowania produktu, ze szczegdlnym
uwzglednieniem innowacyjnych produktéw.

5. Opracowanie innowacyjnych produktéw C2,C4
zywnosciowych w skali laboratoryjnej. Przygotowanie
produktu podstawowego i wariantéw opartych na
reformulacji. Przeglad i wykorzystanie innowacyjnych
surowcéw w procesie projektowania produktéw.

6. Optymalizacja jakosSci innowacyjnego produktu C2,C4
zywnosciowego. Ksztattowanie wartosci odzywczej,
cech organoleptycznych i fizykochemicznych.

7. Rola i testowanie prototypdw, planowanie i C2,C4
przeprowadzenie oceny jakosci produktu. Ocena
sensoryczna zaprojektowanych produktéw.

8. Przygotowanie propozycji opakowania produktu C3,C4
Zywnosciowego wraz z opracowaniem etykiety.
Aktualne wytyczne w zakresie znakowania produktéw
zywnosciowych. Mozliwosci i warunki stosowania
oswiadczen zywieniowych i zdrowotnych.

9. Zasady opracowania i przygotowanie dokumentac;ji C3,C4
produktowej.

10. Ocena skutecznosci i efektywnosci procesu C1,Cc4
projektowania innowacyjnego produktu
zywnosciowego. Weryfikacja zatozen projektowych.
Przygotowanie produktu do fazy wdrozenia.
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Metody weryfikacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

wil

W2
ul

W3, Ul, U2, K1

UL, K1

ul, K1

Ul K1

W3, U3, K1

W3, U3, K1

W3, U4
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkéw, Cwiczenia laboratoryjne,
Konsultacje z przedstawicielami praktyki gospodarczej

Metody nauczania Sposob zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Wyktad Egzamin pisemny z otwartymi pytaniami Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane

do wiadomosci studentéw przez
prowadzacego na pierwszym wyktadzie.

Cwiczenia Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane
Przeprowadzenie badan, Przygotowanie do wiadomosci studentéw przez
prezentacji, Projekt grupowy prowadzacego na pierwszych ¢wiczeniach.

Forma aktywnosci studenta

Rozliczenie punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 30
Przygotowanie do egzaminu 15
Uczestnictwo w egzaminie 1
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 4
Przygotowanie do ¢wiczen 15
Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych 15
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Przygotowanie prezentacji multimedialnej

Przygotowanie raportu

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
120

Liczba godzin
50

Liczba godzin
60

10

15

ECTS
4.0

ECTS
2.0

ECTS
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K02

K2_KO03

K2_U02

K2_U03

K2_U04

K2_U07

K2_U09

K2_U13

K2_U14

K2_wo1

K2_W03

K2_Wo8

K2_W09

Tresé

absolwent jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i uznawania jej znaczenia w rozwigzywaniu
probleméw poznawczych i praktycznych oraz zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z
samodzielnym rozwigzaniem problemu

absolwent jest gotéw do myslenia i dziatania w sposéb kreatywny i przedsiebiorczy oraz poszukiwania nowych
rozwigzan w zakresie jakosci i rozwoju produktéw z uwzglednieniem oceny szans i ryzyka planowanych
przedsiewzie¢

absolwent potrafi postugiwac sie wybranymi standardami i normami oraz wykorzysta¢ w sposéb krytyczny
zdobyta wiedze w celu rozwigzania praktycznych probleméw gospodarczych i podejmowania decyzji
menedzerskich

absolwent potrafi pozyskiwad, analizowad i interpretowac pierwotne i wtérne dane empiryczne oraz
wykorzystywac je w procesie ksztattowania jakosci i planowania rozwoju produktéw w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent potrafi kreowa¢ innowacje produktowe oraz prognozowac jakos¢ i bezpieczenstwo produktéw na
etapie ich rozwoju z uwzglednieniem zasad projektowania uniwersalnego

absolwent potrafi dokona¢ analizy ekonomicznej proponowanych rozwiazan i podejmowanych dziatah z zakresu
kreowania jakosci i rozwoju produktu

absolwent potrafi zaprojektowac produkt zgodnie z zadang specyfikacjg i z uwzglednieniem zasad projektowania
uniwersalnego, analizujac rézne rozwigzania i proponujac mozliwosci jego rozwoju

absolwent potrafi komunikatywnie wypowiada¢ sie i przygotowywac prace pisemne oraz prezentacje dotyczace
zagadnien wiasciwych dla kierunku studidéw z wykorzystaniem specjalistycznej terminologii

absolwent potrafi kierowad praca zespotu lub podejmowad wiodaca role w zespole, a takze wspétdziatac z innymi
osobami w ramach prac zespotowych, okreslajac priorytety w podejmowanych dziataniach

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane fakty i zjawiska stanowigce zaawansowana wiedze z
zakresu dyscyplin tworzgcych podstawy teoretyczne programu studiéw dla kierunku studiéw jako$¢ i rozwoj
produktu

absolwent zna i rozumie znaczenie analizy spoteczno-gospodarczych i Srodowiskowych trendéw w zakresie
jakosci i rozwoju produktéw oraz jej wptyw na prowadzenie dziatalnosci biznesowej wiasciwej dla kierunku
studiow

absolwent zna i rozumie nowoczesne techniki i metody badawcze wykorzystywane do prognozowania jakosci i
bezpieczenstwa oraz kreowania innowacyjnych produktéw

absolwent zna i rozumie zagadnienia zwigzane z oddziatywaniem produktu i zwigzanych z nim proceséw
technologicznych na Srodowisko, w tym w odniesieniu do celéw zréwnowazonego rozwoju
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