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Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Zaliczenie punktéw ECTS
2
Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wykfadach: 15
Cele uczenia sie dla przedmiotu
Cl Poznanie i zrozumienie znaczenia réznorodnosci kulturowej i inkluzji w kontekscie rozwoju produktu
2 Przygotowanie sie do rozwigzywania konfliktéw kulturowych i projektowania inicjatyw sprzyjajacych tworzeniu
porozumienia miedzykulturowego

C3 Uzyskanie wiedzy o wptywie kultury na ksztattowanie potrzeb, oczekiwan i doswiadczen ludzi
ca Nabycie umiejetnosci wykorzystania potencjatu réznorodnosci kulturowej jako Zrédta innowacji w projektowaniu

produktéow
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Cele ksztatcenia UEP

Kod Tresc celu

CS2_1.1 | student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

CS2_1.2 | student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania
CS2_1.3 | student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe
CS2 2.1 | student wykorzystuje umiejetnos¢ budowania zespotu do realizacji zadah grupowych

CS2 2.2 | student wykazuje umiejetnosci przywddcze i efektywnie pracuje w zespole

CS2_3.1 | student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywajg na decyzje
biznesowe

CS2 3.2 | student rozumie spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu i istote zrdwnowazonego rozwoju

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza na temat rozwoju produktu

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie i Metody weryfikacji

uczenia sie

Wiedzy

W1 Student zna i rozumie kluczowe pojecia zwigzane K2_W02, K2_W04, Przygotowanie
z réznorodnoscia i inkluzjg w rozwoju produktu. K2_W06 prezentacji

W2 Student identyfikuje wptyw czynnikéw kulturowych K2_W06, K2_W09 Przygotowanie
na ksztattowanie potrzeb, oczekiwan i doswiadczen prezentacji
uzytkownikéw produktu.

W3 Student zna i rozumie potencjat réznorodnosci K2_w08, K2_W09 Przygotowanie
kulturowej jako Zrédta innowacji w projektowaniu prezentacji
produktéw.

Umiejetnosci

ul Student analizuje zagadnienia rozwoju produktu K2_U04, K2_U08 Przygotowanie
w kontekscie potrzeb réznych uzytkownikéw. prezentacji, Projekt

grupowy

u2 Student proponuje rozwigzania i modyfikacje K2_U04, K2_U08, K2_U09 | Przygotowanie
produktéw w oparciu o wiedze na temat réznorodnych prezentacji, Projekt
potrzeb uzytkownikéw. grupowy

U3 Student identyfikuje i analizuje réznice w odbiorze K2_U08, K2_U14 Przygotowanie
produktu w zaleznosci od lokalnych kontekstéw. prezentacji, Projekt

grupowy

Kompetencji spotecznych

K1 Student dostrzega wartosci ptynace z réznorodnosci K2 K03, K2_K04 Przygotowanie
w zespole i w procesie rozwoju produktu. prezentacji, Projekt

grupowy

K2 Student rozwija empatyczne podejscie K2_KO01, K2_K05 Przygotowanie
do réznorodnych grup kulturowych, uwzgledniajac ich prezentacji, Projekt
potrzeby i perspektywy. grupowy
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Lp.

Tresci programowe

Tresci programowe

Wprowadzenie: nauki o kulturze, koncepcje kultury,
sfery kultury, wartosci, kulturowe ramy zachowan
spotecznych.

Rdzne podejscia wobec kultury: relatywizm i
etnocentryzm, stereotypy kulturowe, réznice
kulturowe, mcdonaldyzacja swiata, globalizm
kulturowy, multikulturowos¢, interkulturowosg,
transkulturowosc.

Istota réznorodnosci kulturowej i inkluzji - podstawowe
pojecia, model DEI (Diversity, equity, inclusion).

Czynniki kulturowe w ksztattowaniu potrzeb,
oczekiwan i doswiadczen ludzi.

Strategie uwzgledniania réznorodnosci kulturowej w
rozwoju produktu: zagadnienia projektowania
uniwersalnego i projektowania krytycznego.

Wspoétpraca w wielokulturowych zespotach.

Réznorodnos¢ kulturowa a wyzwania etyczne w
rozwoju produktu.
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad z prezentacjag multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkéw
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Metody nauczania Sposob zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Wyktad Przygotowanie prezentacji, Projekt Warunki zaliczenia przedmiotu s podawane do
grupowy wiadomosci studentéw przez prowadzacego na
pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . . s
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie projektu 20
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 5
Przeprowadzenie badan literaturowych 5
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 10
Zbieranie informacji do zadanej pracy 5
taczny naktad pracy studenta Liczba6godzin Eg‘(l;S
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczbazgodzin Ef-(l;s
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym LiCZbangdZi“ Eg;s

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K01

K2_KO03

K2_K04

K2_K05

K2_U04

K2_U08

K2_U09

K2_U14

K2_W02

K2_W04

K2_W06

K2_Wo8

K2_W09

Tresé

absolwent jest gotéw do wypetniania zobowigzan spotecznych, majac $wiadomos¢ roli eksperta ds. jakosci i
rozwoju produktu oraz odpowiedzialnos$ci za podejmowane decyzje

absolwent jest gotéw do myslenia i dziatania w sposéb kreatywny i przedsiebiorczy oraz poszukiwania nowych
rozwigzan w zakresie jakosci i rozwoju produktéw z uwzglednieniem oceny szans i ryzyka planowanych
przedsiewzie¢

absolwent jest gotéw do angazowania sie w przedsiewziecia o charakterze gospodarczym, spotecznym i
kulturowym, kierujac sie celami réwnowazonego rozwoju oraz zasadami inkluzywnosci

absolwent jest gotéw do spotecznie odpowiedzialnego i profesjonalnego petnienia rél zawodowych,
wykorzystywania wiedzy i umiejetnosci w zakresie jakosci i rozwoju produktéw z uwzglednieniem zmieniajacych
sie potrzeb spotecznych, postepujac zgodnie z zasadami etyki i dbajgc o dorobek i tradycje zawodu

absolwent potrafi kreowac innowacje produktowe oraz prognozowac jakos¢ i bezpieczenstwo produktdéw na
etapie ich rozwoju z uwzglednieniem zasad projektowania uniwersalnego

absolwent potrafi dokona¢ krytycznej analizy istniejacych rozwigzah oraz zaproponowac ich udoskonalenie w
oparciu o znajomos¢ nowych technologii, w tym technologii informacyjno-komunikacyjnych

absolwent potrafi zaprojektowac produkt zgodnie z zadang specyfikacjg i z uwzglednieniem zasad projektowania
uniwersalnego, analizujac rézne rozwigzania i proponujac mozliwosci jego rozwoju

absolwent potrafi kierowac¢ pracg zespotu lub podejmowac wiodgca role w zespole, a takze wspétdziatac z innymi
osobami w ramach prac zespotowych, okreslajgc priorytety w podejmowanych dziataniach

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu gtéwne trendy rozwojowe, w szczegdlnosci trend
zréwnowazonej produkcji i konsumpcji, oraz aktualne osiggniecia technologiczne i organizacyjne, wtasciwe dla
kierunku studiéw

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu spoteczno-ekonomiczne, prawne oraz etyczne uwarunkowania
dziatalnosci gospodarczej, w tym zasady ochrony wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i teorie z zakresu nauk spotecznych, przyrodniczych i
technicznych przydatne do formutowania i rozwigzywania zadan projektowych z zakresu zapewnienia jakosci i
rozwoju produktéw

absolwent zna i rozumie nowoczesne techniki i metody badawcze wykorzystywane do prognozowania jakosci i
bezpieczenstwa oraz kreowania innowacyjnych produktéw

absolwent zna i rozumie zagadnienia zwigzane z oddziatywaniem produktu i zwigzanych z nim proceséw
technologicznych na Srodowisko, w tym w odniesieniu do celéw zréwnowazonego rozwoju
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