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Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Zaliczenie punktéw ECTS
1
Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wykfadach: 15
Cele uczenia sie dla przedmiotu

Cl Uzyskanie wiedzy na temat budowy i funkcjonowania zmystu wechu, jego roli w rozwoju produktu
C2 Zaznajomienie z psychologig zapachu, wptywem na zachowania, emocje, decyzje
c3 Zdobycie wiedzy na temat zapachéw, drég powstawania, budowy i wtasciwosci, identyfikacji, wykorzystania

w projektowaniu produktu

Cele ksztatcenia UEP
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Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Kod Tresc celu
CS2_1.1 | student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne
CS2_1.2 | student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania
CS2_1.3 | student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe
CS2 3.1 | student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywajg na decyzje
biznesowe
CS2 3.2 | student rozumie spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu i istote zrdwnowazonego rozwoju
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerur.lkO\.Ne efekty
uczenia sie

Wiedzy
W1 Student objasnia budowe i funkcjonowanie zmystu K2_W01, K2_W06

wechu i jego role w rozwoju produktu.
W2 Student ttumaczy wptyw zmystu wechu K2_W01, K2_W06

na zachowania, emocje i decyzje konsumentdw.
W3 Student klasyfikuje zapachy i definiuje zasady prawne | K2_W01, K2_W06

ich stosowania.

Umiejetnosci

ul Student analizuje przydatnos¢ zapachéw i zmystu
wechu w rozwoju produktu.

Kompetencji spotecznych

K1 Student jest zorientowany na etyczne i odpowiedzialne
wykorzystanie zmystu wechu i zapachéw w rozwoju
produktu.

K2_U01, K2_U04

K2_K01, K2_K05

Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

1. Wprowadzenie do tematyki zmystu wechu: budowa,
funkcjonowanie uktadu wechowego,
interdyscyplinarne pojecie zapachu.

2. Zapachy, aromaty, zwigzki lotne. Budowa,
wtasciwosci, prawne uwarunkowania stosowania.
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Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl

C3

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, Ul

W3, U1, K1
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu
3. Psychologia zapachu: wptyw zapachu na emocje, C2 W2, U1, K1
zachowania i decyzje. Pamie¢ wechowa, preferencje
zapachdw, kulturowe i kontekstualne znaczenie
zapachu.
4, Zapach a percepcja wizualna i smakowa. C2 W1, W2, Ul
5. Proces wigczania zapachédw do rozwoju produktu. C1,C2 Ul, K1
Przyktady z branzy kosmetycznej, spozywczej,
tekstylnej.
6. Aromamarketing w praktyce. C1,C2 W2, U1, K1
7. Innowacje w $wiecie zapachdw, nowoczesne C3 Ul, K1
technologie pozyskiwania zapachéw. Metody
identyfikacji.

Literatura
Obowiazkowa

1. Barwich, A-S. 2022. Wech. Co nos méwi umystowi. Copernicus Center Press.

2. Szymusiak, H. 2021. Konsumenci z perspektywy neuronauki poznawczej. Wybrane zagadnienia. Wydawnictwo
Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu.

3. Rozporzadzenie 1334/2008 w sprawie srodkdw aromatyzujacych i niektérych sktadnikéw zywnosci o wiasciwosciach
aromatyzujgcych do uzycia w oraz na Srodkach spozywczych.

4. Skowronek, I. 2014. Zmysty dla zysku. Marketing sensoryczny w praktyce. Wydawnictwo Poltext.

Zalecana

1. Jelen, H.H. 2012. Food flavors. Chemical, sensory and technological properties. CRC Press.

2. Deluga, W. 2012. Marketing zapachowy w praktyce. Problemy zarzadzania, finanséw i marketingu, 26, 25-42.

3. Bradford, K.D., Desrochers, D,M. 2010. The Use of Scents to Influence Consumers: The Sense of Using Scents to Make
Cents. Journal of Business Ethics (2009) 90:141-153. DOI 10.1007/s10551-010-0377-5

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wyktad konwencjonalny, Wyktad z prezentacjg multimedialng

Metody nauczania Sposéb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Sprawdzian pisemny testowy, Udziat w dyskusji | Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane
/ Uczestnictwo w zajeciach do wiadomosci studentéw przez

prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

Forma aktywnosci studenta . s
aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15

Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 10
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Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

taczny naktad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
30

Liczba godzin
20

ECTS
1.0

ECTS
0.5
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K01

K2_K05

K2_U01

K2_U04

K2_wo1l

K2_W06

Tresé

absolwent jest gotéw do wypetniania zobowigzan spotecznych, majac $wiadomos¢ roli eksperta ds. jakosci i
rozwoju produktu oraz odpowiedzialnos$ci za podejmowane decyzje

absolwent jest gotéw do spotecznie odpowiedzialnego i profesjonalnego petnienia rél zawodowych,
wykorzystywania wiedzy i umiejetnosci w zakresie jakosci i rozwoju produktdéw z uwzglednieniem zmieniajacych
sie potrzeb spotecznych, postepujac zgodnie z zasadami etyki i dbajgc o dorobek i tradycje zawodu

absolwent potrafi pozyskiwad, analizowa¢, integrowac i wykorzystywac informacje wtasciwe dla studiowanego
kierunku z dostepnej literatury oraz wybranych baz danych, dokonywac ich syntezy, interpretacji i krytycznej
oceny, a takze wyciggac wnioski i formutowac opinie

absolwent potrafi kreowac innowacje produktowe oraz prognozowac jakos¢ i bezpieczenstwo produktéw na
etapie ich rozwoju z uwzglednieniem zasad projektowania uniwersalnego

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane fakty i zjawiska stanowigce zaawansowang wiedze z
zakresu dyscyplin tworzgcych podstawy teoretyczne programu studiéw dla kierunku studiéw jakos¢ i rozwoj
produktu

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i teorie z zakresu nauk spotecznych, przyrodniczych i
technicznych przydatne do formutowania i rozwigzywania zadan projektowych z zakresu zapewnienia jakosci i
rozwoju produktéw

Ten utwr jest dostepny na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa 4.0 Miedzynarodowa (CC BY 4.0). Autor: Dorota Klensporf-
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