Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejskg “
@ UNIWERSYTET
e EKONOMICZNY
v W POZNANIU

Marketing zréwnowazony
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny

Jakos¢ i rozwdj produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu
Menedzer zielonej transformacji UEPJiRP125.44C.206063.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia (po st. inzynierskich) Obowigzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Osoba Bogdan Pachotek
odpowiedzialna
za tresc sylabusa

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Zaliczenie punktéw ECTS
2

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wykfadach: 15
* Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Uzyskanie wiedzy na temat istoty i roli koncepcji marketingu zréwnowazonego
C2 Uzyskanie wiedzy na temat modeli konsumpcji, modeli biznesowych wspierajacych zréwnowazony rozwdj
c3 Rozwiniecie umiejetnosci planowania i oceny strategii marketingowych przedsiebiorstw wspierajacych cele

zréwnowazonego rozwoju

Cc4 Rozwiniecie umiejetnosci wykorzystania marketingu zréwnowazonego w tworzeniu wartosci dla interesariuszy
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Kod

€s2.1.1
CS2.1.2
€S2 1.3
€s2.3.1

€S2 3.2

Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

Cele ksztatcenia UEP

Tresc celu

student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania
student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe

student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywajg na decyzje
biznesowe

student rozumie spoteczng odpowiedzialnos¢ biznesu i istote zréwnowazonego rozwoju

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

uczenia sie Metody weryfikacji

Efekty w zakresie

Student zna istote, cechy i uwarunkowania koncepc;ji K2 w01, K2_ W02, Udziat w dyskus;ji /

marketingu zréwnowazonego. K2_Wo09 Uczestnictwo w
zajeciach, Quiz na
platformie moodle

Student charakteryzuje strategie marketingowe K2_wW09 Udziat w dyskusji /

Uczestnictwo w
zajeciach, Quiz na
platformie moodle

wspierajgce cele zréwnowazonego rozwoju.

Student rozumie wykorzystanie marketingu
zrownowazonego w tworzeniu wartosci dla
interesariuszy.

Umiejetnosci

ul

U2

U3

Student analizuje atrybuty marketingu
zréwnowazonego.

Student projektuje strategie marketingowe
wspierajace cele zrbwnowazonego rozwoju.

Student poddaje krytyce strategie marketingowe
przedsiebiorstw wpisujgce sie w cele zrdwnowazonego
rozwoju.

Kompetencji spotecznych

K1

K2

Student dostrzega uwarunkowania $rodowiskowe
i spoteczne marketingu zréwnowazonego.

Student wykazuje krytyczne myslenie dotyczace
wykorzystania koncepcji marketingu zréwnowazonego
przez przedsiebiorstwa.

K2_WO01, K2_W09

K2_U01, K2_U03, K2_U08

K2_U01, K2_U03, K2_U08

K2_U01, K2_U03, K2_U08

K2_K01, K2_K05

K2_K02, K2_K05

Tresci programowe
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Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w

zajeciach, Quiz na
platformie moodle

Projekt grupowy, Praca w

grupie

Projekt grupowy, Praca w

grupie

Projekt grupowy, Praca w

grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt

grupowy, Praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt

grupowy, Praca w grupie
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Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu

1. Marketing w koncepcji zréwnowazonego rozwoju. C1 W1, U1, K1, K2

2. Koncepcja marketingu zréwnowazonego - istota, C1 W1, U1, K1, K2
wartosci i cele.

3. Modele konsumpcji wspierajgce zrébwnowazony C1,C2 W1, U1, K1, K2
rozwoj.

4, Modele biznesowe oparte na zréwnowazonym rozwoju. | C1, C2 W1, U1, K1, K2

5. Zréwnowazony plan marketingowy. C3 W2, U2, U3, K2

6. Strategie marketingowe wspierajace cele C3 W2, U2, U3, K2
zréwnowazonego rozwoju (strategia ceny, strategia
dystrybucji, strategia promocji).

7. Strategie marketingowe wspierajace cele C2 W2, U2, U3, K2
zréwnowazonego rozwoju - studia przypadku.

8. Etyka w marketingu i odpowiedzialnos$¢ spoteczna C4 W3, U3, K1, K2
(dobre praktyki, rodzaje ,,washingéw” - pinkwahsing,
bluewashing, rainbowwashing itp.).

9. Marketing zréwnowazony w tworzeniu wartosci dla C4 W3, U3, K1, K2

interesariuszy.

Literatura
Obowiazkowa

Richardson, N. (2024). Sustainable Marketing Planning, Routledge.
LeMay, M. (2022). Product Management in Practice, 2022, Wydawnictwo O’Reilly Media
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Martin, D., Schouten, J. (2014). Sustainable Marketing, Pearson New International Edition, Pearson Education Limited.

5. Rosa, G., Perenc J., Ostrowska I. (red.). 2016. Marketing przysztosci. Od ujecia tradycyjnego do nowoczesnego. C.H.

Beck.
Zalecana

1. Wozniczka, J. (2023). Ciemna strona marketingu. PWE.

Kowalska, M. (2023). Marketing relacji w dobie technologii cyfrowych, PWE

3. Dabrowska, A., Bylok, F., Janos-Kresto, M., Kietczewski, D., Ozimek, I. (2015). Kompetencje konsumentdw.
Innowacyjne zachowania, zréwnowazona konsumpcja, PWE

4. Kotler, P., Kartajaya, H., Setiawan, . (2024). Marketing 6.0, Wydawnictwo MThiznes.

Kotler, P., Keller, K.L. (2019). Marketing. Rebis.

6. Ankiel, M., Wiszumirska, K., Wojciechowska, P. (2021), Innowacje opakowaniowe na rynku produktéw
konsumpcyjnych, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu.
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkéw, Rozwigzywanie zadah

Warunki zaliczenia

Metody nauczania Sposadb zaliczenia przedmiotu

Wyktad Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Quiz na Uzyskanie 60% punktéw.

platformie moodle
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Warunki zaliczenia

Metody nauczania Sposoéb zaliczenia przedmiotu

Cwiczenia Projekt grupowy, Praca w grupie Uzyskanie 60% punktéw.

Rozliczenie punktéow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . . s
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 15
Przygotowanie projektu 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 10
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 5
taczny nakiad pracy studenta Liczba680dzin Eg{)s
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczba4godzin Ef‘:’_)s
Naktad pracy zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym Liczba3godzin Ef‘:’)S

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K01

K2_K02

K2_K05

K2_U01

K2_U03

K2_U08

K2_Wo1

K2_W02

K2_W09

Tresé

absolwent jest gotéw do wypetniania zobowigzan spotecznych, majac $wiadomos¢ roli eksperta ds. jakosci i
rozwoju produktu oraz odpowiedzialnos$ci za podejmowane decyzje

absolwent jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i uznawania jej znaczenia w rozwigzywaniu
problemdw poznawczych i praktycznych oraz zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z
samodzielnym rozwigzaniem problemu

absolwent jest gotéw do spotecznie odpowiedzialnego i profesjonalnego petnienia rél zawodowych,
wykorzystywania wiedzy i umiejetnosci w zakresie jakosci i rozwoju produktéw z uwzglednieniem zmieniajacych
sie potrzeb spotecznych, postepujac zgodnie z zasadami etyki i dbajac o dorobek i tradycje zawodu

absolwent potrafi pozyskiwad, analizowa¢, integrowac i wykorzystywac informacje wtasciwe dla studiowanego
kierunku z dostepnej literatury oraz wybranych baz danych, dokonywac ich syntezy, interpretacji i krytycznej
oceny, a takze wyciggac wnioski i formutowac opinie

absolwent potrafi pozyskiwac, analizowad i interpretowac pierwotne i wtérne dane empiryczne oraz
wykorzystywac je w procesie ksztattowania jakosci i planowania rozwoju produktéw w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent potrafi dokona¢ krytycznej analizy istniejacych rozwigzah oraz zaproponowac ich udoskonalenie w
oparciu o znajomos¢ nowych technologii, w tym technologii informacyjno-komunikacyjnych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane fakty i zjawiska stanowigce zaawansowang wiedze z
zakresu dyscyplin tworzacych podstawy teoretyczne programu studiéw dla kierunku studiéw jakos¢ i rozwoj
produktu

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu gtéwne trendy rozwojowe, w szczegdlnosci trend
zréwnowazonej produkcji i konsumpcji, oraz aktualne osiggniecia technologiczne i organizacyjne, wtasciwe dla
kierunku studiéw

absolwent zna i rozumie zagadnienia zwigzane z oddziatywaniem produktu i zwigzanych z nim proceséw
technologicznych na $rodowisko, w tym w odniesieniu do celéw zréwnowazonego rozwoju
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