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Specjalnos¢ Kod przedmiotu

Analityka Gospodarcza UEPIADAGS.110C.205936.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia pierwszego stopnia (licencjackie) Obowigzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Osoba Monika Naskrecka
odpowiedzialna
za tresc sylabusa

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 5 Zaliczenie punktéw ECTS
1

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wykfadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

cl matematycznego modelowania zachowan konsumentéw.

2 Zapoznanie sie z réznorodnymi czynnikami wptywajgcymi na decyzje konsumentéw, w tym psychologicznymi,
etycznymi, socjologicznymi i gospodarczymi.

c3 Wyksztatcenie umiejetnosci samodzielnego projektowania badan rynkowych oraz przeprowadzania analiz

na podstawie wynikéw ankietowych.
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Uzyskanie wiedzy na temat teoretycznych podstaw analizy zachowan konsumenckich oraz nabycie umiejetnosci
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Cele ksztatcenia UEP

Kod Tresc celu
CS1 1.1
CS1.1.2
CS1 2.1 | student rozumie i stosuje zasady pracy grupowej
CS1 2.2
CS1 3.1

CsS1.3.2

student rozumie strukture i elementy problemu gospodarczego

student wiasciwie wykorzystuje techniki, metody i modele analityczne

student skutecznie komunikuje sie w formie ustnej i pisemnej

Wymagania wstepne

student rozumie i docenia zasady zréwnowazonego rozwoju i ich zastosowanie w biznesie

student stosuje etyczne standardy akademickie i biznesowe, uwzgledniajac aspekty Srodowiskowe i spoteczne

Matematyka | i ll, Mikroekonomia, Makroekonomia, Algorytmy i struktury danych, Wprowadzenie do pakietu statystycznego

R, Dynamika
systeméw ekonomicznych

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Wiedzy

W1 Zna teoretyczne podstawy analizy zachowan
konsumenckich, w tym modele mikroekonomiczne
i matematyczne.

W2 Posiada wiedze na temat réznych czynnikéw
wptywajgcych na decyzje konsumentéw, takich jak
czynniki psychologiczne, spoteczne, etyczne
i ekonomiczne.

W3 Jest zaznajomiony z technologiami i nowoczesnymi

narzedziami analitycznymi w kontekscie analizy
danych konsumenckich.

Umiejetnosci

ul Potrafi tworzy¢ modele matematyczne zachowah
konsumentéw, analizowa¢ dane rynkowe oraz
wyciagac¢ wnioski na temat decyzji konsumentdéw.

u2 Potrafi przeprowadza¢ analize wynikéw
i rekomendowac polityki konsumenckie na podstawie
wynikéw badan.
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Kierunkowe efekty
uczenia sie

K1_W01, K1_W02

K1_W01

K1_WO01, K1_W02,
K1_W03, K1_W04

K1_U01, K1_U06

K1_U01, K1_U02, K1_U03

Metody weryfikacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy
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Kod Efekty w zakresie

U3 Potrafi pracowa¢ zespotowo, projektujac badania
rynkowe i przeprowadzajac analizy danych.

Kompetencji spotecznych

K1 Rozumie znaczenie odpowiedzialnosci etycznej
w analizie zachowan konsumentéw.

K2 Wykazuje zdolnos$¢ do krytycznego myslenia
o wynikach badan oraz potrafi komunikowa¢ wyniki
w sposdb klarowny i zrozumiaty.

K3 Potrafi samodzielnie uzupetnia¢ posiadang wiedze
w zakresie najnowszych metod analizy zachowan
konsumenckich.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K1_U03, K1_U05

K1_KO1, K1_K04, K1_KO05

K1_KO1, K1_K03, K1_K04,
K1_KO05

K1_K01, K1_KO05

Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

1. Wprowadzenie do analizy zachowan konsumenckich.

2. Matematyczny opis zachowan konsumentéw. Relacje
preferencji, Funkcja popytu i jej wiasnosci.

3. Asymetria informacji w zachowaniach konsumentéw.

4, Modelowanie decyzji konsumenckich na dtuzszych

przedziatach czasu.

5. Analityczne metody modelowania zachowan
konsumenckich.

6. Czynniki wptywajace na zachowania konsumentéw -
psychologiczne, etyczne, socjologiczne i gospodarcze.

7. Ankiety i badania rynku.

8. Zastosowanie metod statystycznych w analizie

zachowan konsumenckich.

9. Zaawansowane techniki modelowania zachowan
konsumenckich.

10. Analiza wynikéw w kontekscie wptywu polityk
konsumenckich.

11. Segmentacja rynku i modelowanie grup konsumentéw.
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Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C1
Cl1,C2,C3

Cl1,C2,C3
C1,C2,C3

Cl1,C2,C3

C1,C2,C3

C1,C3

C1,C3

C1,C3

Cl1,C2,C3

Cl1,C2,C3

Metody weryfikacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Udziat w dyskusji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, U1, K2
W1, W2, U1, K2, K3

W1, W2, U1, K2, K3
W1, W2, U1, K2, K3

W1, W3, U1, U3, K2, K3

W1, W2, U1, U2, U3, K1,
K2, K3

W1, W2, Ul, U2, U3, K1,
K2, K3

W1, W3, U1, U2, U3, K1,
K2, K3

W1, W3, U1, U2, U3, K1,
K2, K3

W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2, K3

W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2, K3
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Literatura

Obowiazkowa

1. Smith A., Consumer Behaviour and Analytics, 2019, wyd. Taylor & Francis Ltd

2. Hoffmann S., Akbar P., Consumer Behavior, 2023, wyd. Springer

Zalecana

1. Pelet J.-E., Consumer Behaviour - Principles and Practice of Understanding Consumers in the Digital Age, 2025, wyd.

Kogan Page

2. Lamberton C., Rucker D., Spiller S., The Cambridge Handbook of Consumer Psychology, 2023, Cambridge University

Press

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad z prezentacjg multimedialna, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposéb zaliczenia

Wyktad Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach,
Przygotowanie prezentacji, Projekt grupowy

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu sg

podawane do wiadomosci studentéw przez

prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach
Przygotowanie projektu
Przygotowanie prezentacji multimedialnej

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

Liczba godzin

taczny nakiad pracy studenta 30

Liczba godzin

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela 17

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

15
10
3
2
ECTS
1.0
ECTS
0.5
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod
K1 K01

K1_K03

K1_K04

K1_K05

K1_U01

K1_U02

K1_U03

K1_U05

K1_U06

K1_Wo01

K1_W02

K1_Wo3

K1_Wo4

Tresé
absolwent jest gotéw do obiektywnej, krytycznej oceny swojej wiedzy i umiejetnosci

absolwent jest gotéw do uczestnictwa w rozwigzywaniu wspétczesnych problemdw z zakresu zréwnowazonego
rozwoju wynikajgcych z masowego zastosowania nowych technologii, w szczegdlnosci do dbania o srodowisko
naturalne i etyke biznesowa

absolwent rozumie spoteczne, prawne i etyczne aspekty pracy z danymi, w tym zwigzane z ochrona prywatnosci
i bezpieczehstwem informacji

absolwent jest gotéw do kierowania sie uczciwoscia intelektualng w dziataniach wtasnych i wymagania jej od
innych oséb, jest wyczulony na kwestie plagiatu, auto-plagiatu i wykorzystania sztucznej inteligencji z
poszanowaniem zasad etyki

absolwent potrafi poprawnie dobrad i efektywnie wykorzystywa¢ metody i narzedzia ilosciowe i informatyczne
do opisu i analizy zjawisk spoteczno-gospodarczych

absolwent potrafi whasciwie dobiera¢ zrédta informacji, dokonywac¢ ich oceny oraz przeprowadzac¢ krytyczna
analize i synteze danych z réznych Zrédet, w celu wyciggania trafnych wnioskéw i podejmowania optymalnych
decyzji w warunkach nie w petni przewidywalnych

absolwent potrafi w sposéb precyzyjny i spdjny wyrazaé mysli i poglady, zaprezentowa¢ wyniki swojej pracy oraz
brac¢ udziat w debacie z poszanowaniem opinii i stanowisk innych oséb

absolwent potrafi planowad i organizowa¢ prace indywidualng oraz zespotowg zorientowang na rozwigzywanie
specjalistycznych probleméw

absolwent jest gotéw do systematycznego podnoszenia swoich kompetencji poprzez ciggte samoksztatcenie w
oparciu o zaawansowana literature specjalistyczng

absolwent zna w zaawansowanym stopniu szeroki wachlarz metod iloSciowych oraz narzedzi informatycznych
stosowanych w analizach zjawisk spoteczno-gospodarczych

absolwent zna i rozumie w zaawansowanym stopniu metody i teorie wyjasniajace zaleznosci pomiedzy
podmiotami spotecznymi i gospodarczymi

absolwent zna i rozumie najnowsze trendy rozwojowe i osiggniecia z zakresu informatyki i analizy danych

absolwent zna i rozumie podstawy prawa, ochrony wtasnosci i prawa autorskiego, a takze prawa i etyki w
zakresie stosowania nowoczesnych technologii informacyjnych z uwzglednieniem wykorzystania sztucznej
inteligenc;ji

Ten utwor jest dostepny na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa 4.0 Miedzynarodowa (CC BY 4.0). Autor: Monika
Naskrecka
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