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Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wykfadach: 15
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Uzyskanie wiedzy na temat uwarunkowan geopolitycznych oraz ich wptywu na wspétczesna gospodarke swiatowa
2 Uzyskanie wiedzy na temat instytucjonalnych i systemowych rozwigzanh sprzyjajacych lub ograniczajacych
zjawisko globalizacji biznesu

c3 Uzyskanie wiedzy na temat zaleznos$ci miedzy uwarunkowaniami geopolitycznymi w skali makro a zachowaniami

przedsiebiorstw i konsumentéw

Cele ksztatcenia UEP
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Kod Tresc celu

CS2_1.1 | student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

CS2_1.2 | student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

CS2_1.3 | student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe
CS2 2.2 | student wykazuje umiejetnosci przywddcze i efektywnie pracuje w zespole

CS2_2.3 | student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

CS2_3.1 | student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywajg na decyzje
biznesowe

CS2_3.2 | student rozumie spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu i istote zrdwnowazonego rozwoju

Wymagania wstepne

Opanowane tresci z zakresu makroekonomii oraz zarzadzania

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie i Metody weryfikacji
uczenia sie

Wiedzy

W1 Student zna uwarunkowania i rozumie wptyw K2_Wo02 Sprawdzian ustny
geopolityki na Swiatowy biznes

W2 Student zna i rozumie przyczyny oraz nastepstwa K2_W03, K2_W06 Sprawdzian ustny
Swiatowej migracji przedsiebiorstw

W3 Student zna i rozumie wptyw konfliktéw zbrojnych K2_W02, K2_W04 Sprawdzian ustny
na gospodarke $wiatowa

Umiejetnosci

ul Student poprawnie interpretuje przyczyny K2_Uuo1 Sprawdzian ustny
i nastepstwa geopolityki na poziom zamoznosci
regionéw i krajéw

u2 Student poprawnie identyfikuje oraz krytycznie K2_U02, K2_U07 Sprawdzian ustny
wypowiada sie na wspdtczesne uwarunkowania
geopolityczne majace wptyw na Swiatowy przeptyw
towaréw i ustug

U3 Student podejmuje merytoryczna dyskusje na temat K2_U07, K2_U09 Sprawdzian ustny
politycznych, geograficznych oraz klimatycznych
uwarunkowan rozwoju biznesu w skali swiatowej

Kompetencji spotecznych

K1 Student jest zorientowany na przyswajanie wiedzy K2_K01 Sprawdzian ustny
i samodoskonalenie w oparciu o zréznicowane zrédta
informacji

K2 Student jest wyczulony i wrazliwy na konsekwencje K2_K02, K2_K04 Sprawdzian ustny

podejmowanych decyzji o znaczeniu geopolitycznym
dla przedsiebiorstw i dla konsumentéw
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Tresci programowe

- Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . .
przedmiotu przedmiotu

1. Geopolityczne uwarunkowania biznesu C1 W1, U1, U2

2. Dystans geopolityczny a handel miedzynarodowy. Cl1,C3 W1, W2, U1, U3, K2
Fiend-shopping i near-shopping w globalnej wymianie
towarowej

3. Historyczne uwarunkowania zamoznosci panstw i C1 W1, W2, U2, U3, K1
regionéw

4. Lokalizacja i klimat jako determinanty rozwoju i C1 W1, U1, U3, K1
bogactwa panstw i regionéw

5. Instytucjonalne rozwigzania regulujgce przeptyw C2 W2, U2, K1
towaréw i funduszy na rynku globalnym, w ramach
tancucha powigzanh biznesowych

6. Systemy polityczne i ich wptyw na wspétprace C2,C3 W3, U2, U3, K2
miedzynarodowga przedsiebiorstw

7. Migracje przedsiebiorstw i ludnosci - przyczyny, C2,C3 W2, U1, K1, K2
strategie i skutki dla gospodarki swiatowej i dla
konsumpcji w kontekscie tworzenia wartosci dodanej

8. Dziatania wojenne a wspdtpraca gospodarcza panstw | C1 W1, W3, U1, U2, K2
zaangazowanych w konflikty zbrojne

Literatura

Obowiazkowa

1. Piasecki, R., Wolnicki, M. (2024). New Challenges Facing the Global Economy. £6dz: Wydawnictwo Uniwersytetu
tédzkiego

2. Wolf. M. (2024). Kryzys demokratycznego kapitalizmu. Warszawa: Kultura Liberalna.

3. Patel, K. K. (2024). Najkrétsza historia Unii Europejskiej. Warszawa: Kultura Liberalna.

Zalecana
1. Ratajczak, M. (2017). Liberalizm i neoliberalizm ekonomiczny w perspektywie historyczne;.
2. Kelly, C. (2024). Cesarstwo rzymskie. £édz: Wydawnictwo Uniwersytetu tddzkiego
3. Ash, T.G. (2022). Obrona liberalizmu. Eseje o wolnosci, wojnie i Europie. Warszawa: Kultura Liberalna.
4. Mounk, Y. (2019). Lud kontra demokracja. Dlaczego nasza wolnos¢ jest w niebezpieczenstwie i jak jg ocalic.

Warszawa: Kultura Liberalna.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Analiza tekstéw , Wyktad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacja multimedialng

Metody nauczania Sposodb zaliczenia | Warunki zaliczenia przedmiotu

Wyktad Sprawdzian ustny Opanowana wiedza z tematyki wyktadéw. Umiejetnos¢ wypowiadania sie
na zadany temat z uzyciem merytorycznych argumentéw. Warunkiem
uzyskania pozytywnej oceny jest udzielenie co najmniej 60% poprawnych
odpowiedzi na zadane pytania
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Rozliczenie punktow ECTS

4 - - - * -
Forma aktywnoéci studenta Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przeprowadzenie badan literaturowych 16
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 18
Konsultacje z prowadzgcym/i zajecia 10
taczny nakiad pracy studenta Liczbasgodzin EgI)S
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczbazgodzin Efl(’)S

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K01

K2_K02

K2_K04

K2_Uo01

K2_U02

K2_U07

K2_U09

K2_W02

K2_W03

K2_W04

K2_W06

Tresé

absolwent jest gotéw do krytycznej analizy posiadanej wiedzy i dostepnych informacji z zakresu marketingu,
uznawania pierwszenstwa merytorycznej wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych oraz
zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzywaniem problemu

absolwent jest gotéw do wypetniania zobowigzan spotecznych, podejmowania i wspétorganizowania dziatalnosci
na rzecz srodowiska spotecznego

absolwent jest przygotowany do postepowania w zyciu zawodowym w sposdb etyczny i spotecznie
odpowiedzialny oraz wymaga tego od innych

absolwent potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania ztozonych problemdéw
rynkowych oraz wykonywania zadah z obszaru zarzadzania marketingowego

absolwent potrafi wlasciwie pozyskiwac, analizowac i interpretowaé dane rynkowe i marketingowe oraz na ich
podstawie tworzy¢ modele zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent potrafi podejmowac dyskusje, prowadzi¢ i organizowa¢ debaty na tematy gospodarcze i biznesowe z
obszaru marketingu, sprzedazy, handlu, konsumpcji oraz zachowan rynkowych konsumentéw

absolwent potrafi samodzielnie planowad i realizowac wtasne uczenie sie przez cate zycie i ukierunkowywacd
innych interesariuszy w tym zakresie

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane tendencje rozwojowe i zjawiska charakteryzujace
rynek, dziatania zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych oraz zaleznosci wystepujace miedzy nimi

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wspdtczesne koncepcje marketingowe oraz modele i procesy
zarzadzania marketingowego na rynkach débr i ustug

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu reguty i mechanizmy dotyczace zachowan nabywcéw na rynku
oraz czynniki je ksztattujgce

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody prognozowania zjawisk rynkowych i planowania dziatan
marketingowych
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