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Aleksandra Kaminska-Witkowska

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 Zaliczenie punktéw ECTS
3
Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 30
Cele uczenia sie dla przedmiotu
c1 Uzyskanie wiedzy na temat zatozen koncepcji Lean Management oraz Green Lean w kontekscie eliminacji
marnotrawstwa.
2 Wyksztatcenie umiejetnosci identyfikacji i eliminacji marnotrawstwa srodowiskowego z wykorzystaniem narzedzi
Lean.
c3 Wyksztatcenie umiejetnosci zastosowania koncepcji Lean Management w Marketingu z uwzglednieniem
czynnikéw Srodowiskowych.
ca Osiggniecie biegtosci jezykowej na poziomie B2+ zgodnie ze skalg Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia

Jezykowego w zakresie specjalistycznego stownictwa wtasciwego dla kierunku Marketing.
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Cele ksztatcenia UEP

Kod Tres¢ celu

CS2_1.1 | student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

CS2_1.2 | student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

CS2_1.3 | student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe

CS2 2.1 | student wykorzystuje umiejetnos¢ budowania zespotu do realizacji zadah grupowych

CS2 2.2 | student wykazuje umiejetnosci przywddcze i efektywnie pracuje w zespole

CS2_2.3 | student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

CS2 3.1 | student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywajg na decyzje

biznesowe

CS2 3.2 | student rozumie spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu i istote zréwnowazonego rozwoju

CS2_3.3 | student rozumie i docenia inne kultury oraz miedzynarodowg i spoteczng réznorodnos¢

Wymagania wstepne

e podstawowa wiedza z zakresu organizacji i zarzadzania
e podstawowa wiedza z zakresu doskonalenia proceséw

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie

Wiedzy

W1 Opisuje zatozenia koncepcji Lean Management i Green
Lean.

W2 Opisuje pojecie oraz rodzaje marnotrawstwa

w organizacjach.

W3 Charakteryzuje koncepcje Green and Lean marketing.

Umiejetnosci

ul Rozpoznaje marnotrawstwo i proponuje sposoby jego
eliminacji w organizacjach.

u2 Interpretuje powigzania pomiedzy Lean Management,
zréwnowazonym rozwojem organizacji oraz Green
Lean.

u3 Przewiduje oddziatywanie na srodowisko w dziataniach

marketingowych.
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Kierunkowe efekty

uczenia sie

K2_W02, K2_W09

K2_W02, K2_W09

K2_W03, K2_W07,
K2_W09

K2_U01, K2_U03

K2_U01, K2_U03

K2_U01, K2_U02, K2_U05

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Quiz na
platformie moodle

Sprawdzian pisemny
testowy, Quiz na
platformie moodle

Sprawdzian pisemny
testowy, Quiz na
platformie moodle

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w

zajeciach, Quiz na
platformie moodle

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w

zajeciach, Quiz na
platformie moodle

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w

zajeciach, Quiz na
platformie moodle
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Kod

U4

Efekty w zakresie

Potrafi postugiwac sie jezykiem angielskim w stopniu
umozliwiajacym czytanie ze zrozumieniem i pisanie

tekstéw z zakresu zarzadzania i marketingu oraz
potrafi przygotowac wystapienia ustne w jezyku
angielskim, dotyczace zagadnien z obszaru
zarzadzania i marketingu.

Kompetencji spotecznych

K1

K2

K3

Lp.

Wykazuje odpowiedzialno$¢ za promowanie zachowan

etycznych w organizacji.

Wykazuje odpowiedzialnos¢ za Srodowisko.

Jest zorientowany na zréwnowazone zarzgdzanie
procesami w organizacji.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_U05, K2_U06

K2_K01, K2_K04

K2_K02, K2_K04

K2_KO01, K2_K05

Tresci programowe

Tresci programowe

Zatozenia oraz narzedzia koncepcji Lean Management.

Marnotrawstwo w organizacjach i metody jego
identyfikacji.

Koncepcja Green Lean jako wsparcie zréwnowazonego

rozwoju organizacji.

Narzedzia Green Lean oraz korzysci ich stosowania.

Green and Lean Marketing - optymalizacja i
zréwnowazony rozwéj w Marketingu.

Literatura

Obowiazkowa

uvRewnNhE

Czerska, J. (2014). Podstawowe Narzedzia Lean Manufacturing. Wydawnictwo LeanQ Team.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl1,C4
Cl1,C2,C4

Cl1,C2,C4

Cl,C2,C4

C3,C4

Dib, A. (2024). Lean marketing: more leads, more profit, less marketing. Page Two.
Liker, J.K. (2022). Droga Toyoty. 14 zasad zarzadzania wiodacej firmy produkcyjnej $wiata. MT Biznes.
U.S. Environmental Protection Agency. (2007). Lean & Environment Toolkit.

U.S. Environmental Protection Agency. (2022). Environmental Benefits of Lean Methods.

Zalecana

N

4,

. Grant, J.T. (2020). Greener Marketing. John Wiley & Sons Inc.
. Matuszak-Flejszman, A. (red.) (2022). Zarzadzanie jakos$cig. Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu.
. Matuszak-Flejszman, A. (red.). (2023). Zarzadzanie $Srodowiskowe. Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego

w Poznaniu.

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskusji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, U2, U4, K1
W1, W2, U1, U4, K3

W1, W2, U1, U2, U4, K1,
K2, K3

W1, W2, U1, U2, U4, K2,
K3

W3, U2, U3, U4, K2, K3

Payaro, A. (2016). Wastes and Tools in the Lean Marketing Strategy: An Exploratory Study in the Italian SMEs. Journal

of Business and Economics, Vol. 7, No. 2, pp. 282-290.

5. U.S. Environmental Protection Agency. (2011). Lean, Energy & Climate Toolkit.
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Analiza tekstéw , Wyktad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Gra dydaktyczna, Analiza

przypadkdéw
Metody nauczania Sposdb zaliczenia
Wyktad Sprawdzian pisemny testowy, Udziat w

dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Quiz na

platformie moodle

Rozliczenie punktéow ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w wyktadach
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia
Zbieranie informacji do zadanej pracy
Przygotowanie do ¢wiczen

Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Warunki zaliczenia przedmiotu

Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci

Liczba godzin
90

Liczba godzin
45

30

15

10

15

20

Zaliczenie od 51% uzyskanych punktéw.
Szczegdtowe warunki zaliczenia przedmiotu sa
podawane do wiadomosci studentéw przez
prowadzacego na pierwszych zajeciach.

ECTS
3.0

ECTS
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod Tresé

absolwent jest gotéw do krytycznej analizy posiadanej wiedzy i dostepnych informacji z zakresu marketingu,
K2 K01 | uznawania pierwszehstwa merytorycznej wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych oraz
zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzywaniem problemu

absolwent jest gotéw do wypetniania zobowigzan spotecznych, podejmowania i wspétorganizowania dziatalnosci

K2 K02 . .
- na rzecz srodowiska spotecznego

absolwent jest przygotowany do postepowania w zyciu zawodowym w sposdb etyczny i spotecznie

K2 K04 | odpowiedzialny oraz wymaga tego od innych

absolwent jest gotéw do wykorzystywania wiedzy marketingowej w zyciu zawodowym, z uwzglednieniem
K2 K05 | zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, w tym rozwijania nowych zawodéw zwigzanych z marketingiem i
gospodarka cyfrowg, podtrzymywania etosu zawodu marketingowca

absolwent potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania ztozonych problemdéw

K2_Uo1 rynkowych oraz wykonywania zadan z obszaru zarzadzania marketingowego

absolwent potrafi whasciwie pozyskiwac, analizowac i interpretowad dane rynkowe i marketingowe oraz na ich
K2 _U02 | podstawie tworzy¢ modele zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent potrafi dobrac i zastosowa¢ wtasciwe metody i narzedzia wykorzystywane w marketingu, ze
K2 _U03 | szczegdlnym uwzglednieniem metod i narzedzi cyfrowych, potrafi formutowac i testowac hipotezy zwigzane z
rozwigzywaniem problemoéw naukowych z obszaru handlu, marketingu i komunikacji rynkowe;j

absolwent potrafi sprawnie komunikowac sie z otoczeniem z uzyciem specjalistycznej terminologii z zakresu

K2_U05 marketingu w gospodarce cyfrowej
K2 UO6 absolwent potrafi sprawnie postugiwac sie jezykiem obcym na poziomie B2+ Europejskiego Systemu Opisu
- Ksztatcenia Jezykowego
K2 W02 absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane tendencje rozwojowe i zjawiska charakteryzujace
- rynek, dziatania zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych oraz zaleznosci wystepujgce miedzy nimi
K2 W03 absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wspédtczesne koncepcje marketingowe oraz modele i procesy

zarzadzania marketingowego na rynkach débr i ustug
K2_WO07 | absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu zaleznosci miedzy marketingiem a zréwnowazonym rozwojem

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu mozliwosci tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci,

K2_W09 ze szczegdlnym uwzglednieniem innowacji cyfrowych

Ten utwdr jest dostepny na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa 4.0 Migedzynarodowa (CC BY 4.0). Autor: Aleksandra Kaminska-
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