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Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 15
Cele uczenia sie dla przedmiotu
c1 Uzyskanie wiedzy na temat narzedzi analitycznych w arkuszu Excel. Dotyczy narzedzi umozliwiajgcych
testowanie réznic w grupach niezaleznych i zaleznych oraz wnioskowania na podstawie uzyskanych wynikéw.
2 Rozwiniecie umiejetnosci prezentacji graficznej danych i zaleznosci, w szczegélnosci poprawnosci konstrukcji
wykresow.
C3 Poznanie poziomdéw pomiaru i ich konsekwencji w analizie danych.
Cc4 Rozwiniecie umiejetnosci w zakresie raportowania w tabelach (tabele przestawne).
5 Nabycie umiejetnosci weryfikacji hipotez z uzyciem wybranych testéw statystycznych. Réwnos¢ grup, zaleznos¢

miedzy zmiennymi, zwigzek przyczynowo-skutkowy.
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Cele ksztatcenia UEP

Kod Tresc celu

CS2_1.1 | student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

CS2_1.2 | student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

CS2_1.3 | student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe
CS2_2.3 | student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

CS2 3.1 | student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywajg na decyzje
biznesowe

CS2_3.2 | student rozumie spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu i istote zréwnowazonego rozwoju

Wymagania wstepne

Umiejetnos¢ podstawowej obstugi programu Excel.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie i - Metody weryfikacji
uczenia sie

Wiedzy

w1l Student zna wybrane narzedzia analityczne w arkuszu | K2_WQ05 Quiz na platformie
Excel. moodle

W2 Student zna poziomy pomiaru i ich konsekwencje dla K2_W05, K2_W06 Quiz na platformie
analizy danych. moodle

W3 Student zna sposoby procentowania tabel. K2_W05 Quiz na platformie

moodle

W4 Student wie, jak weryfikowa¢ hipotezy z uzyciem K2_WO05 Quiz na platformie
wybranych testédw statystycznych. moodle

Umiejetnosci

ul Student potrafi zbudowad i zinterpretowac tabele K2_U02 Quiz na platformie
opisujaca zaleznosci miedzy dwiema zmiennymi. moodle

u2 Student potrafi zastosowac i zinterpretowad wyniki K2_U02 Quiz na platformie
testéw weryfikujgcych hipotezy o réznicach moodle
miedzygrupowych, zaleznosciach korelacyjnych
i zaleznosciach przyczynowo-skutkowych.

Kompetencji spotecznych

K1 Student w analizie i interpretacji danych postepuje K2_K04 Udziat w dyskus;ji /
etycznie. Uczestnictwo w zajeciach

Tresci programowe
L Tresci programowe Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla
p- prog przedmiotu przedmiotu
1. Poziomy pomiaru. Zasady kodowania danych z badan. | C3 K1
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Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

Bazy danych, tabele przestawne, procentowanie tabel | C1, C2, C3, C4 W1, W2, W3, U1, K1

Lp. Tresci programowe
2.

przestawnych. Wykresy.
3.

Weryfikacja hipotez o réznicach miedzygrupowych,
zaleznosciach korelacyjnych i przyczynowo-
skutkowych. Wnioskowanie na podstawie wynikow
badan.

C2,C3,C5 W1, W2, W4, U2, K1
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wykfad konwencjonalny, Wyktad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja, Rozwigzywanie zadah

Metody nauczania

Cwiczenia

Sposob zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Quiz na | Zdobycie z zaliczenia co najmniej 60
platformie moodle punktéw (na 100 mozliwych).

Rozliczenie punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta

na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w ¢wiczeniach 15
Przygotowanie do ¢wiczen 10
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 10
taczny nakiad pracy studenta L|czba5godzm E2C1(;S
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Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
25

Liczba godzin
15

ECTS

ECTS
0.5
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K04

K2_U02

K2_W05

K2_W06

Tresé

absolwent jest przygotowany do postepowania w zyciu zawodowym w sposdb etyczny i spotecznie
odpowiedzialny oraz wymaga tego od innych

absolwent potrafi wtasciwie pozyskiwa¢, analizowad i interpretowad dane rynkowe i marketingowe oraz na ich
podstawie tworzy¢ modele zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody pozyskiwania, analizowania i interpretowania danych
rynkowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody prognozowania zjawisk rynkowych i planowania dziatan
marketingowych
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