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Semestr 2 Zaliczenie punktéw ECTS
2
Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wykfadach: 15
Cele uczenia sie dla przedmiotu
c1 Uzyskanie wiedzy z zakresu zaawansowanych pakietéw do analizy danych na przyktadzie oprogramowania IBM
SPSS.

C2 Uzyskanie pogtebionej wiedzy z zakresu analizy danych marketingowych.
C3 Wyksztatcenie umiejetnosci w zakresie analizy danych marketingowych i wnioskowania na podstawie wynikéw.

Cele ksztatcenia UEP
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Kod Tresc celu
CS2_1.1 | student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne
CS2_1.2 | student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania
CS2_1.3 | student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe
CS2_2.3 | student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi
CS2 3.1 | student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywajg na decyzje
biznesowe
CS2_3.2 | student rozumie spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu i istote zrdwnowazonego rozwoju
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerur]kO\_Ne efekty Metody weryfikacji
uczenia sie
Wiedzy
wil Student obstuguje pakiet statystyczny SPSS K2_W05 Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach
w2 Student identyfikuje zatozenia metod analizy K2_W05 Sprawdzian pisemny
bedacych trescig kursu. testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach
W3 Student dobiera metody analizy bedace trescig kursu | K2_W05 Sprawdzian pisemny
i wywodzi z nich prawidtowg interpretacje testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach
w4 Student rozréznia rodzaje brakéw danych K2_W05 Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach
Umiejetnosci
ul Student potrafi zastosowac zaawansowane metody K2_U02, K2_U03 Sprawdzian pisemny
analizy oraz zinterpretowac ich wyniki. testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach
U2 Student potrafi przeprowadzi¢ operacje na danych K2_U02 Sprawdzian pisemny
(rekodowanie, obliczanie, kategoryzowanie) oraz testowy, Udziat w
poprawnie analizowa¢ zmienne z brakami danych. dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach
Kompetencji spotecznych
K1 Student postepuje etycznie w analizie danych K2_K04 Udziat w dyskus;ji /
i interpretacji wynikéw. Uczestnictwo w zajeciach

Tresci programowe
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu

1. Zapoznanie z praca w pakiecie statystycznym. C1 W1, K1
Struktura zbioréw danych. taczenie zbioréw danych,
analiza w podgrupach, wybdr obserwacji.

2. Obliczanie wartosci zmiennej, rekodowanie i zliczanie. | C2, C3 W1, W4, U2, K1
Braki danych.

3. Prezentacja danych w tabelach, miary sity zwigzku. C2,C3 W2, W3, U1, K1

4. Analiza jednej zmiennej, rozktad i kompleksowa C2,C3 W2, W3, U1, U2, K1
analiza.

5. Analiza eksperymentéw - testowanie réznic miedzy C2,C3 W2, W3, U1, K1
grupami (test t, ANOVA, test U Manna-Whitneya, test
Kruskala-Wallisa).

6. Analiza eksperymentéw - testowanie préb zaleznych C2,C3 W2, W3, U1, K1
(test t dla préb zaleznych, test Wilcoxona).

7. Analiza czynnikowa. C2,C3 W2, W3, U1, K1

8. Korelacja i regresja. C2,C3 W2, W3, Ul, K1
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja, Cwiczenia laboratoryjne

Metody nauczania Sposoéb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Sprawdzian pisemny testowy, Udziat w dyskus;ji / Zdobycie w sprawdzianie co najmniej
Uczestnictwo w zajeciach 60 punktéw ze 100 mozliwych.

Rozliczenie punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

Forma aktywnosci studenta aktywnoéci
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Uczestnictwo w wyktadach
Przygotowanie do ¢wiczen
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
50

Liczba godzin
25

15

15

10

10

ECTS
2.0

ECTS
1.0

4/5



Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K04

K2_U02

K2_U03

K2_W05

Tresé

absolwent jest przygotowany do postepowania w zyciu zawodowym w sposdb etyczny i spotecznie
odpowiedzialny oraz wymaga tego od innych

absolwent potrafi wtasciwie pozyskiwa¢, analizowad i interpretowad dane rynkowe i marketingowe oraz na ich
podstawie tworzy¢ modele zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent potrafi dobrac i zastosowac wtasciwe metody i narzedzia wykorzystywane w marketingu, ze
szczegblnym uwzglednieniem metod i narzedzi cyfrowych, potrafi formutowac i testowac hipotezy zwigzane z
rozwigzywaniem probleméw naukowych z obszaru handlu, marketingu i komunikacji rynkowe;j

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody pozyskiwania, analizowania i interpretowania danych
rynkowych
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