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Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wykfadach: 15
* Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 30
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Uzyskanie wiedzy w zakresie celdw i procedury analizy rynku oraz metod analizy zjawisk i proceséw rynkowych
2 Uzyskanie wiedzy na temat danych rynkowych oraz roli pozyskiwania i analizowania informacji ze Zzrédet
wtérnych w decyzjach podejmowanych przez przedsiebiorstwo
c3 Pogtebienie wiedzy i umiejetnosci analizy w zakresie oceny wielkosci i wartosci rynku, identyfikacji potencjalnych
segmentéw klientéw oraz ich wzorcdw zachowanh rynkowych
Pogtebienie wiedzy i umiejetnosci analizy w zakresie identyfikacji konkurencji i oceny pozycji konkurencyjnej
Cc4 przedsiebiorstwa oraz diagnozy, prognozowania i oceny wplywu czynnikéw otoczenia marketingowego

na dziatalno$¢ przedsiebiorstwa
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Cele ksztatcenia UEP

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny
testowy

Egzamin pisemny
testowy

Egzamin pisemny
testowy

Kod Tres¢ celu
CS2_1.1 | student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne
CS2_1.2 | student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania
CS2_1.3 | student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe
CS2 2.1 | student wykorzystuje umiejetnos¢ budowania zespotu do realizacji zadah grupowych
CS2_2.3 | student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi
CS2_3.1 | student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywajg na decyzje
biznesowe
CS2 3.2 | student rozumie spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu i istote zrdwnowazonego rozwoju
CS2 3.3 | student rozumie i docenia inne kultury oraz miedzynarodowg i spoteczng réznorodnos¢
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerur.lkO\.Ne efekty
uczenia sie

Wiedzy
W1 Student wymienia zrédta danych rynkowych, wskazuje | K2_ W01, K2_ W05

procedure i metody analizy rynku w kontekscie

funkcjonowania przedsiebiorstwa w otoczeniu

marketingowym.
w2 Student charakteryzuje role analizy rynku K2_W01, K2_W05,

w dziatalnosci marketingowej przedsiebiorstwa K2_W10

i procesach decyzyjnych w przedsiebiorstwie.
W3 Student wymienia i charakteryzuje metody analizy K2_W02, K2_W04,

zachowanh konsumentéw na rynku. K2_Wo05
w4 Student wymienia i charakteryzuje metody oceny K2_W02, K2_W05,

sytuacji konkurencyjnej przedsiebiorstwa oraz
diagnozy i prognozy wptywu czynnikéw mikro-
i makrootoczenia na dziatalnos¢ przedsiebiorstwa.

Umiejetnosci

Ul Student okresla cele, ustala procedure i stosuje
wiasciwe metody analizy rynku.

u2 Student wyszukuje dane, przetwarza je
z zastosowaniem oprogramowania do statystycznej
analizy danych i interpretuje wyniki dotyczace
zachowan podmiotéw rynkowych oraz formutuje na ich
podstawie wnioski w odniesieniu do dziatah
marketingowych przedsiebiorstwa.
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K2_W06

K2_U01, K2_U03

K2_U02, K2_U03, K2_U07

Egzamin pisemny
testowy

Egzamin pisemny

testowy, Projekt grupowy

/ praca w grupie,
Przygotowanie
prezentacji

Egzamin pisemny
testowy, Egzamin
pisemny z otwartymi
pytaniami, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji
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Kod

u3

Efekty w zakresie

Student dokonuje krytycznej analizy i interpretacji
zjawisk rynkowych oraz diagnozuje i prognozuje wptyw
czynnikéw mikro- i makrootoczenia na dziatalnos¢
marketingowg przedsiebiorstwa.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_U01, K2_U02, K2_U07

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny
testowy, Egzamin
pisemny z otwartymi
pytaniami, Projekt

grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Kompetencji spotecznych

K1 Student jest gotéw do doskonalenia swoich
umiejetnosci w zakresie prowadzenia analizy rynku,
majac $wiadomos¢ konsekwencji wynikow
prowadzonych analiz dla dziatalnosci marketingowej
przedsiebiorstwa.

K2_KO01, K2_K04 Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie

prezentacji

K2 Student jest wrazliwy na potrzeby zgtaszane przez
konsumentéw i zachowania konkurencyjne, doceniajac
znaczenie ich analizy dla dziatalnosci marketingowe;j
przedsiebiorstwa.

K2_K01, K2_K02, K2_K05 | Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie

prezentacji

K3 Student wykazuje inicjatywe w zakresie wyszukiwania
informacji rynkowych oraz analizy zjawisk rynkowych,
zachowujac krytycyzm w wyrazaniu opinii
i formutowaniu wnioskéw.

K2_KO01, K2_KO04, K2_K05 | Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie

prezentacji

Tresci programowe

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu

1. Rynek - istota, elementy. Zrédta danych. Rodzaje
danych rynkowych. Procedura analizy rynku i jej
miejsce w realizacji strategii marketingowej
przedsiebiorstwa

C1, C2 W1, W2, U1, K1

2. Metody analizy zjawisk rynkowych w czasie z C4
wykorzystaniem funcji trendu i indekséw
statystycznych

W4, U3, K1

3. Analiza elastycznosci cenowej i dochodowej popytu C4 W4, U3, K1, K3

4, Analiza pojemnosci i chtonnosci rynku. Wykorzystanie | C3
danych z budzetéw gospodarstw domowych w analizie
pojemnosci i chtonnosci rynku. Pojemnos¢ rynku w
kontekscie gospodarki cyfrowej.

W2, W4, U3, K1, K3

5. Segmentacja rynku i typologia konsumentéw z C3 W2, W3, U2, K1, K2

zastosowaniem metod klasyfikacji

6. Metody analizy konkurencji. Metody rangowania w C4
analizie konurencji. Analiza konkurencji przy uzyciu
web scrapingu i Al

W4, U2, K1, K2

7. Metody badania koniunktury konsumenckie;j. C3
Okreslanie tendencji zmian w konsumpcji w oparciu o
wskazniki koniunktury konsumenckiej

W3, W4, U3, K1, K2

8. Metody prognozowania zjawisk rynkowych w oparciu o | C4
funkcje analityczne i metody adaptacyjne.

W4, U1, U3, K1, K3
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Obowiazkowa

. Mruk, H. (red.). (2003). Analiza rynku, Warszawa: Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne
. Provost, F., Fawcett, T. (2023). Analiza danych w biznesie. Sztuka podejmowania skutecznych decyzji, Gliwice: Helion

(rozdziaty 3-6)

Kozielski, R.(red.). (2022). WskaZniki marketingowe, Warszawa: Wydawnictwo Nieoczywiste

Wicka, A., Sobczak, W. (2021). Analiza rynku - wybrane zagadnienia na przyktadzie rynku spozywczego, Warszawa:
SGGW

5. Foreman J. W. (2023). Mistrz analizy danych. Od danych do wiedzy, Gliwice: Helion (rozdziaty 1-2, 8)
Zalecana
1. Rutkowski, I.P. (2021). Systemy informacyjne w przedsiebiorstwach handlowych. Wspomaganie decyzji

w strategicznych i operacyjnych obszarach dziatalnosci marketingowej, Warszawa: Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne

. Mynarski, S. (2001). Badania rynkowe w przedsiebiorstwie, Krakéw: Wyd. Akademii Ekonomiczne;j
. Wayne L. Winston, W.L. (2019). Analiza marketingowa. Praktyczne techniki z wykorzystaniem analizy danych

i narzedzi Excela, Gliwice: Helion (rozdziaty 9, 12-14, 23)

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad konwencjonalny, Wyktad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkéw,
Rozwigzywanie zadan, Cwiczenia laboratoryjne, projekt indywidualny (opcjonalnie), udziat praktyka w zajeciach

Metody nauczania Sposdb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Wyktad Egzamin pisemny testowy, Egzamin pisemny z | Uzyskanie minimum 50% punktéw z
otwartymi pytaniami egzaminu w formie pisemnej

Cwiczenia Projekt grupowy / praca w grupie, Wykonywanie zadan z zastosowaniem
Przygotowanie prezentacji wtasciwych metod i oprogramowania,

Forma aktywnosci studenta

aktywnos¢ na zajeciach. Pozytywna ocena za
projekt i prezentacje.

Rozliczenie punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 30
Przygotowanie projektu 15
Przygotowanie do egzaminu 20
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 15
Przygotowanie do ¢wiczen 20
Uczestnictwo w egzaminie 2
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taczny naktad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
117

Liczba godzin
62

Liczba godzin
45

ECTS

ECTS
2.0

ECTS
1.5
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K01

K2_K02

K2_K04

K2_K05

K2_U01

K2_U02

K2_U03

K2_U07

K2_wo1

K2_W02

K2_W04

K2_W05

K2_W06

K2_W10

Tresé

absolwent jest gotéw do krytycznej analizy posiadanej wiedzy i dostepnych informacji z zakresu marketingu,
uznawania pierwszenstwa merytorycznej wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych oraz
zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzywaniem problemu

absolwent jest gotéw do wypetniania zobowigzan spotecznych, podejmowania i wspétorganizowania dziatalnosci
na rzecz srodowiska spotecznego

absolwent jest przygotowany do postepowania w zyciu zawodowym w sposdb etyczny i spotecznie
odpowiedzialny oraz wymaga tego od innych

absolwent jest gotéw do wykorzystywania wiedzy marketingowej w zyciu zawodowym, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, w tym rozwijania nowych zawoddéw zwigzanych z marketingiem i
gospodarka cyfrowg, podtrzymywania etosu zawodu marketingowca

absolwent potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania ztozonych problemdéw
rynkowych oraz wykonywania zadan z obszaru zarzadzania marketingowego

absolwent potrafi whasciwie pozyskiwac, analizowac i interpretowad dane rynkowe i marketingowe oraz na ich
podstawie tworzy¢ modele zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent potrafi dobrac i zastosowa¢ wtasciwe metody i narzedzia wykorzystywane w marketingu, ze
szczeg6lnym uwzglednieniem metod i narzedzi cyfrowych, potrafi formutowac i testowad hipotezy zwiazane z
rozwigzywaniem probleméw naukowych z obszaru handlu, marketingu i komunikacji rynkowej

absolwent potrafi podejmowa¢ dyskusje, prowadzi¢ i organizowac debaty na tematy gospodarcze i biznesowe z
obszaru marketingu, sprzedazy, handlu, konsumpcji oraz zachowan rynkowych konsumentéw

absolwent ma pogtebiona wiedze o miejscu marketingu w dziedzinie nauk spotecznych oraz jego powigzaniach z
réznymi dyscyplinami naukowymi

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane tendencje rozwojowe i zjawiska charakteryzujace
rynek, dziatania zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych oraz zaleznosci wystepujgce miedzy nimi

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu reguty i mechanizmy dotyczace zachowah nabywcéw na rynku
oraz czynniki je ksztattujgce

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody pozyskiwania, analizowania i interpretowania danych
rynkowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody prognozowania zjawisk rynkowych i planowania dziatan
marketingowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu ekonomiczne, prawne i spoteczno-kulturowe uwarunkowania
dziatalnosci marketingowej organizacji, a takze ich przebieg, skale i konsekwencje, w tym zwigzane z ochrong
wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego
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