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Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 30
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Zapoznanie sie z zagadnieniami dotyczacymi znaczenia opakowania jako integralnego atrybutu produktu i marki.
C2 Zaznajomienie sie z rolg i znaczeniem designu opakowania jako narzedzia dziatah marketingowych.
c3 Zapoznanie sie z etapami procesu projektowania designu opakowan zaréwno pod wzgledem marketingowym jak
i technicznym.
ca Wyksztatcenie umiejetnosci oceny designu opakowan w kontekscie modyfikacji elementéw materialnych
i wizualnych oraz umiejetnosci zaprojektowania nowego opakowania.
5 Uzyskanie wiedzy marketingowej, prawnej oraz technicznej niezbednej do prawidtowego projektowania

i oznakowania opakowan réznych kategorii produktéw konsumpcyjnych.
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Cele ksztatcenia UEP

Kod Tres¢ celu

CS2_1.1 | student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

CS2_1.2 | student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

CS2_1.3 | student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe

CS2 2.1 | student wykorzystuje umiejetnos¢ budowania zespotu do realizacji zadah grupowych

CS2_2.3 | student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

CS2_3.1 | student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywajg na decyzje

biznesowe
CS2 3.2 | student rozumie spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu i istote zrdwnowazonego rozwoju

CS2 3.3 | student rozumie i docenia inne kultury oraz miedzynarodowg i spoteczng réznorodnos¢

Wymagania wstepne

Wiedza z zakresu marketingu, w szczegélnosci strategii produktu i jego atrybutéw

Kod

Wiedzy
W1

w2

W3

w4

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student charakteryzuje opakowanie produktu
konsumpcyjnego i jego elementy sktadowe (wizualne
i materialne) jako podstawe projektowania designu
opakowania

Student zna metody, narzedzia i techniki niezbedne
do projektowania designu opakowan

Student posiada wiedze dotyczaca etatéw procesu
projektowania designu opakowan z uwzglednieniem
uwarunkowan prawnych, ekonomicznych,
marketingowych oraz technicznych.

Student identyfikuje, charakteryzuje i implementuje
wytyczne strategii zréwnowazonego rozwoju

w procesie projektowania designu opakowan
produktéw konsumpcyjnych

Umiejetnosci

ul

u2

u3

Student potrafi gromadzi¢ wiedze ze zrédet
pierwotnych i wtérnych niezbedna do projektowania
designu opakowan produktéw konsumpcyjnych.

Student opracowuje i projektuje elementy designu
opakowah dla produktéw konsumpcyjnych,

z uwzglednieniem aspektéw technicznych, prawnych
i marketingowych

Student potrafi zaprojektowac elementy designu
opakowan zgodnie z wytycznymi strategii
zréwnowazonego rozwoju
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Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W08

K2_W05

K2_W08, K2_W10

K2_W07

K2_U01, K2_U02

K2_U03, K2_U04

K2_U02, K2_U03

Metody weryfikacji

Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy
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Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie uczenia sie
u4 Student potrafi samodzielnie zaprojektowa¢ wytyczne | K2_U02
do projektowania opakowanh oraz oznakowanie
w oparciu o krajowe wymagania prawne.
Kompetencji spotecznych
K1 Student jest Swiadomy odpowiedzialnosci i etycznego | K2 K02, K2_K05
charakteru wykonywanej pracy w warunkach
zréwnowazonej produkcji i konsumpcji
K2 Student jest gotowy do dyskusji oraz podejmowania K2_K05

dziatah w zakresie projektowania designu opakowan
z uwzglednieniem wytycznych prawnych,
marketingowych oraz spotecznych.

Tresci programowe

Cele ksztatcenia dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu

1. Opakowanie jako integralny atrybut produktu i marki. | C1
Klasyfikacja i funkcje opakowah. Znaczenie opakowan
w dziataniach marketingowych.

2. Elementy designu opakowan produktéw C2
konsumpcyjnych (wizualne i materialne). Wartos¢
komunikacyjna opakowan.

3. Trendy rynkowe w designie opakowan. C3,C5
Uwarunkowania prawne, techniczne, marketingowe i
spoteczne projektowania designu opakowan
produktéw konsumpcyjnych.

4, Etapy procesu projektowania designu opakowan. C3,Cc4
Aspekt marketingowy procesu projektowania -
wizerunek marki, rynek docelowy. Modyfikacja
designu opakowan - uwarunkowania procesu
modyfikacji.

5. Projektowanie designu opakowan dla wybranych C3,C4
kategorii produktéw konsumpcyjnych - zywnos¢,
kosmetyki, alkohole, suplementy diety.
Uwarunkowania prawne i marketingowe oraz
techniczne projektowania designu opakowan dla
wybranych kategorii produktéw.

6. Projektowanie designu opakowan produktéw C4
konsumpcyjnych w Swietle wymagan strategii
zréwnowazonego rozwoju (opakowania
biodegradowalne, opakowania z recyklatéw,
biotworzywa). Nieetyczne praktyki w projektowaniu
zréwnowazonych opakowan.

7. Warto$¢ komunikacyjna opakowan produktédw C4, C5
konsumpcyjnych - znakowanie obligatoryjne i
fakultatywne. Wytyczne prawne, uwarunkowania
konsumenckie. Wartos¢ komunikacyjna opakowan
produktéw dla wybranych segmentéw konsumentéw
(generacja silver, generacja Z, konsumenci z
niepetnosprawnosciami).
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Metody weryfikacji

Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Efekty uczenia sie dla

przedmiotu

W1, U1, K1

W1, U2, K1

W2, Ul, U4, K2

W2, W3, U2, U4, K2

W3, U2, U4, K2

W4, U3, K2

W3, U2, U4, K2
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu

8. Wykorzystanie designu opakowan do realizacji dziatan | C4, C5 W3, U3, U4, K2
marketingowych przedsiebiorstw na rynku débr
konsumpcyjnych (kreowanie wizerunku marki,
pozycjonowanie produktu, dziatania promocyjne,
dyferencjacja produktu).

Literatura
Obowiazkowa

1. Ankiel, M., Wiszumirska, K., Wojciechowska, P., 2021, Innowacje opakowaniowe na rynku produktéw
konsumpcyjnych, Wyd. UEP, Poznan

2. Dent A, Sherr L., 2015, Material innovation, Packaging design, Thames&Hudson

3. Ratajczyk, M., 2021, Opakowanie jako narzedzie oddziatywania na nabywcéw, PWE, Warszawa

Zalecana

1. Airey, D., 2015, Logo love design, Tworzenie genialnych logotypéw, Wyd. Il rozszerzone, Helion
2. Kolesar, Z., Mrowczyk, J., 2018, Historia projektowania graficznego, Karakter
3. Zakowska, H., 2017, Opakowania a $érodowisko, wymagania, standardy, projektowanie, znakowanie, PWE, Warszawa

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw, Metody e-learningowe

Metody nauczania Sposdb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Wyktad Przygotowanie prezentacji, Projekt grupowy | przygotowanie prezentacji zgodnie z wytycznymi
podanymi na 1 wykfadzie

Rozliczenie punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . s
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 30
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 10
Zbieranie informacji do zadanej pracy 10
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 10
Przeprowadzenie badan literaturowych 10
Przeprowadzenie badan empirycznych 10
Przygotowanie projektu 10
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taczny naktad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
90

Liczba godzin
40

Liczba godzin
20

ECTS

ECTS
1.5

ECTS
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K02

K2_K05

K2_Uo1

K2_U02

K2_U03

K2_U04

K2_W05
K2_Wo07

K2_Wo8

K2_W10

Tresé

absolwent jest gotéw do wypetniania zobowigzah spotecznych, podejmowania i wspétorganizowania dziatalnosci
na rzecz srodowiska spotecznego

absolwent jest gotéw do wykorzystywania wiedzy marketingowej w zyciu zawodowym, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, w tym rozwijania nowych zawoddéw zwigzanych z marketingiem i
gospodarkg cyfrowg, podtrzymywania etosu zawodu marketingowca

absolwent potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania ztozonych probleméw
rynkowych oraz wykonywania zadah z obszaru zarzadzania marketingowego

absolwent potrafi wtasciwie pozyskiwa¢, analizowad i interpretowad dane rynkowe i marketingowe oraz na ich
podstawie tworzy¢ modele zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent potrafi dobrac i zastosowac wtasciwe metody i narzedzia wykorzystywane w marketingu, ze
szczegblnym uwzglednieniem metod i narzedzi cyfrowych, potrafi formutowac i testowac hipotezy zwigzane z
rozwigzywaniem probleméw naukowych z obszaru handlu, marketingu i komunikacji rynkowe;j

absolwent potrafi w pogtebiony sposéb korzysta¢ z technik informacyjno-komunikacyjnych do planowania,
organizowania, realizacji i kontroli dziatah marketingowych oraz proceséw rynkowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody pozyskiwania, analizowania i interpretowania danych
rynkowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu zaleznosci miedzy marketingiem a zréwnowazonym rozwojem

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody oceny dziatan marketingowych oraz sposoby
wykorzystywania instrumentéw marketingowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu ekonomiczne, prawne i spoteczno-kulturowe uwarunkowania
dziatalnosci marketingowej organizacji, a takze ich przebieg, skale i konsekwencje, w tym zwigzane z ochrong
wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego

Ten utwor jest dostepny na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa 4.0 Migdzynarodowa (CC BY 4.0). Autor: Magdalena Ankiel
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