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Liczba
punktéw ECTS
4

uzyskanie pogtebionej wiedzy na temat strategii i narzedzi marketingu cyfrowego dzieki wyktadom,
konwersatoriom i studiom przypadkdw.

wyksztatcenie zaawansowanej umiejetnosci prowadzenia komplementarnych i spéjnych dziatan w ramach
réznych obszaréw marketingu cyfrowego dzieki wykorzystaniu gry symulacyjnej

wyksztatcenie zaawansowanej umiejetnosci kierowania praca zespotu w konteksScie zarzadzania marketingu
cyfrowego dzieki wykorzystaniu gry symulacyjnej
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Cele ksztatcenia UEP

Kod Tresc celu

CS2_1.1 | student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

CS2_1.2 | student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

CS2_1.3 | student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe
CS2 2.1 | student wykorzystuje umiejetnos¢ budowania zespotu do realizacji zadah grupowych

CS2 2.2 | student wykazuje umiejetnosci przywddcze i efektywnie pracuje w zespole

CS2_2.3 | student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

CS2 3.1 | student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywajg na decyzje
biznesowe

CS2 3.2 | student rozumie spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu i istote zréwnowazonego rozwoju

CS2_3.3 | student rozumie i docenia inne kultury oraz miedzynarodowg i spoteczng réznorodnos¢

Wymagania wstepne

e Podstawowa wiedza dotyczgca elementédw marketingu mix i ich specyfiki,
e Podstawowa umiejetnos¢ pracy zespotowej.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie Metody weryfikacji

uczenia sie
Wiedzy
W1 Student objasnia réznice pomiedzy marketingiem K2_W01, K2 _W02, Egzamin pisemny z
cyfrowym a marketingiem klasycznym K2_W03, K2_W04, otwartymi pytaniami
K2_wo07
W2 Student wymienia i charakteryzuje obszary K2_W01, K2 W02, K2 Egzamin pisemny z
marketingu cyfrowego _WO05, K2_Wo07 otwartymi pytaniami
W3 Student poréwnuje narzedzia marketingu cyfrowego, K2_W03, K2 _W05, Egzamin pisemny z
ich ograniczenia oraz zalety K2_wo07 otwartymi pytaniami,
Przygotowanie
prezentacji
Umiejetnosci
ul Student tworzy i wdraza kompleksowe i spéjne K2_U01, K2_U02, Projekt grupowy, Praca w
strategie marketingu cyfrowego dostosowane K2_U03, K2_U04, K2_UO05 | grupie
do specyfiki przedsiebiorstwa oraz jego otoczenia
u2 Student wspétpracuje w zespole w ramach procesu K2_U06, K2_U07, K2_U08 | Przygotowanie
zarzgdzania marketingiem cyfrowym prezentacji, Projekt
w przedsiebiorstwie grupowy, Praca w grupie
Kompetencji spotecznych
K1 Student postepuje zgodnie z przepisami prawa oraz K2_K01, K2_K02, K2_KO03, | Projekt grupowy, Praca w
zasadami etyki prowadzac dziatania z zakresu K2_K05 grupie

marketingu cyfrowego
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Kod

K2

Lp.

Efekty w zakresie

Student wykazuje odpowiedzialno$¢ za spoteczny
wptyw komunikacji marketingowej przedsiebiorstwa
w mediach cyfrowych

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_K02, K2_K03

Tresci programowe

Tresci programowe

Specyfika marketingu cyfrowego. Réznice wzgledem
marketingu klasycznego

Model PESO oraz ksztattowanie cyfrowego lejka
marketingowego przedsiebiorstwa

Zarzadzanie strong internetowg przedsiebiorstwa
(nauka z wykorzystaniem gry symulacyjnej SimBound
lub réwnowaznej)

Zarzadzanie marketingiem w wyszukiwarkach (nauka
z wykorzystaniem gry symulacyjnej SimBound lub
réwnowaznej)

Komunikacja z klientem za pomocg newsletteréw
(nauka z wykorzystaniem gry symulacyjnej SimBound
lub réwnowaznej)

Budowa relacji z klientami za pomocg mediéw
spotecznosciowych (nauka z wykorzystaniem gry
symulacyjnej SimBound lub réwnowaznej)

Zarzadzanie budzetem w ramach marketingu
cyfrowego przedsiebiorstwa (nauka z wykorzystaniem
gry symulacyjnej SimBound lub réwnowaznej)

Literatura

Obowiazkowa

1.
2.

3.
Zalecana

1.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl

C1

C2

C2,C3

C2,C3

C2,C3

C2,C3

Kotler, Ph., Kartajaya, H., Setiawan, |. (2024). Marketing 6.0. MT Biznes.
Niininen, O. (2021). Contemporary Issues in Digital Marketing. Routledge. (Otwarty dostep:

https://library.oapen.org/bitstream/id/d95af794-7e9a-4efd-9fec-9fbc871897dc/9781000488456.pdf)
Mazurek, G. (2019). Transformacja cyfrowa : perspektywa marketingu. Wydawnictwo Naukowe PWN

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metody weryfikacji

Projekt grupowy, Praca w
grupie

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1

W2, W3, Ul

ul, U2, K1, K2

ul, Uz, K1

ul, U2, K1

Ul, U2, K1, K2

W3, U1, U2

Heinze, A., Fletcher, G., Rashid, T. & Cruz, A. (2017). Digital and Social Media Marketing: A Results-Driven Approach.
Routledge.
. Kumar, S., Bansal. M. (red.) (2020). Digital Marketing Insights. Astral International Pvt Ltd. (Dostep: baza danych
EBSCO)
Btazewicz, G. (2017). Marketing Automation Revolution. Wydawnictwo Naukowe PWN

Wyktad konwencjonalny, Wyktad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacjg multimedialna, Dyskusja, Gra dydaktyczna, Analiza
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przypadkdéw

Metody nauczania

Wyktad

Cwiczenia

Sposob zaliczenia

Egzamin pisemny z otwartymi pytaniami

Przygotowanie prezentacji, Projekt
grupowy, Praca w grupie

Warunki zaliczenia przedmiotu

Indywidualny egzamin pisemny z problemowymi

pytaniami otwartymi.

Regularna praca zespotowa w ramach gry
symulacyjnej. Przygotowanie prezentacji
sprawozdawczej na temat efektéw pracy
zespotu.

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w wyktadach

Uczestnictwo w ¢wiczeniach

Przygotowanie do ¢wiczen

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

Zbieranie informacji do zadanej pracy

Przygotowanie prezentacji multimedialnej

Przygotowanie do egzaminu

Uczestnictwo w egzaminie

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

15
15
20
10
15
10
15
2
Liczba godzin ECTS
102 4.0
Liczba godzin ECTS
42 1.5
Liczba godzin ECTS
15 0.5
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2 _W02

K2 _WO05

K2_K01

K2_K02

K2_KO03

K2_KO05
K2_Uo1

K2_U02

K2_U03

K2_U04

K2_U05

K2_U06

K2_U07

K2_U08

K2_Wo1

K2_W03

K2_Wo4

K2_Wo07

Tresé

absolwent analizuje w pogtebiony sposéb problem cyfryzacji i zréwnowazonego rozwoju w dziedzinie
ksztattowania proceséw i operacji logistycznych oraz dziatalnosci tanicuchéw dostaw, szczegdlnie w
perspektywie miedzynarodowej

absolwent dobiera metody i narzedzia, w tym narzedzia statystyczne, matematyczne i informatyczne
pozwalajace opisywac i analizowac podmioty gospodarcze funkcjonujace na rynku oraz procesy i zjawiska w
nich i miedzy nimi zachodzace, a takze wspomagajgce procesy podejmowania decyzji ze szczegdlnym
uwzglednieniem technologii informacyjno-komunikacyjnych i probleméw zréwnowazonego rozwoju

absolwent jest gotéw do krytycznego podejscia do otaczajgcej rzeczywistosci gospodarczej i probleméw
zarzgdzania tahcuchami dostaw

absolwent jest gotéw do podejmowania odpowiedzialnych zobowigzan spotecznych, a takze profesjonalnego
budowania relacji spotecznych i biznesowych

absolwent jest gotéw do kierowania sie interesem publicznym w podejmowanych dziataniach i decyzjach
ekonomicznych

absolwent jest gotéw do uczestnictwa w rozwigzywaniu wspétczesnych probleméw z zakresu ochrony
srodowiska naturalnego i zielonej transformacji

absolwent identyfikuje, analizuje i ocenia ekonomiczne przestanki zarzadzania tafncuchem dostaw

absolwent wprowadza usprawnienia w dziedzinie logistyki i miedzynarodowych tancuchéw dostaw z
wykorzystaniem technologii informacyjno-komunikacyjnych

absolwent postuguje sie zaawansowanymi metodami analizy ekonomicznej i finansowej w odniesieniu do
rozwigzywania probleméw zarzadzania tancuchami dostaw

absolwent diagnozuje niesprawnosci i bariery tancuchdw dostaw i okreslaé sposéb ich usuwania lub
ograniczania

absolwent wykorzystuje programy komputerowe w zakresie pozyskiwania i analizy danych, niezbednych w
pracy zawodowe;j

absolwent komunikuje sie, formutuje prace pisemne i raporty, opierajac sie na wybranych teoriach, pogladach
réznych autoréw i/lub danych statystycznych

absolwent przygotowuje wystgpienia i prezentacje ustne w jezyku polskim i angielskim, dotyczace wybranych
zagadnien szczegdtowych z zakresu fafncucha dostaw, z wykorzystaniem wybranych uje¢ teoretycznych, a takze
réznych zrédet

absolwent wspotpracuje w zespole, przyjmuje rézne role zespotowe, a takze posiada elementarne umiejetnosci
organizacyjne, ktére pozwalaja na osigganie celéw zwigzanych z projektowaniem i podejmowaniem dziatanh
zawodowych

absolwent definiuje w pogtebiony sposéb wspdtczesny dorobek nauk ekonomicznych, w szczegélnosci nauk o
zarzadzaniu i jakosci oraz ekonomii i finanséw oraz rozumie ich miejsce w systemie nauk, w tym w obrebie
pokrewnych dyscyplin naukowych

absolwent klasyfikuje w pogtebiony sposéb fizyczne, informacyjne i finansowe aspekty tancuchéw dostaw i ich
uwarunkowania ekologiczne, informatyczne, ekonomiczne i miedzynarodowe

absolwent okresla w pogtebionym stopniu spoteczno-ekonomiczne i prawne a takze etyczne i Srodowiskowe
uwarunkowania dziatalnosci gospodarczej

absolwent identyfikuje (w pogtebiony sposdb) zalecenia i wymagania rewolucji 4.0

Ten utwor jest dostepny na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa 4.0 Migdzynarodowa (CC BY 4.0). Autor: Marcin Wieczerzycki
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