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Komunikacja i content marketing w mediach spotecznosciowych

Kierunek studiow
Cyfrowe tancuchy dostaw

Specjalnos¢

Jednostka organizacyjna
UEP

Poziom ksztatcenia
studia drugiego stopnia

Forma studiow

Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Cykl dydaktyczny
2025/2026

Kod przedmiotu
UEPCLDS.24C.206102.25

Jezyk wyktadowy
Polski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy

Blok zajeciowy

stacjonarne Blok C
Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki
Osoba Bartosz Deszczynski
odpowiedzialna
za tresc sylabusa
Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Zaliczenie punktéw ECTS
3
Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wykfadach: 15
* Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 30
Cele uczenia sie dla przedmiotu
Cl Uzyskanie wiedzy na temat typéw komunikacji dostosowanymi do rodzaju wybranego medium.
2 Rozwiniecie umiejetnosci w zakresie tworzenia komunikatéw tekstowych przydatnych w réznych kanatach
komunikacji.
C3 Rozwijanie umiejetnosci przygotowywania i edycji filméw marketingowych.
ca Rozwijanie umiejetnosci planowania i prowadzenia dialogu z odbiorcami z wykorzystaniem mediéw

spotecznosciowych.
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Kod

€s2.1.1
CS2.1.2
€S2 1.3
€s2.2.1
CS2.2.2
CS2.23
€S2 3.1

€S2 3.2
CS2.3.3

Wiedza o:

Cele ksztatcenia UEP

Tres¢ celu

student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe

student wykorzystuje umiejetnos¢ budowania zespotu do realizacji zadan grupowych

student wykazuje umiejetnosci przywddcze i efektywnie pracuje w zespole

student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywaja na decyzje

biznesowe

student rozumie spoteczng odpowiedzialnos¢ biznesu i istote zréwnowazonego rozwoju

student rozumie i docenia inne kultury oraz miedzynarodowg i spoteczna réznorodnosc

Wymagania wstepne

- podstawowych narzedziach komunikacji marketingowe;.

Kod

Wiedzy
W1

W2

W3

W4

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Studenci odrézniajg rézne typy komunikacji
marketingowe;j.

Studenci objasniajg zasady tworzenia tekstéw
marketingowych.

Studenci charakteryzuja zasady tworzenia filméw
marketingowych.

Studenci odrézniajg specyfike komunikacji w mediach
spotecznosciowych od innych kanatéw komunikaciji.

Umiejetnosci

ul

U2

Studenci tworza wtasne teksty marketingowe
dostosowane do potrzeb grupy docelowe;j.

Studenci przygotowuja, nagrywaja i montuja wtasne
filmy marketingowe dostosowane do potrzeb grupy
docelowej z wykorzystaniem programéw Canva,
Hitfilm, CapCut lub réwnowaznych.
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Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W04

K2 _WO05, K2 W06

K2 _W05, K2 _W06

K2 _WO05, K2 W06

K2_U06, K2_U08

K2_U05, K2_U06, K2_U08

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny
testowy

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Praca w grupie

Sprawdzian pisemny
testowy

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
indywidualny, Projekt
grupowy, Praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy, Praca w grupie
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Kod Efekty w zakresie

U3 Studenci opracowujg plan i tworza content
komunikacji marketingowej uzywany w mediach
spotecznosciowych.

Kompetencji spotecznych

K1 Studenci sg zorientowani na tworzenie tekstéw, video
i innego contentu marketingowego z poszanowaniem
zasad etycznej komunikacji.

K2 Studenci sg otwarci na wymiane pogladéw i twérczy
dialog.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_U05, K2_U06, K2_U08

K2_K01, K2_K02, K2_K03,
K2_K04

K2_KO1, K2_K02, K2_K04

Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

1. Modele komunikacji marketingowej.

2. Specyfika medidéw spotecznosciowych jako kanatu
komunikacji.

3. Narzedzia marketingowe stuzgce do definiowania
potrzeb grup docelowych komunikacji.

4, Tworzenie tekstéw reklamowych (copywriting).

5. Pozyskiwanie bezptatnych i ptatnych materiatéw

stuzacych do tworzenia video i contentu
marketingowego.

6. Przygotowanie filméw marketingowych.
7. Montaz i edycja filméw marketingowych.
8. Przygotowanie planu komunikacji marketingowej

stuzacej budowaniu spotecznosci skupionych wokét
profilu marki w mediach spotecznosciowych.

9. Tworzenie cotentu marketingowego dla mediéw
spotecznosciowych.
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Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl
C1

Cl

C1, C2

C3

C3
C3

C4

Metody weryfikacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy, Praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy, Praca w grupie

Udziat w dyskusji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy, Praca w grupie

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, K2
W1, K1, K2

W1, K2
W2, U1, K1, K2

W3, U2, K1, K2

W3, U2, K1, K2
W3, U2, K1, K2
W4, U3, K1, K2

W4, U3, K1, K2
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Analiza tekstéw , Burza m6zgdéw, Wyktad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja, Gra dydaktyczna,
Analiza przypadkdéw

Metody nauczania Sposob zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Wyktad Sprawdzian pisemny testowy Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane do

wiadomosci studentdw przez prowadzgcego na
pierwszych zajeciach

Cwiczenia Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, | Przygotowanie planu komunikacji w mediach

Forma aktywnosci studenta

Projekt indywidualny, Projekt grupowy, Praca | spotecznosciowych oraz contentu
w grupie marketingowego, w tym tekstéw i filmiku.

Rozliczenie punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 30
Przygotowanie projektu 20
Przygotowanie do ¢wiczen 10
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 15

taczny nakiad pracy studenta L|czba;godzm Eg-{)s
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Lmzba:igodzm E;:'{)S
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Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
50

ECTS
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2 W05

K2 W06

K2_K01

K2_K02

K2_K03
K2_K04

K2_U05

K2_U06

K2_U08

K2_W04

Tresé

absolwent dobiera metody i narzedzia, w tym narzedzia statystyczne, matematyczne i informatyczne
pozwalajace opisywac i analizowac podmioty gospodarcze funkcjonujace na rynku oraz procesy i zjawiska w
nich i miedzy nimi zachodzace, a takze wspomagajgce procesy podejmowania decyzji ze szczegdlnym
uwzglednieniem technologii informacyjno-komunikacyjnych i probleméw zréwnowazonego rozwoju

absolwent dobiera techniki pozyskiwania danych, pozwalajace opisywac i analizowa¢ podmioty gospodarcze
funkcjonujace na rynku oraz procesy i zjawiska w nich i miedzy nimi zachodzace, a takze wspomagajace
procesy podejmowania decyzji ze szczegélnym uwzglednieniem technologii informacyjno-komunikacyjnych i
probleméw zréwnowazonego rozwoju

absolwent jest gotéw do krytycznego podejscia do otaczajgcej rzeczywistosci gospodarczej i probleméw
zarzgdzania tahcuchami dostaw

absolwent jest gotéw do podejmowania odpowiedzialnych zobowigzan spotecznych, a takze profesjonalnego
budowania relacji spotecznych i biznesowych

absolwent jest gotéw do kierowania sie interesem publicznym w podejmowanych dziataniach i decyzjach
ekonomicznych

absolwent jest gotéw do myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy

absolwent wykorzystuje programy komputerowe w zakresie pozyskiwania i analizy danych, niezbednych w
pracy zawodowe;j

absolwent komunikuje sie, formutuje prace pisemne i raporty, opierajac sie na wybranych teoriach, pogladach
réznych autoréw i/lub danych statystycznych

absolwent wspotpracuje w zespole, przyjmuje rézne role zespotowe, a takze posiada elementarne umiejetnosci
organizacyjne, ktére pozwalaja na osigganie celéw zwigzanych z projektowaniem i podejmowaniem dziatanh
zawodowych

absolwent okresla w pogtebionym stopniu spoteczno-ekonomiczne i prawne a takze etyczne i Srodowiskowe
uwarunkowania dziatalnosci gospodarczej

Ten utwor jest dostepny na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa 4.0 Miedzynarodowa (CC BY 4.0). Autor: Bartosz Deszczyniski
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