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2
Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wykfadach: 15
* Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 15
Cele uczenia sie dla przedmiotu
Cl Zapoznanie sie z zasadami i metodami badan marketingowych stosowanych w zarzadzaniu tancuchem dostaw
2 Rozwiniecie umiejetnosci analizy danych rynkowych i podejmowania decyzji marketingowych w kontekscie
fafncucha dostaw
c3 Zdobycie wiedzy dotyczacej specyfiki badania potrzeb konsumentéw i klientéw biznesowych w kontekscie
globalnym
ca Wyksztatcenie umiejetnosci projektowania i realizacji badan marketingowych dla wyzwan zwigzanych

z zarzgdzaniem tancuchem dostaw
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Cele ksztatcenia UEP

Kod Tresc celu
€S2 1.1
CS2. 1.2
€S2 1.3
€S2 2.1
CS2.2.2
€S2 2.3

CS2 3.1
biznesowe

€S2 3.2
CS2.3.3

student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

student wykorzystuje umiejetnos¢ budowania zespotu do realizacji zadan grupowych

student wykazuje umiejetnosci przywddcze i efektywnie pracuje w zespole

student rozumie spoteczng odpowiedzialnos¢ biznesu i istote zréwnowazonego rozwoju

student rozumie i docenia inne kultury oraz miedzynarodowg i spoteczna réznorodnosc

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu marketingu

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie
Wiedzy
w1l Zna koncepcje i narzedzia badawcze stosowane

w analizie tancucha dostaw

W2 Rozumie relacje miedzy marketingiem a zarzgdzaniem
tancuchem dostaw

W3 Potrafi wyjasni¢ réznice w metodologii badanh
rynkowych w kontekscie B2B i B2C

Umiejetnosci

ul Potrafi zaplanowac¢ proces badawczy zwigzany
z optymalizacja dziatah marketingowych w fancuchu
dostaw

u2 Analizuje dane marketingowe i interpretuje ich wptyw

na zarzadzanie procesami w faficuchu dostaw

U3 Opracowuje wnioski i rekomendacje na podstawie
przeprowadzonych badan marketingowych

Kompetencji spotecznych

K1 Jest gotéw uwzgledniaé w procesie decyzyjnym cele
i potrzeby partneréw biznesowych w tafcuchu dostaw

K2 Swiadomie korzysta z narzedzi badawczych,
uwzgledniajgc aspekty etyczne
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Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W04, K2 _WO05, K2
W06

K2_WO01, K2 _W06
K2_W03, K2_W04, K2
W05, K2 W06

K2_U02, K2_U08

K2_U02, K2_U04, K2_U05

K2_U04, K2_U06,
K2_U07, K2_U08

K2_KO05

K2_K02, K2_K03

student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe

student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywaja na decyzje

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami

Sprawdzian pisemny z

otwartymi pytaniami,
Projekt grupowy

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Projekt grupowy
Projekt grupowy

Projekt grupowy

Projekt grupowy

Projekt grupowy



Tresci programowe

- Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . .
przedmiotu przedmiotu

1. Wprowadzenie do badah marketingowych w faficuchu | C1 W1, K2
dostaw

2. Realizacja projektu badah marketingowych C1,cC4 W1, W2, U1, K2

3. Segmentacja rynku w kontekscie zarzadzania C3,C4 W2, W3, U1, K2
tahcuchem dostaw

4. Rola analizy rynku w optymalizacji logistyki i C1,C2 W2, U2, U3
transportu

5. Narzedzia statystyczne w badaniach marketingowych | C1, C2 U2, U3, K1, K2

6. Techniki badawcze w analizie preferenc;ji C3 W3, U2, U3, K1, K2
konsumentéw

7. Badanie satysfakcji klientéw i jego wptyw na C3 Ul, U2, U3, K1, K2
wydajnos¢ tancucha dostaw

8. Marketing cyfrowy w zarzadzaniu tancuchem dostaw C4 Ul, K2

Literatura
Obowiazkowa

1. Kauf, S., "Badania rynkowe w zarzadzaniu fancuchem dostaw", Difin

2. Leonczuk, C., "Ocena dokonah adaptacyjnego fafncucha dostaw", Oficyna Wydawnicza Politechniki Biatostockiej

3. Dtugosz )., Ciesielski M., "Strategie tahcuchéw dostaw", PWE
Zalecana

1. Kotler, P., Keller, K. L. (2019). "Marketing Management." Pearson
2. Chopra, S., Meindl, P. (2019). "Supply Chain Management: Strategy, Planning, and Operation." Pearson
3. Lutostanski M.)., tebkowska A., Protasiuk M., Badanie rynku, PWN

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad konwencjonalny, Wyktad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacja multimedialna, Analiza
przypadkéw, Rozwigzywanie zadan

Metody nauczania Sposéb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami | 50% punktow
Cwiczenia Projekt grupowy 50% punktéw

Rozliczenie punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . s
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15
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Uczestnictwo w ¢wiczeniach
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium
Przygotowanie projektu

Przygotowanie raportu

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
60

Liczba godzin
30

Liczba godzin
35

15

10

15

ECTS
2.0

ECTS
1.0

ECTS
1.0

4/5



Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2 W05

K2 W06

K2_K02

K2_K03

K2_K05

K2_U02

K2_U04

K2_U05

K2_U06

K2_U07

K2_U08

K2_Wo1

K2_Wo3

K2_W04

Tresé

absolwent dobiera metody i narzedzia, w tym narzedzia statystyczne, matematyczne i informatyczne
pozwalajace opisywac i analizowac podmioty gospodarcze funkcjonujace na rynku oraz procesy i zjawiska w
nich i miedzy nimi zachodzace, a takze wspomagajgce procesy podejmowania decyzji ze szczegdlnym
uwzglednieniem technologii informacyjno-komunikacyjnych i probleméw zréwnowazonego rozwoju

absolwent dobiera techniki pozyskiwania danych, pozwalajace opisywac i analizowa¢ podmioty gospodarcze
funkcjonujace na rynku oraz procesy i zjawiska w nich i miedzy nimi zachodzace, a takze wspomagajace
procesy podejmowania decyzji ze szczegélnym uwzglednieniem technologii informacyjno-komunikacyjnych i
probleméw zréwnowazonego rozwoju

absolwent jest gotéw do podejmowania odpowiedzialnych zobowigzan spotecznych, a takze profesjonalnego
budowania relacji spotecznych i biznesowych

absolwent jest gotéw do kierowania sie interesem publicznym w podejmowanych dziataniach i decyzjach
ekonomicznych

absolwent jest gotéw do uczestnictwa w rozwigzywaniu wspotczesnych probleméw z zakresu ochrony
$rodowiska naturalnego i zielonej transformacji

absolwent wprowadza usprawnienia w dziedzinie logistyki i miedzynarodowych tahcuchéw dostaw z
wykorzystaniem technologii informacyjno-komunikacyjnych

absolwent diagnozuje niesprawnosci i bariery tancuchdw dostaw i okresla¢ sposéb ich usuwania lub
ograniczania

absolwent wykorzystuje programy komputerowe w zakresie pozyskiwania i analizy danych, niezbednych w
pracy zawodowej

absolwent komunikuje sie, formutuje prace pisemne i raporty, opierajac sie na wybranych teoriach, pogladach
réznych autoréw i/lub danych statystycznych

absolwent przygotowuje wystapienia i prezentacje ustne w jezyku polskim i angielskim, dotyczace wybranych
zagadnien szczegdtowych z zakresu taficucha dostaw, z wykorzystaniem wybranych ujed teoretycznych, a takze
réznych zrédet

absolwent wspotpracuje w zespole, przyjmuje rézne role zespotowe, a takze posiada elementarne umiejetnosci
organizacyjne, ktére pozwalaja na osigganie celéw zwigzanych z projektowaniem i podejmowaniem dziatanh
zawodowych

absolwent definiuje w pogtebiony sposéb wspdtczesny dorobek nauk ekonomicznych, w szczegélnosci nauk o
zarzadzaniu i jakosci oraz ekonomii i finanséw oraz rozumie ich miejsce w systemie nauk, w tym w obrebie
pokrewnych dyscyplin naukowych

absolwent klasyfikuje w pogtebiony sposéb fizyczne, informacyjne i finansowe aspekty tancuchéw dostaw i ich
uwarunkowania ekologiczne, informatyczne, ekonomiczne i miedzynarodowe

absolwent okresla w pogtebionym stopniu spoteczno-ekonomiczne i prawne a takze etyczne i Srodowiskowe
uwarunkowania dziatalnosci gospodarczej

Ten utwor jest dostepny na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa 4.0 Migdzynarodowa (CC BY 4.0). Autor: Lukasz Malys

Wygenerowano: 2025-07-11 15:07

5/5



