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Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wykfadach: 15
Cele uczenia sie dla przedmiotu
c1 Rozwiniecie umiejetnosci generowania pomystéw z wykorzystaniem metod kreatywnych oraz insightéw
konsumenckich.
C2 Rozwiniecie umiejetnosci analizy konkurencji i opracowywania karty produktu.
C3 Uzyskanie wiedzy w zakresie metod testowania produktu z wykorzystaniem badan ilo$ciowych i jakosciowych.

Cele ksztatcenia UEP
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Kod

Cs2.1.1
CS2.1.2
€S2 1.3
Cs2.2.1
CS2.2.2
CS2.23
€S2 3.2
€S2 3.3

Kod

Wiedzy
W1

w2

W3

Tresé celu

student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe

student wykorzystuje umiejetnos¢ budowania zespotu do realizacji zadah grupowych

student wykazuje umiejetnosci przywddcze i efektywnie pracuje w zespole

student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

student rozumie spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu i istote zréwnowazonego rozwoju

student rozumie i docenia inne kultury oraz miedzynarodowg i spoteczng réznorodnos¢

Wymagania wstepne

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student definiuje metody kreatywnego generowania
pomystéw, identyfikuje Zrddta insightéw
konsumenckich i opisuje ich wptyw na rozwoj
produktu.

Student wyjasnia znaczenie analizy konkurencji,
charakteryzuje elementy karty produktu i wskazuje
kluczowe cechy wyrézniajace oferte.

Student poréwnuje rézne metody testowania
(ilosciowe, jakosciowe, organoleptyczne), odréznia ich
zastosowanie i objasnia sposoby integracji wynikéw
w procesie rozwoju produktu.

Umiejetnosci

ul

u2

Student analizuje dane z badan, interpretuje wyniki
testéw produktu oraz proponuje optymalizacje
koncepcji na podstawie zebranych insightéw.

Student projektuje karte produktu, dobiera
odpowiednie opakowanie i tworzy strategie cenowa,
integrujac wyniki badan rynkowych.

Kompetencji spotecznych

K1

K2

Student jest gotéw do doskonalenia swoich
umiejetnosci badawczych i iteracyjnego podejscia
do testowania produktu.

Student jest otwarty na wspétprace w zespole
interdyscyplinarnym i wykazuje wrazliwos¢
na perspektywy innych cztonkéw grupy.
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Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W01, K2_W02,
K2_W03, K2_W04,
K2_W05, K2_W07

K2_W02, K2_WO03,
K2_W04, K2_W05

K2_W04, K2_W09,
K2_W10

K2_U01, K2_U02, K2_U04

K2_U03

K2_K01, K2_K03, K2_K05

K2_K05

Metody weryfikacji

Projekt grupowy

Projekt grupowy

Projekt grupowy

Projekt grupowy

Projekt grupowy

Projekt grupowy

Projekt grupowy
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Lp.

Tresci programowe

Tresci Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla
resci programowe . ]
przedmiotu przedmiotu
Techniki kreatywne w generowaniu pomystéw i C1 W1, U1, K1
insighty konsumenckie
Analiza oferty konkurencyjnej C2 W2, U1, K1
Przygotowanie karty produktu C2 U2, K1
Wykorzystanie badan ilosciowych i jakosciowych w C3 W3, U2
testowaniu produktu
Okreslenie i testowanie ceny C3 W2, U1, U2, K1
Okreslenie i testowanie opakowania C3 W2, U1, U2, K1
Testowanie koncepcji produktu C3 W2, U1, U2, K1, K2
Badania organoleptyczne w testowaniu produktu C3 W3, U1, U2, K1
Integracja wynikéw testéw i prezentacja koncepcji C2 U2, K1, K2

Literatura

Obowiazkowa

N

5.

. Kotler, P., & Keller, K. L. (2022). Marketing (ttum. B. Kozniewska). Poznan: Rebis. (wyd 2)
. Mazurek-topacinska, K. (2011). Badania marketingowe: Teoria i praktyka. Warszawa: PWE.
. Ries, E. (2011). The lean startup: How today's entrepreneurs use continuous innovation to create radically successful

businesses. Crown Business.

Sojkin, B. (2015). Marketing w procesie komercjalizacji innowacji, Logistyka, 2, 1062-1069. Sie¢ Badawcza
tukasiewicz - Poznanski Instytut Technologiczny.

Ulrich, K. T., & Eppinger, S. D. (2020). Product design and development (7th ed.). McGraw-Hill Education.

Zalecana

N

. Crawford, C. M., & Di Benedetto, A. (2020). New products management (12th ed.). McGraw-Hill Education.
. Rzemieniak, M. (2012). Badania marketingowe w podejmowaniu decyzji menedzerskich. Politechnika Lubelska.
. Thomke, S. (2003). Experimentation matters: Unlocking the potential of new technologies for innovation. Harvard

Business School Press.
Trott, P. (2017). Innovation management and new product development (6th ed.). Pearson.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad konwencjonalny, Wyktad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposéb zaliczenia | Warunki zaliczenia przedmiotu

Wyktad Projekt grupowy Projekt zespotowy (opracowanie produktu, prezentacja)

Forma aktywnosci studenta

Rozliczenie punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci
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Uczestnictwo w wyktadach
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

Przygotowanie projektu

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
55

Liczba godzin
25

Liczba godzin
30

15

10

30

ECTS

ECTS
1.0

ECTS
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K01

K2_KO03

K2_KO05

K2_Uo01

K2_U02

K2_U03

K2_U04

K2_Wo1

K2_W02

K2_W03

K2_W04

K2_W05
K2_Wo07

K2_W09

K2_W10

Tresé

absolwent jest gotéw do krytycznej analizy posiadanej wiedzy i dostepnych informacji z zakresu marketingu,
uznawania pierwszenstwa merytorycznej wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych oraz
zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzywaniem problemu

absolwent jest gotéw do podejmowania dziatah marketingowych na rzecz interesariuszy organizacji

absolwent jest gotéw do wykorzystywania wiedzy marketingowej w zyciu zawodowym, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, w tym rozwijania nowych zawoddéw zwigzanych z marketingiem i
gospodarka cyfrowg, podtrzymywania etosu zawodu marketingowca

absolwent potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania ztozonych problemdéw
rynkowych oraz wykonywania zadah z obszaru zarzadzania marketingowego

absolwent potrafi wlasciwie pozyskiwac, analizowac i interpretowaé dane rynkowe i marketingowe oraz na ich
podstawie tworzy¢ modele zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent potrafi dobrac i zastosowac wtasciwe metody i narzedzia wykorzystywane w marketingu, ze
szczegblnym uwzglednieniem metod i narzedzi cyfrowych, potrafi formutowac i testowac hipotezy zwigzane z
rozwigzywaniem probleméw naukowych z obszaru handlu, marketingu i komunikacji rynkowe;j

absolwent potrafi w pogtebiony sposéb korzystac z technik informacyjno-komunikacyjnych do planowania,
organizowania, realizacji i kontroli dziatah marketingowych oraz proceséw rynkowych

absolwent ma pogtebiong wiedze o miejscu marketingu w dziedzinie nauk spotecznych oraz jego powigzaniach z
réznymi dyscyplinami naukowymi

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane tendencje rozwojowe i zjawiska charakteryzujgce
rynek, dziatania zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych oraz zaleznosci wystepujgce miedzy nimi

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wspdtczesne koncepcje marketingowe oraz modele i procesy
zarzadzania marketingowego na rynkach débr i ustug

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu reguty i mechanizmy dotyczace zachowah nabywcéw na rynku
oraz czynniki je ksztattujgce

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody pozyskiwania, analizowania i interpretowania danych
rynkowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu zaleznosci miedzy marketingiem a zréwnowazonym rozwojem

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu mozliwosci tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci,
ze szczegblnym uwzglednieniem innowacji cyfrowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu ekonomiczne, prawne i spoteczno-kulturowe uwarunkowania
dziatalnosci marketingowej organizacji, a takze ich przebieg, skale i konsekwencje, w tym zwigzane z ochrong
wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego
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