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Semestr 4 Zaliczenie punktéw ECTS
9
Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w seminarium: 30; w tym zajecia zdalne:
o Seminarium synchroniczne: 30
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Rozwiniecie umiejetnosci krytycznej analizy literatury przedmiotu
2 Uzyskanie wiedzy na temat zasad pisania tekstu naukowego bazujacego na wynikach badan wtasnych, w tym
opis metodyki badan
c3 Wyksztatcenie umiejetnosci analizy i interpretacji danych oraz wnioskowania na podstawie wynikéw badan.
Prowadzenie dyskusji naukowej
Cc4 Pozyskanie wiedzy na temat przepisdw prawa autorskiego, stylow odwotywania sie do literatury przedmiotu

Wygenerowano: 2025-07-10 13:29

1/6



Cele ksztatcenia UEP

Kod Tresc celu

CS2_1.1 | student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

CS2_1.2 | student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

CS2_1.3 | student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe
CS2_2.3 | student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

CS2 3.1 | student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywajg na decyzje
biznesowe

CS2_3.2 | student rozumie spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu i istote zréwnowazonego rozwoju

CS2_3.3 | student rozumie i docenia inne kultury oraz miedzynarodowg i spoteczng réznorodnos¢

Wymagania wstepne

Zaliczenie przedmiotéw zgodnie z planem studiéw, w tym znajomos$¢ metod gromadzenia i analizy danych, przygotowana,
wymagana cze$¢ pracy magisterskiej

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie i -
uczenia sie

Metody weryfikacji

Wiedzy

W1 Student charakteryzuje i krytycznie komentuje K2_Wo01, K2_W03 Udziat w dyskusji /
dorobek naukowy istotny z punktu widzenia wtasnych Uczestnictwo w
badan zajeciach, ukonczona i
zweryfikowana
programem
antyplagiatowym praca
dyplomowa

W2 Student zna ogdlne i szczegdtowe zasady pisania K2_W05 Udziat w dyskus;ji /
tekstu naukowego Uczestnictwo w
zajeciach, ukohczona i
zweryfikowana
programem
antyplagiatowym praca
dyplomowa

W3 Student zna rézne metody wnioskowania na bazie K2_W05 ukohczona i
danych empirycznych zweryfikowana
programem
antyplagiatowym praca
dyplomowa

W4 Student zna metody powotywania sie na informacje K2_W10 ukonczona i
ze zrédet pierwotnych i wtérnych zweryfikowana
programem
antyplagiatowym praca
dyplomowa

Umiejetnosci
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Kod

ul

U2

u3

u4

us

Efekty w zakresie

Student krytycznie analizuje dorobek naukowy istotny
z punktu widzenia wtasnych badanh

Student opracowuje obszerny tekst naukowy
z wykorzystaniem zrédet wtérnych oraz wynikéw
wiasnych badan

Student poprawnie interpretuje uzyskane wyniki
badan

Student prowadzi dyskusje na bazie uzyskanych
wynikéw badan, potrafi formutowad wnioski kohcowe
oraz rekomendacje

Student sprawnie postuguje sie bazami danych jako
zrodtem informacji

Kompetencji spotecznych

K1l

K2

K3

K4

Student jest zorientowany na rozwigzanie problemu

Student jest otwarty na krytyke, przyjmuje jg
ze zrozumieniem

Student respektuje prawa innych oséb

Student postepuje etycznie, w mowie i pisSmie
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Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_U01, K2_U06, K2_U07

K2_U03, K2_U05

K2_U02

K2_U02, K2_U05, K2_U07

K2_U02, K2_U06

K2_K01

K2_K01

K2_K04

K2_K04

Metody weryfikacji

Przeprowadzenie badan,
ukohczona i
zweryfikowana
programem
antyplagiatowym praca
dyplomowa

Przeprowadzenie badan,
ukonczona i
zweryfikowana
programem
antyplagiatowym praca
dyplomowa

Przeprowadzenie badan,
ukonczona i
zweryfikowana
programem
antyplagiatowym praca
dyplomowa

Przeprowadzenie badan,
ukohczona i
zweryfikowana
programem
antyplagiatowym praca
dyplomowa

Przeprowadzenie badan,
ukonczona i
zweryfikowana
programem
antyplagiatowym praca
dyplomowa

ukonczona i
zweryfikowana
programem
antyplagiatowym praca
dyplomowa

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, ukohczona i
zweryfikowana
programem
antyplagiatowym praca
dyplomowa

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, ukonczona i
zweryfikowana
programem
antyplagiatowym praca
dyplomowa
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Lp.

Tresci programowe

Tresci programowe

Zasady pisania empiryczej czesci pracy magisterskiej

Zawansowane metody wnioskowania (indukcja,
dedukcja i abdukcja)

Zrédta informacji naukowej i zasady korzystania z nich

Zasady wykorzystywania zrédet internetowych w
pracach magisterskich. Chat GTP jako narzedzie
wspomagajgce pisanie pracy

Prezentacja wynikdw badan przeprowadzonych na
potrzeby pracy

Dyskusja nad wynikami badanh

Literatura

Obowiazkowa

1. literatura adekwatna do problemu badawczego

N

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl,C2
C2,C3

C2

ca

C3

C3

. Stepien, B. (2021). Zasady pisania tekstéw naukowych. Warszawa. PWN

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, W2, U2, U5, K1
W3, U2, K1

U2, U5, K3, K4

W4, K3, K4

W3, U1, U3, K1, K2

U4, K1, K2, K3

3. Skarbek, W. W. (2013). Wybrane zagadnienia metodologii nauk spotecznych. Piotrkéw Trybunalski. Naukowe
Wydawnictwo Piotrkowskie.
4. Lisinski, M. (2016). Metody naukowe w metodologii nauk o zarzadzaniu. Przeglad Organizacji nr 4 (915), s. 11-19.

Zalecana

1. Olejnik, I. (red.). (2021). Qualitative and quantitative methods in sustainable development. Poznan: Wydawnictwo
Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu. http://cenetsie.ue.poznan.pl/methods-in-sustainable-development/

2. Biatowas, S. (red.). (2021). Experimental design and biometric research. Toward innovations. Poznah: Wydawnictwo
Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu. http://cenetsie.ue.poznan.pl/experimental-design-and-biometric-research/

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Analiza tekstéw , Seminarium, Dyskusja

Metody nauczania Sposdb zaliczenia

Seminarium

Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Przeprowadzenie
badan, ukonczona i zweryfikowana programem

antyplagiatowym praca dyplomowa

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w seminarium
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Warunki zaliczenia
przedmiotu

ukofczona i zweryfikowana
programem antyplagiatowym
praca dyplomowa

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

30
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Przeprowadzenie badan literaturowych
Przeprowadzenie badan empirycznych
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

Przygotowanie pracy dyplomowej

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
240

Liczba godzin
55

Liczba godzin
45

30

45

25

110

ECTS

ECTS
2.0

ECTS
1.5
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K01

K2_K04

K2_Uo1

K2_U02

K2_U03

K2_U05

K2_U06

K2_U07

K2_Wo1

K2_W03

K2_W05

K2_W10

Tresé

absolwent jest gotéw do krytycznej analizy posiadanej wiedzy i dostepnych informacji z zakresu marketingu,
uznawania pierwszenstwa merytorycznej wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych oraz
zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzywaniem problemu

absolwent jest przygotowany do postepowania w zyciu zawodowym w sposdb etyczny i spotecznie
odpowiedzialny oraz wymaga tego od innych

absolwent potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania ztozonych probleméw
rynkowych oraz wykonywania zadah z obszaru zarzadzania marketingowego

absolwent potrafi wtasciwie pozyskiwa¢, analizowad i interpretowad dane rynkowe i marketingowe oraz na ich
podstawie tworzy¢ modele zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent potrafi dobrac i zastosowac wtasciwe metody i narzedzia wykorzystywane w marketingu, ze
szczegblnym uwzglednieniem metod i narzedzi cyfrowych, potrafi formutowac i testowac hipotezy zwigzane z
rozwigzywaniem probleméw naukowych z obszaru handlu, marketingu i komunikacji rynkowe;j

absolwent potrafi sprawnie komunikowac sie z otoczeniem z uzyciem specjalistycznej terminologii z zakresu
marketingu w gospodarce cyfrowej

absolwent potrafi sprawnie postugiwac sie jezykiem obcym na poziomie B2+ Europejskiego Systemu Opisu
Ksztatcenia Jezykowego

absolwent potrafi podejmowa¢ dyskusje, prowadzi¢ i organizowac debaty na tematy gospodarcze i biznesowe z
obszaru marketingu, sprzedazy, handlu, konsumpcji oraz zachowan rynkowych konsumentéw

absolwent ma pogtebiona wiedze o miejscu marketingu w dziedzinie nauk spotecznych oraz jego powigzaniach z
réznymi dyscyplinami naukowymi

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wspdtczesne koncepcje marketingowe oraz modele i procesy
zarzadzania marketingowego na rynkach débr i ustug

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody pozyskiwania, analizowania i interpretowania danych
rynkowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu ekonomiczne, prawne i spoteczno-kulturowe uwarunkowania
dziatalnosci marketingowej organizacji, a takze ich przebieg, skale i konsekwencje, w tym zwigzane z ochrong
wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego

Ten utwdr jest dostepny na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa 4.0 Miedzynarodowa (CC BY 4.0). Autor: Zygmunt Waskowski
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