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Cele uczenia sie dla przedmiotu

Uzyskanie wiedzy na temat znaczenia marki w organizacji, z uwzglednieniem jej funkcji, elementéw oraz typologii
marek.

Uzyskanie wiedzy z zakresu strategii zarzadzania marka oraz zrozumienie mozliwosci i ograniczen ich
praktycznego zastosowania.

Rozwiniecie wiedzy i umiejetnosci w zakresie projektowania wszystkich kluczowych elementéw marki (tozsamos¢
marki, nazwa, logo, strategia komunikacji, storytelling, budowanie autentycznosci).

Nabycie umiejetnosci oceny sity i rozpoznawalnosci marki oraz skutecznego dziatania w sytuacjach kryzysowych,
réwniez we wspdtpracy z agencjami zewnetrznymi.

Rozwiniecie umiejetnosci analizy i adaptacji strategii zarzadzania marka do specyficznych warunkéw rynkowych,
w tym w zakresie odswiezania marki, jej rozszerzania oraz dziatan typu co-branding.

Cele ksztatcenia UEP

Tresc celu

student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe
student wykorzystuje umiejetnos¢ budowania zespotu do realizacji zadan grupowych

student wykazuje umiejetnosci przywddcze i efektywnie pracuje w zespole

student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywaja na decyzje
biznesowe

student rozumie spoteczng odpowiedzialnos¢ biznesu i istote zréwnowazonego rozwoju

student rozumie i docenia inne kultury oraz miedzynarodowa i spoteczna réznorodnosc

Wymagania wstepne

Zaliczony przedmiot: podstawy marketingu

Kod

Wiedzy
W1

W2

W3
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Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Efekty w zakresie Metody weryfikacji

uczenia sie
Student definiuje i charakteryzuje istote marki, jej K2_W02, K2_W04, Egzamin pisemny z
funkcje oraz role w organizacji, z uwzglednieniem K2_W08, K2_W10 otwartymi pytaniami
typologii marek i ich uwarunkowan rynkowych.
Student wyjasnia procesy projektowania systeméw K2 W02, K2_W03, Egzamin pisemny z
zarzadzania markg, obejmujace tworzenie tozsamosci, | K2_ W05, K2_W08 otwartymi pytaniami
nazwy, logo oraz strategii komunikacji marki.
Student wymienia i ttumaczy wybrane metody K2_W02, K2_W03, Egzamin pisemny z
i techniki wspierajace podejmowanie decyz;ji K2_W04, K2_W08 otwartymi pytaniami

w zakresie zarzadzania markg, takie jak rebranding,
repozycjonowanie, co-branging, itp.
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Kod Efekty w zakresie

Umiejetnosci

Ul Student analizuje i interpretuje zjawiska zachodzace
W procesie zarzadzania marka, uwzgledniajac wptyw
zmian w otoczeniu przedsiebiorstwa, oraz formutuje
wnioski dotyczace ich znaczenia dla strategii marki.

u2 Student projektuje procesy zarzgdzania marka, w tym
konstruuje tozsamos$¢ marki, tworzy nazwe i logo, oraz
planuje strategie komunikacji, uwzgledniajac
specyficzne uwarunkowania rynkowe.

U3 Student analizuje wybrane metody i techniki
wspierajgce podejmowanie decyzji w zakresie
zarzadzania marka, takie jak rebranding,
repozycjonowanie czy cobranding, oraz formutuje
propozycje dziatah dostosowanych do konkretnych
potrzeb i uwarunkowan rynkowych.

Kompetencji spotecznych

K1 Student wykazuje che¢ doskonalenia swoich
umiejetnosci w zakresie zarzadzania marka,
przestrzegajac zasad profesjonalizmu i etyki
zawodowej.

K2 Student identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane
z wykonywaniem obowiazkéw menedzera marki,
wykazujgc Swiadomos¢ konsekwencji swoich decyzji
oraz ich wptywu na organizacje i interesariuszy.

K3 Student aktywnie wspotpracuje w zespole
projektowym oraz udziela konstruktywnej informacji
zwrotnej innym zespotom.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_U01, K2_U02, K2_U07

K2_U03, K2_U04,
K2_U05, K2_U08

K2_U01, K2_U03

K2_KO01, K2_K04, K2_KO05

K2_K01, K2_K03, K2_K04

K2_K02, K2_K03

Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

1. Znaczenie i rola marki w organizacji z uwzglednieniem
kryteriéw jej pozycjonowania rynkowego.

2. Budowanie tozsamosci marki - nazwa, logo, wartosci,
storytelling, itp.

3. Architektura marki - strategie (branded house,
enodrsed brands, house of brands) i typy marek
(globalna, lokalna, wtasna, licencjonowana, osobista,
korporacyjna, itp.).

4. Rozszerzanie marki i dziatania typu co-branding.

5. Rebranding i repozycjonowanie - proces i kryteria
sukcesu.

6. Narzedzia analityczne w ocenie skutecznosci dziatah
brandingowych.

7. Wspotpraca z agencjami brandingowymi i
reklamowymi.

8. Zarzadzanie kryzysem wizerunkowym marki.
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Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C1,C2

C1,C3

Cl,C2

C4,C5
C2,C3,C4,C5

ca

C2,C4,C5

C4,C5

Metody weryfikacji

Przygotowanie
prezentacji, Praca w
grupie

Przygotowanie
prezentacji, Praca w
grupie

Przygotowanie
prezentacji, Praca w
grupie

Przygotowanie
prezentacji

Przygotowanie
prezentacji, Praca w
grupie

Praca w grupie

Efekty uczenia sie dla

przedmiotu

wil

W2, U2, K1, K3

W1, W2, U1, U2, K1, K2

W3, U3, K2
W3, U2, U3, K1, K2

U3, K1, K2

Ul, U2, K2, K3

Ul, U3, K1, K2, K3

3/6



Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu

9. Prawne aspekty zarzadzania marka - rejestracja znaku | C2, C3 W1, W2, U2, K1, K2, K3
towarowego i ochrona wtasnosci intelektualne;.

10. Trendy w budowaniu marek w erze cyfrowej. C1,C5 W2, U1, K2, K3
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Analiza tekstéw , Burza mdzgéw, Wyktad konwersatoryjny, Dyskusja, Analiza przypadkéw, Rozwigzywanie zadah

Metody nauczania Sposob zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Egzamin pisemny z otwartymi Warunkiem zaliczenia jest uzyskanie minimum 60% z
pytaniami, Praca w grupie egzaminu oraz rzetelne wykonywanie zadan
grupowych.
Cwiczenia Przygotowanie prezentacji, Praca w Warunkiem zaliczenia ¢wiczen jest przygotowanie
grupie prezentacji multimedialnej dotyczacej

zaprojektowanego dziatania oraz ustna obrona
przedstawionego rozwigzania.

Rozliczenie punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . Y.
y na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15

Przygotowanie prezentacji multimedialnej 10
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Przygotowanie do egzaminu
Zbieranie informacji do zadanej pracy
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia
Uczestnictwo w ¢wiczeniach

Uczestnictwo w egzaminie

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
75

Liczba godzin
40

Liczba godzin
15

15

10

15

ECTS

ECTS
1.5

ECTS
0.5
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K01

K2_K02

K2_K03

K2_K04

K2_K05

K2_Uo1

K2_U02

K2_U03

K2_U04

K2_U05

K2_U07

K2_U08

K2_W02

K2_W03

K2_W04

K2_W05

K2_Wo8

K2_W10

Tresé

absolwent jest gotéw do krytycznej analizy posiadanej wiedzy i dostepnych informacji z zakresu marketingu,
uznawania pierwszenstwa merytorycznej wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych oraz
zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzywaniem problemu

absolwent jest gotéw do wypetniania zobowigzan spotecznych, podejmowania i wspétorganizowania dziatalnosci
na rzecz srodowiska spotecznego

absolwent jest gotéw do podejmowania dziatah marketingowych na rzecz interesariuszy organizacji

absolwent jest przygotowany do postepowania w zyciu zawodowym w sposdb etyczny i spotecznie
odpowiedzialny oraz wymaga tego od innych

absolwent jest gotéw do wykorzystywania wiedzy marketingowej w zyciu zawodowym, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, w tym rozwijania nowych zawoddw zwigzanych z marketingiem i
gospodarkg cyfrowg, podtrzymywania etosu zawodu marketingowca

absolwent potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania ztozonych probleméw
rynkowych oraz wykonywania zadanh z obszaru zarzadzania marketingowego

absolwent potrafi wtasciwie pozyskiwa¢, analizowad i interpretowad dane rynkowe i marketingowe oraz na ich
podstawie tworzy¢ modele zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent potrafi dobrac i zastosowac wtasciwe metody i narzedzia wykorzystywane w marketingu, ze
szczegblnym uwzglednieniem metod i narzedzi cyfrowych, potrafi formutowac i testowad hipotezy zwigzane z
rozwigzywaniem probleméw naukowych z obszaru handlu, marketingu i komunikacji rynkowej

absolwent potrafi w pogtebiony sposéb korzystac z technik informacyjno-komunikacyjnych do planowania,
organizowania, realizacji i kontroli dziatah marketingowych oraz proceséw rynkowych

absolwent potrafi sprawnie komunikowac sie z otoczeniem z uzyciem specjalistycznej terminologii z zakresu
marketingu w gospodarce cyfrowej

absolwent potrafi podejmowac dyskusje, prowadzi¢ i organizowa¢ debaty na tematy gospodarcze i biznesowe z
obszaru marketingu, sprzedazy, handlu, konsumpcji oraz zachowan rynkowych konsumentéw

absolwent potrafi wspétdziata¢ w zespole i kierowaé pracami zespotu dotyczacymi projektowania i wdrazania
strategii marketingowej oraz wypracowad innowacyjne dziatania marketingowe na poziomie strategicznym

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane tendencje rozwojowe i zjawiska charakteryzujace
rynek, dziatania zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych oraz zaleznosci wystepujace miedzy nimi

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wspétczesne koncepcje marketingowe oraz modele i procesy
zarzadzania marketingowego na rynkach débr i ustug

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu reguty i mechanizmy dotyczace zachowan nabywcéw na rynku
oraz czynniki je ksztattujgce

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody pozyskiwania, analizowania i interpretowania danych
rynkowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody oceny dziatan marketingowych oraz sposoby
wykorzystywania instrumentéw marketingowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu ekonomiczne, prawne i spoteczno-kulturowe uwarunkowania
dziatalnosci marketingowej organizacji, a takze ich przebieg, skale i konsekwencje, w tym zwigzane z ochrong
wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego

Ten utwor jest dostepny na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa 4.0 Migdzynarodowa (CC BY 4.0). Autor: Urszula Garczarek-
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