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Zarzadzanie projektami marketingowymi
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studia drugiego stopnia
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Informacje podstawowe

Cykl dydaktyczny
2025/2026

Kod przedmiotu
UEPMS.22B.11334.25

Jezyk wyktadowy
Polski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy

Blok zajeciowy
Blok B

Pawet Bartkowiak

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 Zaliczenie punktéw ECTS
3

Forma prowadzenia i godziny zajec

* Uczestnictwo w wykfadach: 15

* Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 30

Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Uzyskanie wiedzy z zakresu istoty oraz specyfiki zarzadzania projektami marketingowymi.
2 Uzyskanie wiedzy i rozwiniecie umiejetnosci z zakresu sposobéw analizy i oceny marketingowego otoczenia
i marketingowego potencjatu organizacji.

c3 Uzyskanie wiedzy i rozwiniecie umiejetnosci z zakresu metodyk wykorzystywanych w zarzadzaniu projektami

marketingowymi.
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Kod

€s2.1.1
CS2.1.2
€S2 1.3
€s2.2.1
CS2.2.2
CS2.23
CS2.3.3

Brak.

Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

Cele ksztatcenia UEP

Tresé celu

student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe

student wykorzystuje umiejetnos¢ budowania zespotu do realizacji zadan grupowych

student wykazuje umiejetnosci przywddcze i efektywnie pracuje w zespole

student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

student rozumie i docenia inne kultury oraz miedzynarodowg i spoteczng réznorodnosc

Wymagania wstepne

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student zna istote oraz specyfike projektéw
marketingowych.

Student charakteryzuje podstawowe rodzaje projektow
marketingowych z uwzglednieniem ich charakterystyk.

Student zna metodyki wykorzystywane w zarzgdzaniu
projektami marketingowymi.

Umiejetnosci

ul

U2

Student dokonuje diagnozy i prognozy oraz wskazuje
rozwigzania problemoéw towarzyszacych zarzadzaniu
projektami marketingowymi.

Student analizuje marketingowe otoczenie organizacji
oraz jej potencjat w kontekscie realizacji projektéw
marketingowych.
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Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W03, K2_W04

K2_W02, K2_W03,
K2_W04, K2_W06

K2_W03, K2_W04

K2_U01, K2_U07, K2_U08

K2_U01, K2_U07, K2_U08

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy
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Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie uczenia sie

U3 Student analizuje cele projektéw marketingowych K2_U01, K2_U07, K2_U08
i dobiera odpowiednie metodyki zarzagdzania
projektami.

Kompetencji spotecznych

K1 Student dgzy do nadawania priorytetéw K2_KO01, K2_K05
przedsiewzieciom i dziataniom w zakresie projektéw
marketingowych.

K2 Student jest zorientowany na konsekwencje realizacji | K2_K01, K2_K05

projektéw marketingowych wg wybranych metodyk
zarzadzania projektami.

Tresci programowe

Cele ksztatcenia dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu

1. Istota oraz specyfika projektéw marketingowych - C1
rodzaje projektéw marketingowych.

2. Ustalanie celéw projektéw marketingowych - C2
uwzglednienie strategii organizacji w zarzadzaniu
projektami marketingowymi.

3. Analiza trendéw rynkowych i ich znaczenia w C1,C2
projektach marketingowych (m.in. zréwnowazonego
rozwoju, zielonej transformacji, digitalizacji itp.) - rola
badan rynku oraz badan marketingowych w
planowaniu projektéw marketingowych.

4, Rola Biura Zarzadzania Projektami - charakterystyka C3
projektu, programu i portfela projektéw
marketingowych.

5. Poréwnanie metodyk kaskadowych i zwinnych w C1,C3
planowaniu projektéw marketingowych - identyfikacja
i analiza wymagan zleceniodawcy projektu
marketingowego, poréwnanie sposobdéw zarzadzania
zasobami w projekcie.

6. Definiowanie zakresu projektu marketingowego - C1
zakresy produktu kohcowego w projekcie kaskadowym
i w projekcie zwinnym (praktyczne aspekty
planowania projektéw marketingowych; brief
strategiczny/marketingowy).

7. Organizacja pracy zespotéw w zarzadzaniu projektami | C2, C3
marketingowymi - zasady doboru cztonkéw grupy
projektowe, identyfikacja narzedzi informatycznych
wspomagajacych planowanie projektéw
marketingowych (m.in. MS-Project, ASANA, Trello).

8. Analiza ryzyka w projektach marketingowych - C1, C2
poréwnanie zarzadzania ryzykiem w kaskadowych i
zwinnych projektach marketingowych.
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Metody weryfikacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Udziat w dyskusji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Projekt
grupowy

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, U1, K2

W2, U3, K2

W1, W2, U1, U2, U3, K1

W3, U3, K1, K2
W1, W2, W3, U1, U2, U3,

K1l

W2, W3, U1, K1, K2

W1, W3, U1, U2, U3, K1,

K2

W2, W3, Ul, U2, K1
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu
9. Zarzadzanie interesariuszami w projektach C1,C3 W1, W2, W3, U1, U2, U3,
marketingowych - identyfikacja i ocena wymagan K1, K2
interesariuszy projektéw marketingowych; organizacja
funkcji marketingowej i zasad wspétpracy z partnerami
w projektach marketingowych.
10. Zarzadzanie zmiang w projektach marketingowych - C1,C3 W1, U2, U3, K1, K2
procedury wprowadzania zmian w kaskadowych i
zwinnych projektach marketingowych.
11. Budzet projektéw marketingowych - zasady C1,C2,C3 W1, W2, W3, U1, U2, U3,
rozliczenia budzetu w kaskadowych i zwinnych K1, K2
projektach marketingowych.
12, Zarzadzanie jakosScig w projektach marketingowych - | C1 W1, W2, U1, U2, U3, K1,
pomiar efektywnosci projektéw marketingowych (KPI - K2
kluczowe wskazniki efektywnosci).
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1. Gmerek, P. (2024). Sukces w marketingu z ChatGPT: Sekrety tworzenia skutecznych kampanii reklamowych. Helion.

2. Nicholas, J.M. (2021). Zarzadzanie projektami. Zastosowanie w biznesie, inzynierii i nowoczesnych technologiach.
Oficyna a Wolters Kluwer business.

3. Wréblewski, P. (2020). Zwinnie do przodu. Poradnik kierownika projektéw informatycznych. Helion.

4. Zmigrodzki, M. (2021). Instrukcja obstugi projektu. Helion.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja, Gra dydaktyczna, Analiza przypadkéw

Warunki zaliczenia

Metody nauczania Sposoéb zaliczenia przedmiotu

Wyktad Sprawdzian pisemny testowy, Udziat w dyskus;ji / Uzyskanie minimum 61%
Uczestnictwo w zajeciach punktéw ze sprawdzianu

Cwiczenia Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Uzyskanie minimum 61%
Przygotowanie prezentacji, Projekt grupowy punktéw z projektu grupowego

Rozliczenie punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . % .
na zrealizowane aktywnosci
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Uczestnictwo w wyktadach

Uczestnictwo w ¢wiczeniach

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia
Przygotowanie do ¢wiczen

Przygotowanie projektu

Przygotowanie prezentacji multimedialnej

Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
80

Liczba godzin
50

Liczba godzin
45

15

30

ECTS
3.0

ECTS

ECTS
1.5
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K01

K2_K05

K2_Uo1

K2_Uo07

K2_U08

K2_W02

K2_W03

K2_W04

K2_W06

Tresé

absolwent jest gotéw do krytycznej analizy posiadanej wiedzy i dostepnych informacji z zakresu marketingu,
uznawania pierwszenstwa merytorycznej wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych oraz
zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzywaniem problemu

absolwent jest gotéw do wykorzystywania wiedzy marketingowej w zyciu zawodowym, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, w tym rozwijania nowych zawoddw zwigzanych z marketingiem i
gospodarkg cyfrowg, podtrzymywania etosu zawodu marketingowca

absolwent potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania ztozonych problemdéw
rynkowych oraz wykonywania zadah z obszaru zarzadzania marketingowego

absolwent potrafi podejmowac dyskusje, prowadzi¢ i organizowa¢ debaty na tematy gospodarcze i biznesowe z
obszaru marketingu, sprzedazy, handlu, konsumpcji oraz zachowan rynkowych konsumentéw

absolwent potrafi wspétdziata¢ w zespole i kierowaé pracami zespotu dotyczacymi projektowania i wdrazania
strategii marketingowej oraz wypracowac innowacyjne dziatania marketingowe na poziomie strategicznym

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane tendencje rozwojowe i zjawiska charakteryzujgce
rynek, dziatania zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych oraz zaleznosci wystepujace miedzy nimi

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wspdtczesne koncepcje marketingowe oraz modele i procesy
zarzadzania marketingowego na rynkach débr i ustug

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu reguty i mechanizmy dotyczace zachowan nabywcéw na rynku
oraz czynniki je ksztattujace

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody prognozowania zjawisk rynkowych i planowania dziatan
marketingowych

Ten utwor jest dostepny na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa 4.0 Miedzynarodowa (CC BY 4.0). Autor: Pawel Bartkowiak
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