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Forma prowadzenia i godziny zajec

* Uczestnictwo w wyktadach: 30

* Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Uzyskanie wiedzy na temat idei zréwnowazonej gospodarki (genezy, celéw, narzedzi)
2 Ksztattowanie wrazliwosci na problemy srodowiskowe, spoteczne i ekonomiczne wystepujace jako skutki ludzkiej
dzialalnosci gospodarczej

C3 Uzyskanie wiedzy na temat modeli biznesu opartych na paradygmacie zréwnowazonej gospodarki
C4 Uzyskanie wiedzy z zakreséw wzorcéw zréwnowazonej konsumpcji
C5 Wyksztatcenie umiejetnosci raportowania ESG w stopniu podstawowym
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Cele ksztatcenia UEP

Kod Tresc celu

CS2_1.1 | student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

CS2_1.2 | student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

CS2_1.3 | student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe
CS2 2.1 | student wykorzystuje umiejetnos¢ budowania zespotu do realizacji zadah grupowych

CS2 2.2 | student wykazuje umiejetnosci przywddcze i efektywnie pracuje w zespole

CS2_2.3 | student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

CS2 3.1 | student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywajg na decyzje
biznesowe

CS2 3.2 | student rozumie spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu i istote zréwnowazonego rozwoju

CS2_3.3 | student rozumie i docenia inne kultury oraz miedzynarodowg i spoteczng réznorodnos¢

Wymagania wstepne

podstawowa znajomos$¢ zasad gospodarki rynkowej i funkcjonowania przedsiebiorstw

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie o - Metody weryfikacji
uczenia sie
Wiedzy
w1 Student objasnia srodowiskowe, spoteczne K2_wWo02 Egzamin ustny, Udziat w
i ekonomiczne konsekwencje dziatalnosci ludzkiej dyskusji / Uczestnictwo w
(gospodarczej oraz konsumpcyjnej). zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji, Praca w
grupie
W2 Student identyfikuje elementy koncepcji K2_Wo07 Egzamin ustny, Udziat w
zréwnowazonego rozwoju i zrwnowazonej dyskusji / Uczestnictwo w
gospodarki. zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji, Praca w
grupie
W3 Student okresla modele biznesu bazujace na zasadzie | K2_W03, K2_W07, Egzamin ustny, Udziat w
zréwnowazonej gospodarki. K2_W09 dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach
w4 Student przedstawia modele konsumpcji wspierajgce K2_W02, K2_W04 Egzamin ustny, Udziat w
postulat zréwnowazonej gospodarki. dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji

Umiejetnosci
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Kod

ul

u2

Efekty w zakresie

Student analizuje srodowiskowe, spoteczne
i ekonomiczne skutki modeli dziatalnosci gospodarcze;
oraz styléw zycia.

Student projektuje modele biznesu przyjazne dla
zréwnowazonej gospodarki.

Kompetencji spotecznych

K1l

K2

K3

Lp.

Student jest otwarty na nowe koncepcje i krytyke
koncepcji zréwnowazonej gospodarki.

Student dostrzega prawa innych ludzi wynikajgce
z celéw zréwnowazonego rozwoju (4, 5, 10) i szanuje
je.

Student jest gotéw do zaangazowania sie w dziatania
wspierajgce zréwnowazong gospodarke.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_U02, K2_U08

K2_U01, K2_U02, K2_U08

K2_K03, K2_K04

K2_K02, K2_K03, K2_K04

K2_K02, K2_K03, K2_K04,
K2_KO05

Tresci programowe

Tresci programowe

Wptyw dziatalnosci ludzkiej na stan srodowiska
naturalnego

Spoteczne i ekonomiczne konsekwencje rozwoju
gospodarczego i metod jego realizacji. Stan zasobdéw
naturalnych na $wiecie

Istota koncepcji zréwnowaznego rozwoju. Etyczne
podstawy dziatalnosci gospodarczej. Idea, przestanki i
zasady zréwnowazonej gospodarki

Zasady gospodarki o obiegu zamknietym i gospodarki
wspotdzielenia

Modele biznesu wspierajgce zréwnowazony rozwoj:
wydtuzanie czasu uzytkowania produktu

Modele biznesu wspierajgce zréwnowazony rozwoj:
dawanie rzeczom drugiego zycia

Modele biznesu wspierajgce zréwnowazony rozwoj:
recykling surowcéw i materiatéw
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Cele ksztatcenia dla
przedmiotu
C2

C2

C1

C1,C3

C3

Metody weryfikacji

Egzamin ustny, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji, Praca w
grupie

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskusji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji, Praca w
grupie

Egzamin ustny, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji, Praca w
grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Praca w grupie

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu
W1, U1, K1, K3

W1, U1, K1, K2, K3

W2, K1, K3

W2, K1

W3, U2, K1, K3

W3, U2, K1, K3

W3, U2, K1, K3
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Lp.

10.

11.

12.

13.
14.
15.

Tresci Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla
resci programowe

przedmiotu przedmiotu
Modele biznesu wspierajgce zréwnowazony rozwoj: C3 W3, U2, K1, K2, K3
produkty wspierajgce zréwnowazong gospodarke
Modele konsumpcji zréwnowazonej: minimalizm i Cc4 W4, U1, K1, K2, K3
dobrowolna prostota
Modele konsumpcji zréwnowazonej: redukcja C4 W4, U1, K1, K2, K3
konsumpcji wybranych produktéw i ustug
Modele konsumpcji zréwnowazonej: konsumpcja C4 W4, U1, K1, K2, K3
wspoétdzielona
Modele konsumpcji zrdwnowazonej: wydtuzanie czasu | C4 W4, U1, K1, K2, K3
uzytkowania produktéw
Zielona transformacja gospodarki C1 W2, K1, K2, K3
Marketing a zréwnowazona gospodarka C1 W2, K1
Podstawy raportowania ESG C5 W1, W2, W3, W4

Literatura

Obowiazkowa

1.

Michalak, D., Rosiek, K., Szyja, P. (2020). Gospodarka niskoemisyjna. Gospodarka cyrkularna. Zielona gospodarka.
Uwarunkowania i wzajemne powigzania. £édz: Wydawnictwo Uniwersytetu tddzkiego.

. Borusiak, B., Stefanska, M. (2022). Marketing spotecznie odpowiedzialny. W: Z. Waskowski (red.), Marketing. Poznan:

Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu.

Hickel, J. (2022). Mniej znaczy lepiej. Krakéw: Wydawnictwo Karakter

Raworth, K. (2021). Ekonomia obwarzanka. Siedem sposobdw myslenia o ekonomii XXI wieku. Warszawa:
Wydawnictwo Krytyki Politycznej

. Pieranski, B., Borusiak, B., Brozovi¢, M., Civin, L., De¢man, N., Dunkovi¢, D., Gal, J., Galova, J., Gawet, A., Kis, K.,

Knezevi¢, B., Kotyza, P., Lipan, L., Lépez Lluch, D. B., Madias, K., Mravcova, A., Nadal, E. S., Nagy, S., Rep, A., i in.
(2023). Sustainability e-book for students. Poznah: Bogucki Wydawnictwo Naukowe.
https://doi.org/10.12657/978-83-7986-488-1

Zalecana

1.

uewhN

Papuzinski, A. (red.). (2005). Zréwnowazony rozwdj: od utopii do praw cztowieka. Bydgoszcz: Oficyna Wydawnicza
Branta.

Liberti, S. (2019). Wtadcy jedzenia. Jak przemyst spozywczy niszczy planete. Warszawa: Agora.

Steel, C. (2021). Sitopia. Jak jedzenie moze ocali¢ Swiat. Krakéw: Wysoki Zamek.

Mréz B. (2021). Oblicza konsumpcjonizmu. Warszawa: Oficyna Wydawnicza SGH.

Stefanska, M. (red.). (2021). Sustainability and sustainable development. Poznan: Wydawnictwo Uniwersytetu
Ekonomicznego w Poznaniu. http://cenetsie.ue.poznan.pl/sustainability_and_sustainable_development/

Rogall, H. (2010). Ekonomia zréwnowazonego rozwoju. Teoria i praktyka. Poznanh: Zysk i S-ka.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wykfad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkdéw

Metody nauczania Sposdb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Egzamin ustny, Projekt grupowy / praca w grupie | udziat w 1 pracy grupowej (nakrecenie
filmu)
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Metody nauczania Sposob zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Cwiczenia Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, przygotowanie 1 prezentacji (scenariusza
Przygotowanie prezentacji, Praca w grupie filmu) jako efektu pracy grupowej, udziat w

zajeciach (dyskusje i analiza studiéw
przypadkdéw)

Rozliczenie punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . . s
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 30
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 15
Przygotowanie projektu 15
Uczestnictwo w egzaminie 2
Przygotowanie do egzaminu 20
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 13
Przygotowanie do ¢wiczen 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
taczny naktad pracy studenta I-iczmlilg';WIZi“ Eﬂ-)s
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela LiCZbangdZi“ Eg_TOS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym Liczba3godzin Ef.(l;s

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Wygenerowano: 2025-07-09 10:08

5/6



Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod
K2 K02
K2 K03

K2_K04

K2_K05

K2_U01

K2_U02

K2_U08

K2_W02

K2_W03

K2_W04
K2_W07

K2_W09

Tresé

absolwent jest gotéw do wypetniania zobowigzah spotecznych, podejmowania i wspétorganizowania dziatalnosci
na rzecz srodowiska spotecznego

absolwent jest gotéw do podejmowania dziatahh marketingowych na rzecz interesariuszy organizacji

absolwent jest przygotowany do postepowania w zyciu zawodowym w sposdb etyczny i spotecznie
odpowiedzialny oraz wymaga tego od innych

absolwent jest gotéw do wykorzystywania wiedzy marketingowej w zyciu zawodowym, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, w tym rozwijania nowych zawoddéw zwigzanych z marketingiem i
gospodarka cyfrowg, podtrzymywania etosu zawodu marketingowca

absolwent potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania ztozonych problemdéw
rynkowych oraz wykonywania zadan z obszaru zarzgdzania marketingowego

absolwent potrafi wiasciwie pozyskiwa¢, analizowac i interpretowa¢ dane rynkowe i marketingowe oraz na ich
podstawie tworzy¢ modele zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent potrafi wspétdziata¢ w zespole i kierowad pracami zespotu dotyczacymi projektowania i wdrazania
strategii marketingowej oraz wypracowad innowacyjne dziatania marketingowe na poziomie strategicznym

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane tendencje rozwojowe i zjawiska charakteryzujace
rynek, dziatania zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych oraz zaleznosci wystepujace miedzy nimi

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wspdtczesne koncepcje marketingowe oraz modele i procesy
zarzadzania marketingowego na rynkach débr i ustug

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu reguty i mechanizmy dotyczace zachowan nabywcéw na rynku
oraz czynniki je ksztattujgce

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu zaleznosci miedzy marketingiem a zréwnowazonym rozwojem

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu mozliwosci tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci,
ze szczegblnym uwzglednieniem innowacji cyfrowych

Ten utwor jest dostepny na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa 4.0 Miedzynarodowa (CC BY 4.0). Autor: Barbara Borusiak
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