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* Uczestnictwo w wykfadach: 15
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Uzyskanie wiedzy na temat specyfiki dziatarh marketingowych na rynku kosmetykoéw.
C2 Uzyskanie wiedzy na temat wykorzystania instrumentéw marketingu - mix na rynku kosmetykéw.
Wyksztatcenie umiejetnosci zaprojektowania i implementacji instrumentédw marketingu - mix w odniesieniu
C3 do wybranych kategorii produktéw kosmetycznych oraz dla wybranych segmentéw konsumentdéw (pokolenie Z,

generacja Silver).

Cele ksztatcenia UEP
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Kod Tresc celu

CS2_1.1 | student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

CS2_1.2 | student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

CS2_1.3 | student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe
CS2_2.3 | student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

CS2 3.1 | student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywajg na decyzje
biznesowe

CS2_3.2 | student rozumie spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu i istote zrdwnowazonego rozwoju

CS2_3.3 | student rozumie i docenia inne kultury oraz miedzynarodowg i spoteczng réznorodnos¢

Wymagania wstepne

Znajomos$¢ narzedzi marketingu - mix, strategii marketingowych oraz uwarunkowan zachowan konsumentéw

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie i Metody weryfikacji
uczenia sie

Wiedzy

W1 Student identyfikuje i opisuje uwarunkowania K2_W02, K2_W03 Przygotowanie

funkcjonowania rynku kosmetykéw. prezentacji

W2 Student zna i charakteryzuje podstawowe instrumenty
marketingowe stosowane na rynku kosmetykéw.

K2_W03, K2_W08 Przygotowanie

prezentacji

W3 Student identyfikuje i charakteryzuje specyfike
zachowan konsumentéw na rynku kosmetykéw, w tym
trendy rynkowe wptywajace na zachowania
konsumentéw.

K2_Wo04 Przygotowanie

prezentacji

w4 Student wskazuje i uzasadnia dobér instrumentéw
marketingu - mix w procesie kreowania wizerunku
marki kosmetykéw, takze z uwzglednieniem
wytycznych strategii zréwnowazonego rozwoju
przedsiebiorstw.

K2_W07, K2_W08 Przygotowanie

prezentacji

Umiejetnosci

Ul Student analizuje i interpretuje uwarunkowania K2_U02 Przygotowanie
rynkowe dla podmiotédw rynku kosmetykdw. prezentacji

u2 Student potrafi zaprojektowac i implementowa¢ K2_U01, K2_U02 Przygotowanie
instrumenty marketingu - mix dla produktéw prezentacji
kosmetycznych.

U3 Student prezentuje i uzasadnia dobér odpowiednich K2_U03, K2_U04 Przygotowanie
instrumentéw marketingu dla wybranych kategorii prezentacji
produktéw kosmetycznych oraz dla wybranych
segmentéw docelowych konsumentéw (generacja Z,
generacja silver).

ua Student projektuje elementy tozsamosci i wizerunku K2_U01, K2_U07 Przygotowanie

marki dla produktéw kosmetycznych,
z uwzglednieniem zasad strategii zréwnowazonego
rozwoju.

Kompetencji spotecznych
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Kod

K1

K2

Lp.

Efekty w zakresie Kierunkowe efekty

uczenia sie
Student jest gotdw do planowania dziatan K2_KO03
marketingowych na rynku kosmetykéw w pracy
zawodowej.
Student jest gotéw do wdrazania zasad spotecznej K2_K04

odpowiedzialnosci biznesu oraz zréwnowazonego
rozwoju w odniesieniu do rynku kosmetykéw w pracy
zawodowej.

Tresci programowe

Cele ksztatcenia dla

Tresci programowe -
prog przedmiotu

Otoczenie marketingowe przedsiebiorstwa C1
kosmetycznego. Zachowania i segmentacja

konsumentéw na rynku kosmetykdw. Analiza

konkurencji na rynku kosmetykéw. Trendy rynkowe na
rynku kosmetykéw.

Strategia produktu na rynku kosmetykéw. Strategia Cc2
ceny na rynku kosmetykéw. Strategia dystrybucji na

rynku kosmetykéw. Strategia promocji na rynku
kosmetykdw.

Tozsamos¢ i wizerunek marki kosmetykdw. C2
Wykorzystanie instrumentéw marketingu - mix w
ksztattowaniu wizerunku kosmetykéw. Strategia marki

na rynku kosmetykoéw.

Specyfika instrumentédw marketingu - mix dla C3
wybranych kategorii produktéw kosmetycznych oraz
wybranych segmentéw docelowych konsumentéw
(generacja Z, generacja Silver).

Dziatania marketingowe na rynku kosmetykéw z C3
uwzglednieniem spotecznej odpowiedzialnosci biznesu
oraz zasad strategii zréwnowazonego rozwoju.
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Metody nauczania:

Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkéw, Metody e-learningowe

Metody nauczania Sposdb zaliczenia

Wyktad Przygotowanie prezentacji

Rozliczenie punktéow ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w wyktadach
Przygotowanie prezentacji multimedialnej
Zbieranie informacji do zadanej pracy
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

Przeprowadzenie badan literaturowych

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Warunki zaliczenia przedmiotu

wyktadzie

Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci

Liczba godzin
56

Liczba godzin
25

15

11

10

10

10

ECTS
2.0

ECTS

przygotowanie prezentacji zgodnie z wytycznymi podanymi na 1
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod
K2 K03

K2_K04

K2_Uo01

K2_U02

K2_U03

K2_U04

K2_U07

K2_W02

K2_Wo3

K2_W04
K2_W07

K2_Wo8

Tresé
absolwent jest gotéw do podejmowania dziatah marketingowych na rzecz interesariuszy organizacji

absolwent jest przygotowany do postepowania w zyciu zawodowym w sposdb etyczny i spotecznie
odpowiedzialny oraz wymaga tego od innych

absolwent potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania ztozonych probleméw
rynkowych oraz wykonywania zadah z obszaru zarzadzania marketingowego

absolwent potrafi wtasciwie pozyskiwa¢, analizowad i interpretowad dane rynkowe i marketingowe oraz na ich
podstawie tworzy¢ modele zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent potrafi dobrac i zastosowac wtasciwe metody i narzedzia wykorzystywane w marketingu, ze
szczegblnym uwzglednieniem metod i narzedzi cyfrowych, potrafi formutowac i testowac hipotezy zwigzane z
rozwigzywaniem probleméw naukowych z obszaru handlu, marketingu i komunikacji rynkowe;j

absolwent potrafi w pogtebiony sposéb korzysta¢ z technik informacyjno-komunikacyjnych do planowania,
organizowania, realizacji i kontroli dziatah marketingowych oraz proceséw rynkowych

absolwent potrafi podejmowac dyskusje, prowadzi¢ i organizowa¢ debaty na tematy gospodarcze i biznesowe z
obszaru marketingu, sprzedazy, handlu, konsumpcji oraz zachowan rynkowych konsumentéw

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane tendencje rozwojowe i zjawiska charakteryzujace
rynek, dziatania zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych oraz zaleznosci wystepujace miedzy nimi

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wspédtczesne koncepcje marketingowe oraz modele i procesy
zarzadzania marketingowego na rynkach débr i ustug

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu reguty i mechanizmy dotyczace zachowan nabywcéw na rynku
oraz czynniki je ksztattujgce

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu zalezno$ci miedzy marketingiem a zréwnowazonym rozwojem

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody oceny dziatan marketingowych oraz sposoby
wykorzystywania instrumentéw marketingowych

Ten utwor jest dostepny na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa 4.0 Migdzynarodowa (CC BY 4.0). Autor: Magdalena Ankiel

Wygenerowano: 2025-07-09 15:46

5/5



