Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska -
@ UNIWERSYTET
e EKONOMICZNY
v W POZNANIU

Przedsiebiorczosc i zarzadzanie innowacjami
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Marketing 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPMS.24A.205913.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy
UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Obowigzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok A

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Osoba Robert Romanowski
odpowiedzialna
za tresc sylabusa

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Egzamin punktéw ECTS
3

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wykfadach: 15
* Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Cl Uzyskanie wiedzy na temat zasad i poje¢ przedsiebiorczosci i zarzgdzania innowacjami

Rozwiniecie umiejetnosci diagnozowania uwarunkowanh przedsiebiorczosci i zarzadzania innowacjami

C2 ;
w gospodarce cyfrowej
C3 Nabycie umiejetnosci zarzadzania procesem wprowadzenia start-upu na rynek
ca Wyksztatcenie umiejetnosci doboru elementdéw marketing-mix zaleznych od wybranego produktu i modelu

biznesu przy otwarciu start-upu
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Kod

€s2.1.1
CS2.1.2
€S2 1.3
€s2.2.1
CS2.2.2
CS2.23
€S2 3.1

€S2 3.2
CS2.3.3

Kod

Wiedzy
W1

W2

W3

W4

Cele ksztatcenia UEP

Tresc celu

student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe
student wykorzystuje umiejetnos¢ budowania zespotu do realizacji zadan grupowych

student wykazuje umiejetnosci przywddcze i efektywnie pracuje w zespole

student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywaja na decyzje
biznesowe

student rozumie spoteczng odpowiedzialnos¢ biznesu i istote zréwnowazonego rozwoju

student rozumie i docenia inne kultury oraz miedzynarodowg i spoteczna réznorodnosc

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Efekty w zakresie Metody weryfikacji

Umiejetnosci

ul

u2

U3

u4

uczenia sie
student zna zasady i pojecia zwigzane z zarzadzaniem | K2_W09 Egzamin pisemny
innowacjami testowy
student zna klasyfikacje czynnikdw otoczenia tj. K2_W10 Egzamin pisemny
markootoczenia, mezootoczenia i mikrootoczenia dla testowy
start-upu
student zna procesy innowacyjne dotyczace K2_W02 Egzamin pisemny
wprowadzania innowacji produktowej, procesowej, testowy
organizacyjnej i marketingowej na rynek w odniesieniu
do start-upéw
student zna elementy marketingu-mix zalezne od typu | K2_W08 Egzamin pisemny
produktu i modelu biznesu przy uruchomieniu start- testowy, Przygotowanie
upu prezentacji, Projekt
grupowy
student potrafi wykorzysta¢ poszczegédlne czynniki K2_U01 Egzamin pisemny
otoczenia do sformutowania spéjnej koncepcji testowy, Przygotowanie
wprowadzenia start-upu na rynek prezentacji, Projekt
grupowy
student potrafi wskaza¢ tendencje technologiczne K2_U02 Przygotowanie
i trendy konsumpcyjne mozliwe do wykorzystania prezentacji, Projekt
w procesie wprowadzania innowacji na rynek grupowy
student potrafi zdefiniowac grupy docelowe, K2_U03, K2_U07 Przygotowanie
do ktérych kierowana jest innowacja prezentacji, Projekt
grupowy
student potrafi sformutowac zatozenia dotyczace K2_U07, K2_U08 Przygotowanie
doboru srodkéw marketingowych dopasowanych prezentacji, Projekt
do innowacji i modeli biznesu réznych typéw dla start- grupowy

upu
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Kod Efekty w zakresie

Kompetencji spotecznych

K1 student jest otwarty na udziat w dyskusji i debacie,
wystuchujgc racji innych i samodzielnie formutujac
pomysty i wnioski

K2 student jest zorientowany na planowanie biznesu
w sposob etyczny

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_K01

K2_K04

Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

1. Pojecie przedsiebiorczosci i typy innowacji

2. Czynniki wprowadzania innowacji - trendy w
makrootoczeniu start-upéw (metoda PEST)

3. Czynniki wprowadzania innowacji - trendy w mezo- i
mikrootoczeniu start-upéw

4. Typy proceséw innowacyjnych i modeli biznesu w
gospodarce cyfrowej

5. "Dolina $mierci" w procesie innowcyjnym i cyklu zycia
technologii

6. Definiowanie rynku dla start-upu

7. Wprowadzanie innowacji w start-upie - formutowanie
celéw (wg regut SMART)

8. Wprowadzanie innowacji w start-upie - tworzenie
harmonograméw (metoda Mapy Drogowej)

9. Zrédta finansowania innowacji w start-upach

10. Tworzenia planu finansowania dla innowacji w start-
upie

11. Kontrola procesu wprowadzania innowacji
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Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl
C2

Cc2

C3

C3,C4

C3
C3

C3,C4

C2,C3
C2,C3,C4

C3,C4

Metody weryfikacji

Przygotowanie
prezentacji

Egzamin pisemny
testowy, Przygotowanie
prezentacji

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, Ul, K1
W2, U2, K1

W2, U2, K1

W3, U3, K1, K2

W3, W4, U3, U4, K1, K2

W2, W3, W4, U3, K1
W3, U2, U3, K1, K2

W3, W4, U3, U4, K1, K2
W2, W3, U2, U3, K1, K2

W2, W3, W4, U2, U3, U4,
K1, K2

W3, W4, U3, U4, K1, K2
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Burza mézgdw, Wyktad konwersatoryjny, Wykfad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja

Metody nauczania Sposdb zaliczenia

Wyktad Egzamin pisemny testowy,
Przygotowanie prezentacji

Cwiczenia Projekt grupowy

Warunki zaliczenia przedmiotu

przygotowanie 3 prezentacji w ramach czesci
marketingowej, zarzadczej i finansowej zwigzanych z
wprowadzeniem start-upu na rynek, obrona przyjetych
rozwigzan. Zaliczenie egzaminu: ocena pozytywna od 60%

Projekt grupowy oceniany w kontekscie odpowiedzi na
pytania zwigzane z procedurg wprowadzenia start-upu na
rynek. Zaliczenie od 60% punktéw mozliwych do zdobycia

Rozliczenie punktéow ECTS

Forma aktywnosci studenta
Uczestnictwo w wyktadach

Uczestnictwo w ¢wiczeniach
Przygotowanie projektu

Przygotowanie prezentacji multimedialnej

Uczestnictwo w egzaminie
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Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

15
15
15

15
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Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

Zbieranie informacji do zadanej pracy

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
80

Liczba godzin
40

Liczba godzin
30

10

ECTS
3.0

ECTS
1.5

ECTS
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K01

K2_K04

K2_Uo1

K2_U02

K2_U03

K2_U07

K2_U08

K2_W02

K2_Wo8

K2_W09

K2_W10

Tresé

absolwent jest gotéw do krytycznej analizy posiadanej wiedzy i dostepnych informacji z zakresu marketingu,
uznawania pierwszenstwa merytorycznej wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych oraz
zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzywaniem problemu

absolwent jest przygotowany do postepowania w zyciu zawodowym w sposdb etyczny i spotecznie
odpowiedzialny oraz wymaga tego od innych

absolwent potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania ztozonych probleméw
rynkowych oraz wykonywania zadah z obszaru zarzadzania marketingowego

absolwent potrafi wtasciwie pozyskiwa¢, analizowad i interpretowad dane rynkowe i marketingowe oraz na ich
podstawie tworzy¢ modele zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent potrafi dobrac i zastosowac wtasciwe metody i narzedzia wykorzystywane w marketingu, ze
szczegblnym uwzglednieniem metod i narzedzi cyfrowych, potrafi formutowac i testowac hipotezy zwigzane z
rozwigzywaniem probleméw naukowych z obszaru handlu, marketingu i komunikacji rynkowe;j

absolwent potrafi podejmowac dyskusje, prowadzi¢ i organizowa¢ debaty na tematy gospodarcze i biznesowe z
obszaru marketingu, sprzedazy, handlu, konsumpcji oraz zachowan rynkowych konsumentéw

absolwent potrafi wspétdziata¢ w zespole i kierowad pracami zespotu dotyczacymi projektowania i wdrazania
strategii marketingowej oraz wypracowad innowacyjne dziatania marketingowe na poziomie strategicznym

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane tendencje rozwojowe i zjawiska charakteryzujace
rynek, dziatania zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych oraz zaleznosci wystepujace miedzy nimi

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody oceny dziatan marketingowych oraz sposoby
wykorzystywania instrumentéw marketingowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu mozliwosci tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci,
ze szczegdlnym uwzglednieniem innowacji cyfrowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu ekonomiczne, prawne i spoteczno-kulturowe uwarunkowania
dziatalnosci marketingowej organizacji, a takze ich przebieg, skale i konsekwencje, w tym zwigzane z ochrong
wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego

Ten utwor jest dostepny na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa 4.0 Miedzynarodowa (CC BY 4.0). Autor: Robert Romanowski
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