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Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Zaliczenie punktéw ECTS
2

Forma prowadzenia i godziny zajec

* Uczestnictwo w wykfadach: 15

* Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu
c1 Pozyskanie wiedzy na temat nowoczesnych formatéw dystrybucji, w szczegdlnosci w obszarze e-commerce, m-
commerce oraz marketplace.

C2 Poznanie praktyk lideréw rynkowych oraz identyfikacja trendéw ksztattujagcych nowoczesny handel.
C3 Pozyskanie wiedzy na temat zasad tworzenia sklepu internetowego.
C4 Poznanie praktycznych narzedzi i wskaznikdw do oceny efektywnosci dziatan dystrybucyjnych.
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Kod

€s2.1.1
CS2.1.2
€S2 1.3
CS2.23
€S2 3.1

CS2.3.2
CS2.3.3

Cele ksztatcenia UEP

Tres¢ celu

student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

student rozumie spoteczng odpowiedzialnos¢ biznesu i istote zréwnowazonego rozwoju

student rozumie i docenia inne kultury oraz miedzynarodowg i spoteczna réznorodnos¢

Wymagania wstepne

znajomos¢ podmiotéw gospodarki i instrumentéw marketingu

Kod

Wiedzy
w1

w2

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student rozrdznia i opisuje rézne formaty dystrybucji,
zaréwno nowoczesne, jak i tradycyjne.

Student charakteryzuje strategie dystrybucji i taktyki
lideréw rynku.

Umiejetnosci

ul

u2

Student analizuje wskazniki KPI i interpretuje dane
zwigzane z efektywnoscig dystrybucji.

Student projektuje podstawowe zatozenia
funkcjonowania e-sklepu oraz wdraza model
dystrybucji w srodowisku cyfrowym.

Kompetencji spotecznych

K1

Lp.

Student identyfikuje wyzwania spoteczne, etyczne
i prawne w obszarze e-commerce i jest gotéw im
sprostac.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W02, K2_W08

K2_W02, K2_W03,
K2_W06, K2_W08

K2_U02

K2_U02

K2_K03, K2_K04

Tresci programowe

Tresci programowe

Ewolucja dystrybucji: od modeli tradycyjnych do
cyfrowych
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Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl1,C2,C3

student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe
student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywajg na decyzje
biznesowe

Metody weryfikacji

Quiz na platformie
moodle

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w

zajeciach, Quiz na
platformie moodle

Quiz na platformie
moodle

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, K1
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Lp.

Tresci programowe

Potgczenie $wiata online i offline w decyzjach
zakupowych klientéw (showrooming, efekt ROPO)

Klasyfikacja e-sklepdéw, platform marketplace i modeli
subskrypcyjnych

Zakupy mobilne i integracja handlu z mediami
spotecznosciowymi

Przyktady posrednikéw i agregatoréw: Allegro,
Amazon, eBay, Tmall, JD.com, Yihaodian

Wskazniki KPI (Key Performance Indicators) w
dystrybucji, w tym w e-commerce

Tworzenie wtasnego sklepu internetowego

Literatura

Obowiazkowa

Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

przedmiotu przedmiotu

Cl W1, W2

C1 W1, U2

Cl W1, W2, U1, U2, K1
C1,C2 W1, W2, U2, K1

C4 Ul

C1,C3 u2

1. Borusiak, B. (2022). Dystrybucja produktéw, w: Marketing. Podrecznik akademicki, red. Z. Waskowski, Wydawnictwo
Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu.
2. Gregor, B, Kalinska-Kula, M. (2020). Handel internetowy. Perspektywa e-konsumenta. Wydawnictwo Uniwersytetu
tédzkiego.
3. Skorupska, J. (2021). E-commerce: strategia, zarzagdzanie, finanse. Wydawnictwo Naukowe PWN.

Zalecana

1. Kusak, t. (2019). Jak szybko zbudowa¢ dochodowy sklep internetowy. Wydawca: Eastech Sp. z o.0.

N

. Skorupska, J., Truszkowski, P. (red.). (2023). B2B E-commerce: podrecznik menedzera. Wydawnictwo Naukowe PWN.

3. Bienias, M., Smuzniak, M. (2019). E-commerce na platformach ofertowych : Allegro, eBay, Amazon. Wydawnictwo
Helion.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wyktad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkéw, Rozwigzywanie zadah

Metody nauczania Sposdb zaliczenia

Wyktad

Cwiczenia

Quiz na platformie moodle

Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach,

Projekt grupowy

Rozliczenie punktow ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w wyktadach

Uczestnictwo w ¢wiczeniach

Wygenerowano: 2025-07-09 10:44

Warunki zaliczenia przedmiotu

uzyskanie min. 60% poprawnych
odpowiedzi

sklep internetowy zatozony w ramach
projektu grupowego

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

15

15
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Przygotowanie do ¢wiczen
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium
Przygotowanie projektu

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Wygenerowano: 2025-07-09 10:44

Liczba godzin
53

Liczba godzin
32

Liczba godzin
23

ECTS
2.0

ECTS
1.0

ECTS

4/5



Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod
K2 K03

K2_K04

K2_U02

K2_W02

K2_Wo3

K2_W06

K2_W08

Tresé
absolwent jest gotéw do podejmowania dziatah marketingowych na rzecz interesariuszy organizacji

absolwent jest przygotowany do postepowania w zyciu zawodowym w sposdb etyczny i spotecznie
odpowiedzialny oraz wymaga tego od innych

absolwent potrafi whasciwie pozyskiwa¢, analizowac i interpretowac¢ dane rynkowe i marketingowe oraz na ich
podstawie tworzy¢ modele zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane tendencje rozwojowe i zjawiska charakteryzujace
rynek, dziatania zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych oraz zaleznosci wystepujgce miedzy nimi

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wspdtczesne koncepcje marketingowe oraz modele i procesy
zarzadzania marketingowego na rynkach débr i ustug

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody prognozowania zjawisk rynkowych i planowania dziatan
marketingowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody oceny dziatan marketingowych oraz sposoby
wykorzystywania instrumentéw marketingowych

Ten utwor jest dostepny na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa 4.0 Miedzynarodowa (CC BY 4.0). Autor: Barbara Borusiak

Wygenerowano: 2025-07-09 10:44 5/5



