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* Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 15
Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Poznanie wybranych metod analizy danych utatwiajacych podejmowanie decyzji menedzerskich.
C2 Poznanie mozliwosci programu R w obszarze podejscia data-driven.
c3 Nabycie umiejetnosci w zakresie stosowania wybranych metod analizy danych z wykorzystaniem narzedzia R

w procesie podejmowania decyzji menedzerskich.

Cele ksztatcenia UEP
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Kod

Cs2.1.1
CS2.1.2
€S2 1.3
Cs2.2.1
CS2.2.3
€S2 3.3

Tresé celu

student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe

student wykorzystuje umiejetnos¢ budowania zespotu do realizacji zadah grupowych

student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

student rozumie i docenia inne kultury oraz miedzynarodowg i spoteczng réznorodnos¢

Wymagania wstepne

Podstawy statystyki, podstawowe elementy wnioskowania statystycznego (np. test chi-kwadrat, test t-studenta itp.).

Kod

Wiedzy
W1

W2

W3

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student wyjasnia znaczenie roli danych
i zaawansowanej analityki w procesie podejmowania
decyzji menedzerskich.

Student identyfikuje i prezentuje zaawansowane
metody analizy danych przydatnych w procesie
podejmowania decyzji menedzerskich.

Student identyfikuje pakiety programu R poswiecone
analizie danych w obszarze badahn marketingowych.

Umiejetnosci

ul

u2

u3

Student samodzielnie stosuje wybrane metody
analityczne w programie R ufatwiajgcych
podejmowanie decyzji menedzerskich

Student ocenia i interpretuje wyniki
przeprowadzonych analiz uzyskanych w srodowisku R

Student przygotowuje profesjonalng prezentacje
wynikéw swoich analiz w programie R

Kompetencji spotecznych

K1l

K2

K3

Student jest otwarty na samodzielnie uzupetnianie
posiadanej wiedzy

Student docenia i wspiera prace zespotowg prowadzgc
analizy danych z wykorzystaniem zaawansowanych
metod analitycznych utatwiajgcych podejmowanie
decyzji menedzerskich

Student docenia przydatnos¢ zaawansowanych metod
analitycznych w procesie podejmowania decyz;ji
menedzerskich
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Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_WO05, K2_W06,
K2_W08

K2_W05, K2_W06,
K2_W08

K2_WO05, K2_W06,
K2_W08

K2_U02, K2_U03

K2_U02, K2_U03

K2_U02, K2_U03

K2_K01, K2_K05

K2_K01, K2_K05

K2_K01, K2_K05

Metody weryfikacji

Przygotowanie
prezentacji

Przygotowanie
prezentacji

Przygotowanie
prezentacji

Przygotowanie
prezentacji

Przygotowanie
prezentacji

Przygotowanie
prezentacji

Przygotowanie
prezentacji

Przygotowanie
prezentacji

Przygotowanie
prezentacji
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Tresci programowe

- Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . .
przedmiotu przedmiotu
1. Znaczenie danych, zaawansowanych metod C1 W1, U1, K1, K3
analitycznych i nowoczesnych narzedzi w procesie
podejmowania decyzji menedzerskich
2. Pozyskiwanie, przetwarzanie i agregacja informacji z C2 W1, W3, U1, K1, K3
réznych zrédet danych z wykorzystaniem programu R
3. Wizualizacja i raportowanie danych w programie R w C1,C2,C3 W1, W2, W3, U1, U2, U3,
procesie podejmowania decyzji menedzerskich K1, K2, K3
4. Analiza segmentacji klientdw w programie R C1,C2,C3 W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2, K3
5. Optymalizacja dziatan marketingowych z C1,C2,C3 W1, W2, W3, U1, U2, U3,
wykorzystaniem analizy RFM K1, K2, K3
6. Analiza asocjacji i sekwencji w badaniach C1,C2,C3 W1, W2, W3, U1, U2, U3,
marketingowych K1, K2, K3
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Dyskusja, Analiza przypadkéw, Rozwigzywanie zadan, Cwiczenia laboratoryjne

Metody nauczania Sposdb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Cwiczenia Przygotowanie prezentacji | Przygotowanie projektu zaliczeniowego w obszarze analizy danych
w procesie podejmowania decyzji menedzerskich

Rozliczenie punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w ¢éwiczeniach 15
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Przygotowanie do ¢wiczen
Przygotowanie projektu
Przeprowadzenie badan empirycznych

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
60

Liczba godzin
25

Liczba godzin
40

10

10

15

10

ECTS
2.0

ECTS
1.0

ECTS
1.5
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K01

K2_K05

K2_U02

K2_U03

K2_W05

K2_W06

K2_W08

Tresé

absolwent jest gotéw do krytycznej analizy posiadanej wiedzy i dostepnych informacji z zakresu marketingu,
uznawania pierwszenstwa merytorycznej wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych oraz
zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzywaniem problemu

absolwent jest gotéw do wykorzystywania wiedzy marketingowej w zyciu zawodowym, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, w tym rozwijania nowych zawoddw zwigzanych z marketingiem i
gospodarkg cyfrowg, podtrzymywania etosu zawodu marketingowca

absolwent potrafi whasciwie pozyskiwac, analizowac i interpretowa¢ dane rynkowe i marketingowe oraz na ich
podstawie tworzy¢ modele zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent potrafi dobrac i zastosowa¢ wtasciwe metody i narzedzia wykorzystywane w marketingu, ze
szczegblnym uwzglednieniem metod i narzedzi cyfrowych, potrafi formutowad i testowad hipotezy zwiagzane z
rozwigzywaniem probleméw naukowych z obszaru handlu, marketingu i komunikacji rynkowej

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody pozyskiwania, analizowania i interpretowania danych
rynkowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody prognozowania zjawisk rynkowych i planowania dziatan
marketingowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody oceny dziatan marketingowych oraz sposoby
wykorzystywania instrumentéw marketingowych
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