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Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Zaliczenie punktéw ECTS
2
Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wykfadach: 15
Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Zrozumienie ekonomicznych aspektéw rynku sztuki oraz jego specyfiki.
C2 Nabycie wiedzy na temat technik i strategii marketingowych stosowanych w kontekscie wydarzen kulturalnych.
C3 Rozwdj umiejetnosci tworzenia i promowania marki artysty.
Cc4 Zrozumienie zasad zarzadzania instytucjami kultury i ich roli w promocji sztuki.

Cele ksztatcenia UEP
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Kod

Cs2.1.1
CS2.1.2
€S2 1.3
CS2.2.3
€S2 3.1

€S2 3.2

Kod

Wiedzy
W1

W2

W3

W4

Tresc celu

student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe
student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywajg na decyzje
biznesowe

student rozumie spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu i istote zréwnowazonego rozwoju

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student definiuje podstawowe pojecia zwigzane
z ekonomia sztuki i zrozumie¢ mechanizmy rzadzace
tym rynkiem.

Student posiada wiedze na temat strategii
marketingowych w kontekscie wydarzen kulturalnych
oraz umiejetnos¢ ich analizy.

Student zna elementy budowy marki wtasnej artysty
oraz rozumie znaczenie personal brandingu w sztuce.

Student opisuje procesy zarzadzania w instytucjach
kultury.

Umiejetnosci

ul

u2

u3

Student potrafi analizowac rynek sztuki.

Student umie zaprojektowa¢ strategie promocyjna dla
artysty, w tym okresli¢ grupe docelowg i narzedzia
promocji.

Student potrafi oceni¢ efektywnos¢ dziatan
marketingowych instytucji kultury.

Kompetencji spotecznych

K1l

K2

Student jest wrazliwy na wartosci pozaekonomiczne.

Student docenia i akceptuje réwnos¢ ptci.
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Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W01, K2_W02

K2_W02, K2_W03

K2_W04, K2_W07

K2_W06

K2_U02

K2_U01

K2_U01

K2_K02

K2_K02

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach
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Tresci programowe

Cele ksztatcenia dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu

1. Wprowadzenie do ekonomii sztuki: Definicja, C1
znaczenie i specyfika rynku sztuki. Spoteczna
odpowiedzialno$¢ marketingu.

2. Wartos¢ sztuki. Jak ocenia sie wartos¢ dziet sztuki w C1
kontekscie ekonomicznym. Réwnos¢ ptci na rynku
sztuki.

3. Finansowanie sztuki: Zrdta finansowania projektow C1,Cc4
artystycznych i wydarzen kulturalnych (organizacje
komercyjne i non-profit).

4. Marketing wydarzen kulturalnych: Kluczowe strategie i | C2
techniki promocji wydarzen.

5. Kreowanie doswiadczenia odbiorcy: Jak angazowad C2
publicznos¢ w wydarzenia kulturalne.

6. E-marketing w kulturze: Wykorzystanie mediéw C2,C3
spotecznosciowych i platform internetowych w
promocji.

7. Budowanie marki osobistej artysty: Kluczowe C3
elementy i strategie.

8. Zarzadzanie wizerunkiem artysty: Jak skutecznie C3
zarzgdzad reputacjq artysty w mediach.

9. Zarzadzanie instytucjami kultury: Struktury, funkcjei | C4

wyzwania w zarzadzaniu instytucjami kulturalnymi.
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wyktad konwencjonalny, Dyskusja
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Metody nauczania Sposob zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Wyktad Sprawdzian pisemny testowy, Udziat w dyskusji / Zdobycie 60% punktéw z testu
Uczestnictwo w zajeciach zaliczeniowego.

Rozliczenie punktéow ECTS

e - - - * -
Forma aktywnosci studenta Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 5
Zbieranie informacji do zadanej pracy 5
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 10
taczny nakiad pracy studenta Liczbasgodzin E;:I)S
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczbazgodzin Ef':')s

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K02

K2_Uo1

K2_U02

K2_wo1l

K2_W02

K2_W03

K2_W04

K2_W06

K2_W07

Tresé

absolwent jest gotéw do wypetniania zobowigzah spotecznych, podejmowania i wspétorganizowania dziatalnosci
na rzecz srodowiska spotecznego

absolwent potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania ztozonych probleméw
rynkowych oraz wykonywania zadanh z obszaru zarzadzania marketingowego

absolwent potrafi whasciwie pozyskiwac, analizowac i interpretowac¢ dane rynkowe i marketingowe oraz na ich
podstawie tworzy¢ modele zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent ma pogtebiong wiedze o miejscu marketingu w dziedzinie nauk spotecznych oraz jego powigzaniach z
réznymi dyscyplinami naukowymi

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane tendencje rozwojowe i zjawiska charakteryzujace
rynek, dziatania zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych oraz zaleznosci wystepujace miedzy nimi

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wspédtczesne koncepcje marketingowe oraz modele i procesy
zarzadzania marketingowego na rynkach débr i ustug

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu reguty i mechanizmy dotyczace zachowah nabywcéw na rynku
oraz czynniki je ksztattujgce

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody prognozowania zjawisk rynkowych i planowania dziatan
marketingowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu zaleznosci miedzy marketingiem a zréwnowazonym rozwojem
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