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Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wykfadach: 15
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Uzyskanie wiedzy na temat istoty i roli marketingu produktéw zywnosciowych na rynku B2B i B2C.
C2 Rozwiniecie umiejetnosci wykorzystania instrumentéw marketingowych na rynku produktéw zywnosciowych.
C3 Rozwiniecie umiejetnosci projektowania i rozwoju map drogowych produktéw zywnosciowych.
Cele ksztatcenia UEP

Kod Tresc celu

CS2_1.1 | student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne
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Kod Tresc celu
CS2_1.2 | student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania
CS2_1.3 | student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe
CS2 2.3 | student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi
CS2 3.1 | student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywajg na decyzje
biznesowe
CS2 3.2 | student rozumie spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu i istote zrdwnowazonego rozwoju
CS2_3.3 | student rozumie i docenia inne kultury oraz miedzynarodowg i spoteczng réznorodnos¢
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerur]kO\_Ne efekty Metody weryfikacji
uczenia sie
Wiedzy
wil Student ttumaczy istote i role marketingu produktéw K2_W01, K2_Wo07 Udziat w dyskus;ji /
zywnosciowych na rynku B2B i B2C. Uczestnictwo w zajeciach
w2 Student charakteryzuje instrumenty marketingowe K2_W04, K2_W08 Udziat w dyskus;ji /
na rynku produktéw zywnosciowych. Uczestnictwo w zajeciach
W3 Student charakteryzuje proces projektowania i rozwoju | K2_W08 Udziat w dyskus;ji /
map drogowych produktéw zywnosciowych w strategii Uczestnictwo w zajeciach
marketingowe] przedsiebiorstw.
Umiejetnosci
Ul Student analizuje atrybuty marketingu produktéw K2_U01, K2_U02 Praca w grupie
zywnosciowych na rynku B2B i B2C.
u2 Student dobiera instrumenty marketingowe na rynku | K2_U02, K2_U03 Praca w grupie
produktéw zywnosciowych.
U3 Student opracowuje rozwigzania w zakresie K2_U02, K2_U03 Praca w grupie
projektowania i rozwoju map drogowych produktéw
zywnosciowych.
Kompetencji spotecznych
K1 Student zachowuje ostroznos$¢ zwigzang K2 K01 Udziat w dyskus;ji /
z dziatalnoscig marketingowg na rynku produktéw Uczestnictwo w
zywnosciowych. zajeciach, Praca w grupie
K2 Student ma Swiadomos¢ znaczenia rozwigzanh K2_K02, K2_K03 Udziat w dyskusji /
marketingowych na rynku zywnosci stuzacych Uczestnictwo w
zréwnowazonemu rozwoju. zajeciach, Praca w grupie
Tresci programowe
- Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . .
przedmiotu przedmiotu
1. Istota marketingu produktéw zywnosciowych na rynku | C1 W1, U1, K1
B2B i B2C.
2. Zachowania konsumpcyjne na rynku zywnosci. Cl W1, K1
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu

3. Narzedzia marketingowe na rynku produktéw C2 W2, U2, K1, K2
zywnosciowych.

4. Ksztattowanie oferty rynkowej na rynku C2 W2, K1, K2
zywnosciowym.

5. Rola zielonej transformacji na rynku zywnosci. C2 W2, U3, K1, K2

6. Projektowanie i rozwdj map drogowych produktéw C3 W3, U3, K1, K2
zywnosciowych - studia przypadku.

7. Strategie producentéw zywnosci - studia przypadku. C3 W3, U3, K1, K2

8. Spoteczna odpowiedzialno$¢ marketingu. C3 W3, U3, K1

Literatura
Obowiazkowa

1. Gérska-Warsewicz, H., Swigtkowska, M., Krajewski, K. (2013). Marketing zywnosci, Wolters Kluwer SA.

2. Jakubowska, D. (2023). Autentycznos¢ tradycyjnych produktéw zywnosSciowych w decyzjach nabywczych
konsumentéw, Wydawnictwo Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie (rozdziaty: 1, 2, 3).

3. Kowalska, A., Olszanhska A., Urban, S., (2016). Marketing produktéw spozywczych i gastronomii, Wydawnictwo
Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu.

4. Lombardo, C.T., McCarthy, B., Ryan, E., Connors, M. (2020). Mapy drogowe produkt - nowe podejscie, Wydawnictwo
Helion.

5. Pawlak-Lemanska, K., Borusiak, B., Sikorska, E., (red.), 2024. Sustainable food. Production and consumption
perspectives, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu.

Zalecana

1. Ankiel, M., Wiszumirska, K., Wojciechowska, P. (2021), Innowacje opakowaniowe na rynku produktéw
konsumpcyjnych, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu.

2. Jakubowska, D., Rudzewicz, A., Batyk, I.M. (2022), Kanaty dystrybucji i promocja zywnosci gospodarstw rolnych
regionu Warmii i Mazur. Znaczenie i potencjat. Instytut Badan Gospodarczych (rozdziaty: 1, 2, 3).

3. Kotler, P., Kartajaya, H., Setiawan, I. (2024). Marketing 6.0, Wydawnictwo MT Biznes (rozdziaty: 4, 8).

4. Kotler, P., Keller, K.L. (2019). Marketing. Rebis.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposdb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Praca w Minimum 60% uzyskanych
grupie punktéw.

Rozliczenie punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

Forma aktywnosci studenta (s
aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15
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Przygotowanie projektu
Zbieranie informacji do zadanej pracy
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

Przygotowanie prezentacji multimedialnej

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K01

K2_K02

K2_K03

K2_Uo01

K2_U02

K2_U03

K2_Wo01

K2_W04
K2_W07

K2_W08

Tresé

absolwent jest gotéw do krytycznej analizy posiadanej wiedzy i dostepnych informacji z zakresu marketingu,
uznawania pierwszenstwa merytorycznej wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych oraz
zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzywaniem problemu

absolwent jest gotéw do wypetniania zobowigzan spotecznych, podejmowania i wspétorganizowania dziatalnosci
na rzecz srodowiska spotecznego

absolwent jest gotéw do podejmowania dziatah marketingowych na rzecz interesariuszy organizacji

absolwent potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania ztozonych probleméw
rynkowych oraz wykonywania zadah z obszaru zarzadzania marketingowego

absolwent potrafi wlasciwie pozyskiwac, analizowac i interpretowaé dane rynkowe i marketingowe oraz na ich
podstawie tworzy¢ modele zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent potrafi dobrac i zastosowac wtasciwe metody i narzedzia wykorzystywane w marketingu, ze
szczegblnym uwzglednieniem metod i narzedzi cyfrowych, potrafi formutowac i testowac hipotezy zwigzane z
rozwigzywaniem probleméw naukowych z obszaru handlu, marketingu i komunikacji rynkowe;j

absolwent ma pogtebiong wiedze o miejscu marketingu w dziedzinie nauk spotecznych oraz jego powigzaniach z
réznymi dyscyplinami naukowymi

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu reguty i mechanizmy dotyczace zachowan nabywcéw na rynku
oraz czynniki je ksztattujace

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu zaleznosci miedzy marketingiem a zréwnowazonym rozwojem

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody oceny dziatan marketingowych oraz sposoby
wykorzystywania instrumentéw marketingowych
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