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Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wykfadach: 15
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Uzyskanie wiedzy na temat zasad i specyfiki zastosowania marketingu w matej i Sredniej firmie
C2 Rozwiniecie umiejetnosci stosowania marketingu w warunkach ograniczonosci zasobéw
Cele ksztatcenia UEP

Kod Tresc celu

CS2_1.1 | student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

CS2_1.2 | student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania
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Kod

CS2.1.3
CS2.2.2
€S2 2.3
€S2 3.1

€S2 3.2
CS2.3.3

Kod

Wiedzy
W1

W2

W3

Tresc celu

student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe
student wykazuje umiejetnosci przywddcze i efektywnie pracuje w zespole

student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywaja na decyzje
biznesowe

student rozumie spoteczng odpowiedzialnos¢ biznesu i istote zréwnowazonego rozwoju

student rozumie i docenia inne kultury oraz miedzynarodowa i spoteczna réznorodnosc

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Efekty w zakresie Metody weryfikacji

Umiejetnosci

ul

u2

uczenia sie
Student uzasadnia wybér adekwatnej formy K2_wW09 Projekt grupowy
organizacyjno-prawnej dziatalnosci gospodarczej
Student identyfikuje uwarunkowania funkcjonowania K2_W04, K2_W10 Projekt grupowy
mikro-, matych i $rednich przedsiebiorstw
Student zna miejsce marketingu w mapie proceséw K2_wo01 Projekt grupowy
matej i $redniej firmy
Student opracowuje mape proceséw dla matej K2_Uo1l Projekt grupowy

i Sredniej firmy z uwzglednieniem procesu marketingu

Student opracowuje zwieztg prezentacje oferty,
produktu i firmy (elevator pitch)

K2_U05, K2_U09 Przygotowanie

prezentacji

Kompetencji spotecznych

K1

K2

Lp.

Student jest gotéw do podejmowania dziatan K2 K03 Przygotowanie
marketingowych na rzecz interesariuszy matej prezentacji, Projekt
i Sredniej firmy grupowy

Student postepuje zgodnie z zasadami etyki przy K2_K04 Przygotowanie

prezentowaniu oferty, produktu i firmy

Tresci programowe

Tresci programowe

Cele ksztatcenia dla

prezentacji

Efekty uczenia sie dla

przedmiotu przedmiotu
Cechy mikro-, matych i Srednich przedsiebiorstw C1 wil
Uwarunkowania funkcjonowania matych i $rednich C2 W2, K1
przedsiebiorstw
Warunki i wymogi otwierania firm w réznych formach | C2 W1, Ul, K1
Mapa proceséw w matych i srednich C1 W3, U1, K1
przedsiebiorstwach
Miejsce marketingu i sprzedazy w mapie proceséw C2 W3, UL, K1
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu
6. Cele i zasady elevator pitch w marketingu i sprzedazy | C1 W2, U2, K2
7. Prezentacja oferty, produtku lub firmy - elevator pitch | C2 W2, U2, K2
w praktyce
Literatura

Obowiazkowa

1. Furtek, Komosa, Aleksandrowicz, (2022). Formy prowadzenia dziatalnosci gospodarczej w Polsce, Raport dla PAlilZ,
catos¢

2. Kozuch, B., & Sienkiewicz-Matyjurek, K. (2015). MAPOWANIE PROCESOW WSPOLPRACY MIEDZYORGANIZACY)NE] NA
PRZYKLADZIE DZIALAN REALIZOWANYCH W BEZPIECZENSTWIE PUBLICZNYM. Public Management/Zarzadzanie
Publiczne, (3), catos¢

3. Morgan, W. R., & Wright, E. S. (2021). Ten simple rules for hitting a home run with your elevator pitch. PLoS
Computational Biology, 17(3), 1008756, catos¢

4. Nowak, H. & Szulczewska-Remi, A. (red.) (2022). Przedsiebiorczos¢ i innowacyjnos¢ przedsiebiorstw. Pomysty -
Wdrozenie - Komercjalizacja - Rozwéj. Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu, Poznan, rozdziaty
1.-6.

Zalecana

1. biznes.gov. (2024). Co musisz wiedzie¢ zanim zarejestrujesz firmehttps://www.biznes.gov.pl/pl/portal/00120, catos¢é

2. Grabowska, S. (2016). Mapowanie proceséw biznesowych jako technika wspierajaca identyfikacje dziatanh
ksztattujacych konkurencyjnos¢ i ryzyko,[w:] Innowacje w zarzadzaniu i inzynierii produkcji, R. Knosala (ed.),
Wydawnictwo Polskiego Towarzystwa Zarzadzania Produkcja, Opole, catos¢.
https://it-consulting.pl/autoinstalator/wordpress/wp-content/uploads/2019/09/doc.3.-t1_0305.pdf

3. Rudawska, E., Frackiewicz, E., & Wiscicka, M. (2017). Postawy menadzeréw MSP wobec koncepcji marketingu
zréwnowazonego-perspektywa wybranych krajéw Europy Srodkowo-Wschodniej. Marketing i Rynek, 24(09), cato$¢

4. Mréz, K. (2023). Zarzadzanie strategiczne na przyktadzie matej firmy e-commerce, rozdziaty 1.-2.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad z prezentacjg multimedialna, elevator pitch

Metody nauczania Sposéb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Przygotowanie prezentacji, Kazdy student jest zobowigzany przygotowac elevator
Projekt grupowy pitch/speech na wybrany temat. Ponadto studenci, pracujac

w grupie, beda zobowigzani do przygotowania mapy
proceséw z uwzglednieniem procesu marketingu dla matej
lub Sredniej firmy. Zaliczenie od 60% punktéw mozliwych do
zdobycia.

Rozliczenie punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . " .
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15

Przygotowanie projektu 20
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Przygotowanie prezentacji multimedialnej
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

Zbieranie informacji do zadanej pracy

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
57

Liczba godzin
17

Liczba godzin
20

10

10

ECTS

ECTS
0.5

ECTS
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod
K2 K03

K2_K04

K2_Uo1

K2_U05

K2_U09

K2_wo1

K2_W04

K2_W09

K2_W10

Tresé
absolwent jest gotéw do podejmowania dziatah marketingowych na rzecz interesariuszy organizacji

absolwent jest przygotowany do postepowania w zyciu zawodowym w sposdb etyczny i spotecznie
odpowiedzialny oraz wymaga tego od innych

absolwent potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania ztozonych probleméw
rynkowych oraz wykonywania zadah z obszaru zarzadzania marketingowego

absolwent potrafi sprawnie komunikowac sie z otoczeniem z uzyciem specjalistycznej terminologii z zakresu
marketingu w gospodarce cyfrowej

absolwent potrafi samodzielnie planowad i realizowac wtasne uczenie sie przez cate zycie i ukierunkowywac
innych interesariuszy w tym zakresie

absolwent ma pogtebiong wiedze o miejscu marketingu w dziedzinie nauk spotecznych oraz jego powigzaniach z
réznymi dyscyplinami naukowymi

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu reguty i mechanizmy dotyczace zachowan nabywcéw na rynku
oraz czynniki je ksztattujgce

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu mozliwosci tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci,
ze szczegdélnym uwzglednieniem innowacji cyfrowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu ekonomiczne, prawne i spoteczno-kulturowe uwarunkowania
dziatalnosci marketingowej organizacji, a takze ich przebieg, skale i konsekwencje, w tym zwigzane z ochrong
wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego
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