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Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wykfadach: 15
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Pozyskanie wiedzy z zakresu marketingu sportu i marketingu poprzez sport.
C2 Rozwiniecie umiejetnosci niezbednych do prowadzenia skutecznej komunikacji marketingowej na rynku sportu.
C3 Rozpoznawanie instytucji i organizacji dziatajacych na rynku sportu.
ca Wyksztatcenie umiejetnosci z zakresu obstugi narzedzi i sposobu ich wykorzystania do przeprowadzenia analizy
dziatah marketingowych zwigzanych z rynkiem sportu.
Wyksztatcenie postawy gotowej do wykorzystania i wdrazania dziatah biznesowych w ramach zréwnowazonego
C5 rozwoju, digitalizacji i podejscia ekologicznego przy organizacji masowych imprez sportowych oraz prowadzenia

klubdw sportowych.
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Cele ksztatcenia UEP

Kod Tresc celu

CS2_1.1 | student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

CS2_1.2 | student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

CS2_1.3 | student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe
CS2 2.1 | student wykorzystuje umiejetnos¢ budowania zespotu do realizacji zadah grupowych

CS2 2.2 | student wykazuje umiejetnosci przywddcze i efektywnie pracuje w zespole

CS2_2.3 | student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

CS2 3.1 | student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywajg na decyzje
biznesowe

CS2 3.2 | student rozumie spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu i istote zréwnowazonego rozwoju

CS2_3.3 | student rozumie i docenia inne kultury oraz miedzynarodowg i spoteczng réznorodnos¢

Wymagania wstepne

Wiedza z podstaw marketingu

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie o - Metody weryfikacji

uczenia sie

Wiedzy

W1 Student charakteryzuje problemy podmiotéw K2_W02, K2_W06 Projekt grupowy / praca
zaangazowanych w marketing sportowy i marketing w grupie
przez sport w warunkach zmiennego otoczenia.

W2 Student odréznia i dostosowuje instrumenty K2_WO05, K2_W06 Udziat w dyskus;ji /
marketingowe dla réznych segmentéw i podmiotéw Uczestnictwo w
dziatajgcych na rynku sportu. zajeciach, Projekt

grupowy / praca w grupie

W3 Student przedstawia i objasnia réznice pomiedzy K2_wo1 Udziat w dyskus;ji /
marketingiem sportu i marketingiem poprzez sport. Uczestnictwo w

zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie
w4 Student identyfikuje dziatania zwigzane z digitalizacja | K2_WO07, K2_W08 Udziat w dyskusji /

i zrbwnowazonym rozwojem organizacji sportowych. Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Umiejetnosci

ul Student prowadzi dyskusje na temat dziatajgcych K2_U01, K2_U05 Udziat w dyskus;ji /
na rynku sportu podmiotéw oraz instrumentéw Uczestnictwo w
kompozycji marketingowej w erze cyfrowej zajeciach, Projekt
w odniesieniu do marketingu sportowego. grupowy / praca w grupie

u2 Student projektuje dziatania z zakresu marketingu K2_U03 Projekt grupowy / praca
poprzez sport w dziataniach zwigzanych z komunikacjg W grupie

marketingowa w réznych branzach.

u3 Student analizuje dziatania marketingowe realizowane | K2_U02, K2_U04 Projekt grupowy / praca
przez organizacje sportowe. w grupie
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Kod

U4

Efekty w zakresie

Student projektuje i wdraza dziatania digitalizacyjne
oraz zwigzane ze zréwnowazonym rozwojem
w dziatania organizacji sportowych.

Kompetencji spotecznych

K1

K2

K3

Lp.

Student ma $wiadomos¢ ciggtego rozwoju wiedzy

i potrzeby jej aktualizacji, dlatego dostrzega potrzebe
uczenia sie i pogtebiania wiedzy z zakresu marketingu
w sporcie.

Student podejmuje wyzwanie rozwigzania
dostrzeganych probleméw w zakresie prowadzenia
dziatalnosci w ramach marketingu w sporcie,
odwotujac sie do dorobku naukowego oraz przyktadéw
najlepszych praktyk biznesowych w tym wzgledzie.

Student jest otwarty na prace w réznych zespotach
kreatywnych tworzacych strategie dziatanh
marketingowych w obrebie marketingu w sporcie
w dobie rozwoju cyfrowego i zréwnowazonego
rozwoju.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_U03, K2_U08

K2_K01

K2_K03, K2_K04

K2_K04, K2_K05

Tresci programowe

Tresci programowe

Marketing sportowy: wprowadzenie, rynek sportu i
podmioty na nim dziatajace.

Spoteczny wymiar sportu, sport amatorski a
profesjonalny, produkty sportu, marketing-mix w
sporcie, marketing sportu i marketing poprzez sport.

Zachowania nabywcéw ustug i produktédw sportowych,
badania marketingowe w sporcie.

Zarzadzanie wizerunkiem sportowca, klubu
sportowego, organizacji sportowej.

Promocja i sponsoring w marketingu sportowym -
komunikacja marketingowa organizacji z branz poza
sportowych.

Marketing sportowy w strategii marketingowej
organizacji. Zréwnowazony rozwdj w organizacji
wydarzen sportowych.

Organizacja wydarzenia sportowego oraz
wykorzystania infrastruktury sportowej nie tylko do
celéw sportowych.

Media we wspbtczesnym marketingu sportowym.
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Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C1,C3

C1,C3

C2,C4,C5

C1,C3

C2,C3

C1,C3,C5

C2,C3

C3

Metody weryfikacji

Projekt grupowy / praca
w grupie

Projekt grupowy / praca
W grupie

Udziat w dyskusji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Projekt grupowy / praca
w grupie

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W3, U1, U3, K1

W3, Ul

W1, W2, w4, U1, U3

W2, W3, U2, K3

W4, U2, U4, K1

W1, W2, W4, U4, K3

W2, U2, U4, K1, K2, K3

W1, K3
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wyktad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacjg multimedialng, Rozwigzywanie zadan, Wyjscia terenowe do organizacji
sportowych, udziat w otwartych spotkaniach i wyktadach.

Metody nauczania Sposdb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Warunkiem zaliczenia jest zrealizowanie
Projekt grupowy / praca w grupie zadan projektowych indywidualnych i/lub
grupowych.

Forma aktywnosci studenta

Rozliczenie punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie projektu 10
Zbieranie informacji do zadanej pracy 8
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 10
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 8
Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych 6
taczny nakiad pracy studenta LiczbaS?odzin Eggs
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela LiCZbangdZi“ Ef_TOS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym Liczbalgodzin Eg}:s

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Wygenerowano: 2025-07-09 15:50

4/5



Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K01

K2_KO03

K2_K04

K2_K05

K2_U01

K2_U02

K2_U03

K2_U04

K2_U05

K2_U08

K2_Wo1

K2_W02

K2_W05

K2_W06
K2_Wo07

K2_Wo8

Tresé

absolwent jest gotéw do krytycznej analizy posiadanej wiedzy i dostepnych informacji z zakresu marketingu,
uznawania pierwszenstwa merytorycznej wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych oraz
zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzywaniem problemu

absolwent jest gotéw do podejmowania dziatah marketingowych na rzecz interesariuszy organizacji

absolwent jest przygotowany do postepowania w zyciu zawodowym w sposdb etyczny i spotecznie
odpowiedzialny oraz wymaga tego od innych

absolwent jest gotéw do wykorzystywania wiedzy marketingowej w zyciu zawodowym, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, w tym rozwijania nowych zawoddéw zwigzanych z marketingiem i
gospodarka cyfrowg, podtrzymywania etosu zawodu marketingowca

absolwent potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania ztozonych problemdéw
rynkowych oraz wykonywania zadan z obszaru zarzadzania marketingowego

absolwent potrafi whasciwie pozyskiwa¢, analizowac i interpretowad dane rynkowe i marketingowe oraz na ich
podstawie tworzy¢ modele zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent potrafi dobrac¢ i zastosowa¢ wtasciwe metody i narzedzia wykorzystywane w marketingu, ze
szczeg6lnym uwzglednieniem metod i narzedzi cyfrowych, potrafi formutowac i testowad hipotezy zwiazane z
rozwigzywaniem probleméw naukowych z obszaru handlu, marketingu i komunikacji rynkowej

absolwent potrafi w pogtebiony sposéb korzystac z technik informacyjno-komunikacyjnych do planowania,
organizowania, realizacji i kontroli dziatan marketingowych oraz proceséw rynkowych

absolwent potrafi sprawnie komunikowac sie z otoczeniem z uzyciem specjalistycznej terminologii z zakresu
marketingu w gospodarce cyfrowej

absolwent potrafi wspétdziata¢ w zespole i kierowad pracami zespotu dotyczacymi projektowania i wdrazania
strategii marketingowej oraz wypracowac innowacyjne dziatania marketingowe na poziomie strategicznym

absolwent ma pogtebiong wiedze o miejscu marketingu w dziedzinie nauk spotecznych oraz jego powigzaniach z
réznymi dyscyplinami naukowymi

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane tendencje rozwojowe i zjawiska charakteryzujace
rynek, dziatania zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych oraz zaleznosci wystepujgce miedzy nimi

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody pozyskiwania, analizowania i interpretowania danych
rynkowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody prognozowania zjawisk rynkowych i planowania dziatan
marketingowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu zaleznosci miedzy marketingiem a zréwnowazonym rozwojem

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody oceny dziatan marketingowych oraz sposoby
wykorzystywania instrumentéw marketingowych
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