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Forma prowadzenia i godziny zajec

* Uczestnictwo w wykfadach: 15

* Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu
c1 Uzyskanie wiedzy dotyczacej roli badan marketingowych w podejmowaniu decyzji biznesowych. Zrozumienie
wpltywu zréwnowazonego rozwoju na preferencje konsumenckie i wynikajace z nich strategie badawcze.

C2 Objasnienie réznic miedzy podej$ciem ilosciowym i jakosciowym w badaniach rynku.
C3 Rozwiniecie umiejetnosci w zakresie doboru metod badan adekwatnych do celu badania.
C4 Rozwiniecie umiejetnosci w zakresie analizy i interpretacji wynikéw badan ilosciowych i jakosciowych.
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Cele ksztatcenia UEP

Kod Tres¢ celu

CS2_1.1 | student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

CS2_1.2 | student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

CS2_1.3 | student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe

CS2 2.1 | student wykorzystuje umiejetnos¢ budowania zespotu do realizacji zadah grupowych

CS2_2.3 | student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

CS2_3.1 | student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywajg na decyzje

biznesowe

CS2 3.2 | student rozumie spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu i istote zrdwnowazonego rozwoju

CS2 3.3 | student rozumie i docenia inne kultury oraz miedzynarodowg i spoteczng réznorodnos¢

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie i
uczenia sie
Wiedzy
W1 Student rozumie role badan w podejmowaniu decyzji K2_W01, K2_wo07
biznesowych (z uwzglednieniem zréwnowazonego
rozwoju).
W2 Student rozréznia podejscie ilosciowe i jakoSciowe K2_Wo05
w badaniach rynku.
W3 Student zna kluczowe techniki prowadzenia badan K2_W05
ilosciowych i jakosciowych.
w4 Student zna zasady analizowania i interpretowania K2_W05
wynikéw badan ilosciowych i jakosciowych.
Umiejetnosci
ul Student potrafi dobra¢ metody badan adekwatne K2_U01, K2 _U03, K2_U05
do celu badania.
u2 Student umie analizowa¢ i interpretowac¢ dane z badan | K2_U02, K2_U03, K2_U05
ilosciowych i jakosciowych.
u3 Student integruje wyniki badan ilosciowych K2_U01, K2_U02,
i jakosciowych w celu wyciagniecia praktycznych K2_U03, K2_U05

wnioskdw marketingowych.
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Metody weryfikacji

Egzamin pisemny
testowy

Egzamin pisemny
testowy

Egzamin pisemny
testowy,
Przeprowadzenie badan

Egzamin pisemny
testowy,
Przeprowadzenie badan,
Praca w grupie

Egzamin pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny testowy, Udziat
w dyskusji / Uczestnictwo
w zajeciach

Egzamin pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny testowy, Udziat
w dyskusji / Uczestnictwo
w zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Praca w grupie

Egzamin pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny testowy, Udziat
w dyskusji / Uczestnictwo
w zajeciach
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Kod

Efekty w zakresie

Kompetencji spotecznych

K1l

K2

Lp.

10.

11.

Student jest gotéw do krytycznej analizy posiadanej
wiedzy i dostepnych informacji.

Student wykazuje $wiadomos¢ etycznych aspektéw
prowadzenia badan marketingowych, w tym ochrony
danych osobowych uczestnikéw.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_K01, K2_K05

K2_K04

Tresci programowe

Tresci programowe

Rola badan marketingowych w podejmowaniu decyz;ji
biznesowych. Kontekst zréwnowazonego rozwoju
wptywajacy na decyzje biznesowe.

Problem decyzyjny, potrzeby informacyjne, problem
badawczy. Stawianie hipotez badawczych.

Réznice miedzy podejsciem ilosciowym i jakosciowym
w badaniach rynku.

Projektowanie badan jakosciowych, dobér
respondentéw.

Prowadzenie badan jakosciowych - IDI, FGI, badanie
tekstéw i obrazéw. Digitalizacja w badaniach
jakosciowych.

Analiza i interpretacja wynikéw badan jakosciowych.

Projektowanie badan ilosciowych, dobdr préby,
reprezentatywnos¢.

Techniki badan iloSciowych, badania online i offline,
obserwacja. Digitalizacja w badaniach iloSciowych.

Interpretacja wynikéw badan iloSciowych.

Integracja wynikéw z réznych typéw badan.
Triangulacja, ocena zgodnosci, interpretacja.

Etyczne i prawne aspekty badah marketingowych.
Badania marketingowe w kontekscie zréwnowazonego
rozwoju. Nowoczesne metody i kierunki rozwoju
badan.
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Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl

Cl

Cc2

C3

C3

ca

C3

C3

ca
ca

C1

Metody weryfikacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Praca w grupie

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, K1

W1, K1, K2

w2

Ul K1

Ul K1

W4, U2, K1, K2

W3, U1, K1

W3, U1, K1

W4, U2, K1
W4, U3, K1, K2

W1, W4, K1, K2
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Analiza tekstéw , Wyktad konwencjonalny, Wyktad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacjg multimedialna, Dyskusja, Analiza
przypadkéw, Rozwigzywanie zadan, Cwiczenia laboratoryjne, Metody e-learningowe, przeprowadzenie badania jako$ciowego
w laboratorium

Metody nauczania Sposdb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Egzamin pisemny testowy Zdobycie co najmniej 65% z egzaminu.
Cwiczenia Sprawdzian pisemny testowy, Udziat w dyskusji / Warunki zaliczenia przedmiotu sg
Uczestnictwo w zajeciach, Przeprowadzenie badan, | podawane do wiadomosci studentéw
Praca w grupie przez prowadzgcego na pierwszych
zajeciach.

Forma aktywnosci studenta

Rozliczenie punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 15
Przygotowanie do ¢wiczen 13
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 12
Przygotowanie do egzaminu 12
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 6
Uczestnictwo w egzaminie 2
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taczny naktad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
75

Liczba godzin
38

Liczba godzin
15

ECTS

ECTS
1.0

ECTS
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K01

K2_K04

K2_K05

K2_Uo01

K2_U02

K2_U03

K2_U05

K2_Wo1

K2_W05

K2_Wo07

Tresé

absolwent jest gotéw do krytycznej analizy posiadanej wiedzy i dostepnych informacji z zakresu marketingu,
uznawania pierwszenstwa merytorycznej wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych oraz
zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzywaniem problemu

absolwent jest przygotowany do postepowania w zyciu zawodowym w sposdb etyczny i spotecznie
odpowiedzialny oraz wymaga tego od innych

absolwent jest gotéw do wykorzystywania wiedzy marketingowej w zyciu zawodowym, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, w tym rozwijania nowych zawoddéw zwigzanych z marketingiem i
gospodarka cyfrowg, podtrzymywania etosu zawodu marketingowca

absolwent potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania ztozonych probleméw
rynkowych oraz wykonywania zadah z obszaru zarzadzania marketingowego

absolwent potrafi wlasciwie pozyskiwac, analizowac i interpretowaé dane rynkowe i marketingowe oraz na ich
podstawie tworzy¢ modele zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent potrafi dobrac i zastosowac wtasciwe metody i narzedzia wykorzystywane w marketingu, ze
szczegblnym uwzglednieniem metod i narzedzi cyfrowych, potrafi formutowac i testowa¢ hipotezy zwigzane z
rozwigzywaniem probleméw naukowych z obszaru handlu, marketingu i komunikacji rynkowe;j

absolwent potrafi sprawnie komunikowac sie z otoczeniem z uzyciem specjalistycznej terminologii z zakresu
marketingu w gospodarce cyfrowej

absolwent ma pogtebiong wiedze o miejscu marketingu w dziedzinie nauk spotecznych oraz jego powigzaniach z
réznymi dyscyplinami naukowymi

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody pozyskiwania, analizowania i interpretowania danych
rynkowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu zaleznosci miedzy marketingiem a zréwnowazonym rozwojem
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