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Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 30
Cele uczenia sie dla przedmiotu
Cl Uzyskanie wiedzy dotyczagcej koncepcji content marketingu oraz jego roli w strategii marki
C2 Rozwiniecie umiejetnosci analizy grup docelowych i konkurencji.
C3 Rozwiniecie umiejetnosci tworzenia angazujacych tresci pisemnych i wizualnych.
Cc4 Uzyskanie wiedzy w zakresie optymalizacji, personalizacji i automatyzacji przygotowania i publikacji tresci
C5 Rozwiniecie umiejetnosci pomiaru, analizy skutecznosci i iteracyjnej poprawy strategii.
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Cele ksztatcenia UEP

Kod Tresc celu

CS2_1.1 | student krytycznie rozwaza kwestie teoretyczne i praktyczne

CS2_1.2 | student krytycznie ocenia alternatywy w celu wypracowania optymalnego rozwigzania

CS2_1.3 | student rozumie najwazniejsze aspekty wptywu makro- i mikrootoczenia na decyzje biznesowe
CS2 2.1 | student wykorzystuje umiejetnos¢ budowania zespotu do realizacji zadah grupowych

CS2 2.2 | student wykazuje umiejetnosci przywddcze i efektywnie pracuje w zespole

CS2_2.3 | student przygotowuje prace pisemne i prezentacje ustne zgodnie ze standardami akademickimi

CS2 3.1 | student rozumie i docenia, jak wzgledy etyczne oraz zasady zréwnowazonego rozwoju wptywajg na decyzje
biznesowe

CS2 3.2 | student rozumie spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu i istote zréwnowazonego rozwoju

CS2_3.3 | student rozumie i docenia inne kultury oraz miedzynarodowg i spoteczng réznorodnos¢

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie i - Metody weryfikacji
uczenia sie

Wiedzy

wil Student definiuje kluczowe pojecia content K2_W01, K2_W03 Projekt grupowy
marketingu, identyfikuje ich zastosowanie oraz opisuje
ich role w strategii marki.

w2 Student wyjasnia znaczenie analizy grup docelowych, | K2 W05 Projekt grupowy
charakteryzuje segmentacje odbiorcéw i wskazuje
podstawowe metody benchmarkingowe.

W3 Student poréwnuje rézne formaty tresci (tekst, grafika, | K2_W08, K2_W09 Projekt grupowy
wideo), odréznia techniki optymalizacji SEO oraz
objasnia zasady storytellingu.

Umiejetnosci

Ul Student analizuje potrzeby odbiorcéw oraz K2_U01, K2_U02 Projekt grupowy
interpretuje wyniki badan, aby poda¢ adekwatne
rozwigzania w zakresie strategii tresci.

u2 Student projektuje i tworzy elementy content K2_U03, K2_U05 Projekt grupowy
marketingu (artykuty, infografiki, wideo) dostosowane
do réznych kanatéw komunikacji.

U3 Student mierzy skutecznos¢ tresci, weryfikuje przyjete | K2_U02, K2_U04 Projekt grupowy
rozwigzania na podstawie wskaznikéw KPI i wdraza
poprawki w strategii contentowe;.

Kompetencji spotecznych

K1 Student jest gotéw do doskonalenia swoich K2_KO01, K2_K03 Projekt grupowy
umiejetnosci, docenia wartos¢ feedbacku oraz nowych
trendéw w content marketingu.

K2 Student postepuje zgodnie z zasadami etyki, dazy K2_K04 Projekt grupowy

do transparentnej komunikacji i przestrzega wymogoéw
prawnych w tworzeniu i dystrybucji tresci.
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Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie uczenia sie

Metody weryfikacji

K3 Student jest otwarty na wspétprace, integruje sie K2_KO03, K2_K05 Projekt grupowy
z zespotem interdyscyplinarnym oraz wykazuje
wrazliwos$¢ na potrzeby innych cztonkéw grupy.

Tresci programowe

Lp. Treéci programowe Cele ksz_taicenia dla Efekty qczenia sie dla
przedmiotu przedmiotu

1. Strategiczne fundamenty content marketingu Cl W1

2. Analiza odbiorcéw i rynku C2 W2, Ul

3. Tworzenie tresci pisemnych i optymalizacja (SEQ) C3 W3, U2

4, Wizualne aspekty tresci C3 W3

5. UX/Ul i interaktywne formy tresci C3,C5 W2, W3, U2

6. Personalizacja tresci i marketing automatyczny Cl W1, W3, U1, K1

7. Content w social media i influencer marketing C5 W1, U3, K3

8. Prawo i etyka w content marketingu C1 W1, W3, U3, K2

9. Narzedzia i technologie wspierajgce C1,C5 W3, U3, K1

10. Analiza skutecznosci i iteracyjne ulepszanie C4 W3, U2, U3

Literatura
Obowiazkowa

1. Stawarz, B. (2017). Content marketing i social media. Jak przyciagna¢ klientéw [Content Marketing and Social Media.
How to attract clients]. Wydawnictwo Naukowe PWN.

2. Rodriguez-Rabadan Benito, M. (2023). Branded content and entertainment in advertising: A theoretical and empirical
study of creative advertising practices. Routledge. https://doi.org/10.4324/9781003310686

3. Bakalarska-Stankiewicz, J. (2023). Content marketing od strategii do efektéw [Content Marketing: From strategy to
results]. Onepress.

Zalecana

1. Puzyrkiewicz, D. (2023). Biblia content marketingu [The Bible of Content Marketing]. Onepress.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Burza mézgéw, Wyktad konwencjonalny, Wyktad z prezentacjg multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposob zaliczenia | Warunki zaliczenia przedmiotu

Cwiczenia Projekt grupowy Ocena merytoryczna koncowego produktu, z uwzglednieniem
poprawnosci metodologicznej, innowacyjnosci rozwigzan, dopasowania
do grupy docelowej i spdjnosci z zatozeniami przedmiotu.
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Rozliczenie punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . " .
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w ¢wiczeniach 30
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 15
Przygotowanie projektu 30
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 15
taczny nakiad pracy studenta Liczbaggodzin E?():I)S
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczba4godzin EE;S
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym LiczbaGgodzin Eg:’)S

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K01

K2_KO03

K2_K04

K2_K05

K2_U01

K2_U02

K2_U03

K2_U04

K2_U05

K2_Wo01

K2_W03

K2_W05

K2_Wo8

K2_W09

Tresé

absolwent jest gotéw do krytycznej analizy posiadanej wiedzy i dostepnych informacji z zakresu marketingu,
uznawania pierwszenstwa merytorycznej wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych oraz
zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzywaniem problemu

absolwent jest gotéw do podejmowania dziatah marketingowych na rzecz interesariuszy organizacji

absolwent jest przygotowany do postepowania w zyciu zawodowym w sposdb etyczny i spotecznie
odpowiedzialny oraz wymaga tego od innych

absolwent jest gotéw do wykorzystywania wiedzy marketingowej w zyciu zawodowym, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, w tym rozwijania nowych zawoddéw zwigzanych z marketingiem i
gospodarka cyfrowg, podtrzymywania etosu zawodu marketingowca

absolwent potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania ztozonych problemdéw
rynkowych oraz wykonywania zadan z obszaru zarzadzania marketingowego

absolwent potrafi whasciwie pozyskiwa¢, analizowac i interpretowad dane rynkowe i marketingowe oraz na ich
podstawie tworzy¢ modele zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych w warunkach nie w petni
przewidywalnych

absolwent potrafi dobrac¢ i zastosowa¢ wtasciwe metody i narzedzia wykorzystywane w marketingu, ze
szczeg6lnym uwzglednieniem metod i narzedzi cyfrowych, potrafi formutowac i testowad hipotezy zwiazane z
rozwigzywaniem probleméw naukowych z obszaru handlu, marketingu i komunikacji rynkowej

absolwent potrafi w pogtebiony sposéb korzystac z technik informacyjno-komunikacyjnych do planowania,
organizowania, realizacji i kontroli dziatan marketingowych oraz proceséw rynkowych

absolwent potrafi sprawnie komunikowac sie z otoczeniem z uzyciem specjalistycznej terminologii z zakresu
marketingu w gospodarce cyfrowej

absolwent ma pogtebiong wiedze o miejscu marketingu w dziedzinie nauk spotecznych oraz jego powigzaniach z
réznymi dyscyplinami naukowymi

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wspédtczesne koncepcje marketingowe oraz modele i procesy
zarzadzania marketingowego na rynkach débr i ustug

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody pozyskiwania, analizowania i interpretowania danych
rynkowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody oceny dziatan marketingowych oraz sposoby
wykorzystywania instrumentéw marketingowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu mozliwosci tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci,
ze szczegblnym uwzglednieniem innowacji cyfrowych
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