Menedzer produktu

Wiedza, ktdra jest niezbedna do zarzadzania produktem i marka, a takze przedsiebiorstwem
zdobyta na | stopniu studiow Menedzer Produktu badz innych, uzupetniania jest w szerokim
wymiarze o aspekty praktyczne zwigzane z badaniami marketingowymi produktu i marki,
strategig rozwoju przedsiebiorstwa, implementacjg strategii marketingowej, rolg i miejscem
opakowania w strategii marketingowej, komercjalizacjg produktu i kreowaniem marki.

W programie uwzgledniono blok przedmiotéw koncentrujgcych sie na poznaniu narzedzi
analizy danych (SPSS, Statistica), pozwalajacych na przygotowanie informacyjnych podstaw
podejmowania decyzji w podmiocie gospodarczym. Dopetnia ona w istotnym stopniu
dotychczas zdobytg wiedze, kompetencje i umiejetnosci o te elementy, ktére sg niezbedne do
podjecia pracy w pionach marketingowych, sprzedazowych, handlowych i ustugowych.

Menedzer produktu posiada interdyscyplinarng wiedze, dzieki solidnym podstawom
towaroznawczym i szerokiej wiedzy z zakresu zarzadzania i marketingu oraz jest przygotowany
do aktywnego uczestnictwa w zarzadzaniu produktem w kazdym etapie jego cyklu zycia.
W szczegdlnosci w jego tworzeniu i komercjalizacji, wprowadzaniu na rynek, pozycjonowaniu
oraz budowaniu strategii marketingowych dla portfela produktéw przedsiebiorstwa, a takze
strategii instrumentalnych. Ksztatcenie na drugim stopniu tej specjalnosci przyczynia sie
niewatpliwie do podniesienia umiejetnosci analizy, prognozowania oraz oceny procesow
i zjawisk spoteczno-gospodarczych w kontekscie zarzadzania produktem i jego wyposazeniem
w podmiocie gospodarczym z wykorzystaniem nowoczesnych metod i narzedzi wtasciwych dla
towaroznawstwa, zarzgdzania i marketingu.

Program studidow opiera sie blokach tematycznych:

e Informacyjne podstawy decyzji menedzera produktu — wybrane przedmioty: badania
marketingowe i rynkowe, informacyjne podstawy decyzji marketingowych,

e Zarzadzanie portfelem produktéw w przedsiebiorstwie — wybrane przedmioty:
zarzadzanie produktem, zarzgdzanie markg, badania jakosSciowe produktu,
opakowanie w strategii marketingowej, zintegrowana polityka produktowa
przedsiebiorstwa, zintegrowana komunikacja marketingowa.

¢ Komercjalizacja produktéw — wybrane przedmioty: badania marketingowe produktu
i marki, zarzgdzanie kategorig produktu, projektowanie nowych produktéw, biznes
plan

Absolwenci uzyskuja praktyczne umiejetnosci z zakresu:

e marketingu strategicznego

e zarzadzania produktem i marka,

e prowadzenia badan marketingowych produktu i marki,
e przygotowania planu marketingowego,

e tworzenia informacyjnych podstaw decyzji rynkowych (CRM),



e badania zachowan uczestnikéw rynku,

e komunikacji marketingowej,

Potencjalne miejsce zatrudnienia po ukonczeniu studiow na specjalnosci
menedzer produktu:

e Dziaty/komérki marketingu, sprzedazy, komunikacji rynkowej

e Dziaty/komérki projektowe, badawcze, rozwoju produktu, komercjalizacji produktu
e Dziaty/komérki kontroli jakosci wyrobow

e Osrodki badawczo-rozwojowe, centra rozwoju technologii, parki technologiczne

e Agencje kreatywne (reklamowe, mediowe, badawczo-rozwojowe)

e Agencje konsultingowo-doradcze



