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Katedra Badan Rynku X dr hab. Monika Dobska, prof. 3 X .p L. N . gowy . L. € viny y N y Wczesniejsze ustalenie
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Kontakt mailowy lub osobisty z
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Marketingu Obstuga klienta; Zarzadzanie marketingowe zgody na zapisanie sie na
seminarium
Kontakt mailowy lub osobisty z
Katedra Handlu i Instvtut Marketineu dr hab. Jan Mikotajczyk, prof. 4 Marketingowe zarzadzanie przedsiebiorstwem; Zarzadzanie w handlu i promotorem w celu uzyskania
Marketingu y & UEP ustugach; Zarzadzanie sprzedazg; Strategie promocji przedsiebiorstw zgody na zapisanie sig na
seminarium
Kontakt mailowy lub osobisty z
Katedra Marketingu . - . . promotorem w celu uzyskania
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Kontakt mailowy lub osobisty z
Katedra Handlu i Instvtut Marketineu dr hab. Barttomiej Pieraniski, 6 Prosrodowiskowe / zréwnowazone zachowania konsumentéw; Zachowanie |promotorem w celu uzyskania
Marketingu v & prof. UEP nabywcéw w przestrzeni wewnatrzsklepowej; Neuromarketing zgody na zapisanie sig na
seminarium
Kontakt mailowy lub osobisty z
Katedra Handlu i Instvtut Marketineu dr hab. Robert Romanowski, 6 Zarzadzanie innowacjami; Marketing terytorialny; Zarzadzanie relacjami w promotorem w celu uzyskania
Marketingu Y & prof. UEP modelu potrdjnej helisy; Innowacje 4.0 zgody na zapisanie sie na
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. g Instytut Marketingu dr hab. Tomasz Wanat, prof. UEP 12 i v . P . vIneJ . y" v . P L M
Marketingowych zarzadzanie sprzedaza emocjonalne skutki interakcji pomiedzy agentem Al a |zgody na zapisanie sig na
nabywca seminarium, kolejnos¢ zgtoszen
Marketing w sporcie, zarzgdzanie marketingowe w przedsiebiorstwie, Zainteresowanie tematyka
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