Design i Komercjalizacja Produktu

W $wiecie globalnej konsumpcji i wyboréw konsumentéw napedzajgcych koniunkture sprzedazy
produktéw, design jest jednym z najbardziej potrzebnych przejawéw ludzkiej kreatywnosci. Design
upraszcza nasz swiat — humanizuje sfere technologii, wyrobdéw i ustug. Firmy, ktére to zrozumiaty i
wykorzystujg ten zakres wiedzy, sg z reguty motorem rozwoju wspodtczesnej gospodarki. Jednak w
dzisiejszych dynamicznych warunkach rynkowych nawet ciekawe i wartosciowe produkty same sie nie
sprzedadza. Potrzebujg odpowiedniego wsparcia w momencie wprowadzania na rynek. A zatem
sukces w dzisiejszych realiach biznesowych wymaga wiedzy na temat mozliwosci wykorzystania
prawdziwego potencjatu designu, a takze umiejetnosci madrego wprowadzania produktédw na rynek.

Specjalnos¢ Design i Komercjalizacja Produktu to odpowiedZ na potrzeby rynku w zakresie
specjalistdow rozumiejgcych rynkowe znaczenie designu i skutecznej komercjalizacji produktu,
przygotowanych do efektywnego zarzgdzania tymi procesami.

Spotykane na rynku edukacji propozycje skupiajg sie na niezaleznym ksztatceniu dwéch profili
absolwentéw — projektanta oraz menedzera, przygotowanych do myslenia zupetnie innymi
kategoriami. Specjalnos¢ Design i Komercjalizacja Produktu w swoim programie tgczy oba sposoby
myslenia o produkcie.

Przedmioty specjalnosciowe prowadzone sg przez pracownikdéw Katedry Marketingu Produktu oraz
specjalistow z zakresu nauk o zarzadzaniu i jakosci, ktdérzy swoje zainteresowania badawczo-naukowe
skupiajg na szeroko rozumianym produkcie we wszystkich etapach jego cyklu zycia. Uzupetniajaca sie
wiedza i doswiadczenie naukowe oraz praktyczne Wyktadowcéw, dajg podstawy do ,,moéwienia” o
dobrze zaprojektowanym produkcie i jego komercjalizacji w ujeciu kompleksowym. Dodatkowym
atutem specjalnosci jest osadzenie jej w realiach nauk o jakosci, co umozliwia studentom
technologiczno-jakosciowe spojrzenie na produkt, jego strukture wartosci i strone funkcjonalna.
Uzupetnienie wiedzy z obszaru designu i zarzadzania produktem o przyrodnicze, technologiczne i
ekonomiczne zagadnienia, daje studentom gtebsze zrozumienie produktu, przektadajac sie na
przewage absolwenta na rynku pracy.

TEMATYCZNE OBSZARY KSZTALCENIA

Program specjalnosci realizowany jest przy wsparciu praktykdw biznesu oraz specjalistéw zawodowo
zajmujacych sie projektowaniem produktéw i ich oceng. Program obejmuje przedmioty z czterech
blokéw tematycznych:

1) Przedmioty ksztattujgce podstawy wiedzy ekonomiczno-marketingowej menedzera
2) Przedmioty poswiecone ksztattowaniu réznych wymiaréw wartosci produktu

3) Przedmioty o tematyce technologiczno-jakosciowej produktu

4) Przedmioty poswiecone stricte problemowi designu i komercjalizacji produktu

PROBLEMATYKA PORUSZANA W PROGRAMIE SPECJALNOSCI:

e rozwoj/innowacyjnosé produktow;

e design w budowaniu przewagi konkurencyjnej;

e zarzadzanie designem w przedsiebiorstwie;

e Dbudowanie i implementacja strategii produktu/marki;

e projektowanie przestrzeni rynkowej dla produktu/marki;
e komercjalizacja produktu/marki;



e zarzadzanie produktem/markg;
e projakosciowe aspekty rozwoju i zarzadzania produktem.

POTENCJALNE MIEJSCA PRACY PO UKONCZENIU STUDIOW NA SPECJALNOSCI:

e przedsiebiorstwa w branzach kreatywnych;

e przedsiebiorstwa réznych branz (wytwdrczych i ustugowych) chcace budowad przewage
konkurencyjng w oparciu o design;

e przedsiebiorstwa stawiajgce na innowacje;

e dziaty projektowe, badawcze, rozwoju produktu;

e agencje kreatywne (reklamowe, mediéw, badawczo-rozwojowe);

e agencje konsultingowo-doradcze.



