Menedzer Produktow Kosmetycznych

Dynamiczny rozwdj rynku kosmetykéw i srodkow pielegnacji determinuje koniecznos¢ podnoszenia
kompetencji i obecnosci na rynku specjalistdw zaréwno z dziedziny kosmetologii, chemii surowcéw
kosmetycznych, jak tez profesjonalnych menedzeréw posiadajgcych wiedze z zakresu kompozycji
i oceny jakosci kosmetykdéw, zarzadzania podmiotem rynkowym oraz marketingu produktow
kosmetycznych, czyli mozliwie wszechstronnie wyksztatconych menedzeréw produktow
kosmetycznych.

Specjalnos¢ Menedzer Produktéw Kosmetycznych na studiach magisterskich na kierunku Jakosc¢
i rozwdj produktu jest unikatowa i atrakcyjng ofertg na rynku ustug edukacyjnych w Polsce, ktéra
powstata z myslg o studentach chcacych zgtebié¢ wiedze z zakresu projektowania i oceny produktéw
kosmetycznych, kreowania marek i zarzadzania portfelem tych wyjatkowych produktéw, a takze
budowania ich strategii marketingowej. Nabyte umiejetnosci i kompetencje mogg by¢ z powodzeniem
wykorzystane w innych branzach zorientowanych na jakos¢ i bezpieczenstwo produktow oraz
kreowanie i promocje marek.

Specjalnos¢ ma charakter typowo rynkowy i koncentruje sie na przygotowaniu menedzeréw
podmiotéw rynkowych wyspecjalizowanych w segmencie produktéw i ustug kosmetycznych
(produkcja, dystrybucja, ustugi, wielowymiarowe aspekty dziatalnosci marketingowej).

Zajecia na specjalnosci Menedzer Produktéw Kosmetycznych sg prowadzone we wspodtudziale
z praktykami biznesu i wyktadowcami realizujgcymi prace badawczo-rozwojowe zwigzane z sektorem
kosmetycznym.

TEMATYCZNE OBSZARY KSZTALCENIA

Absolwenci specjalnosci Menedzer Produktéw Kosmetycznych beda posiadaé niezbedng wiedze
i umiejetnosci z zakresu:

e nowoczesnych technologii wytwarzania produktéw i innowacyjnych surowcéw,
w szczegolnosci zwigzanych z branzg kosmetyczng;

e metod oceny jakosci i bezpieczenstwa produktéw;

e badaniai kreowania potrzeb i zachowan konsumentéw w sferze rynkowej;

e projektowania nowych wyrobdow (w szczegdlnosci produktdw kosmetycznych);

e zarzadzania cenami i dystrybucjg produktow;

e strategii zarzadzania markg oraz prowadzenia dziatan promocyjnych.

POTENCJALNE MIEJSCA PRACY PO UKONCZENIU STUDIOW NA SPECJALNOSCI:

e przedsiebiorstwa produkcyjne i handlowe (zwtaszcza zwigzane z branzg kosmetyczng);
e dziaty badania i rozwoju produktu

e dziaty zapewniania jakosci

e stanowiska zwigzane z rozwojem produktéw

e agencje kreatywne (reklamowe, mediow, badawczo-rozwojowe)



