Menedzer produktu

Gospodarka w dobie globalizacji, rewolucji informacyjnej i wszechobecnej konkurencji zgtasza
zapotrzebowanie na menedzerdw potrafigcych tworzy¢ nowoczesne, elastyczne i efektywne
strategie rynkowe przedsiebiorstwa. W szczegdlnosci przedsiebiorstwa potrzebuja
specjalistéw odpowiedzialnych za technologiczne, rynkowe i jakosciowe ksztattowanie
produktu oraz budowanie wizerunku marki produktu. Dla przedsiebiorstwa ksztattowanie
wartosci produktu jako wartosci oferowanej klientowi i zaspakajajacej jego potrzeby staje sie
podstawowym wyzwaniem rynkowym. Pojawia sie zatem koniecznos¢ ksztatcenia nowego
typu menedzera, ktéry bedzie potrafit zarzagdzaé produktem; czyli wprowadzi¢ go na rynek,
sprzedawad przez rézine kanaty dystrybucji i kreowac jego wizerunek. W zakresie oferty
edukacyjnej tej specjalnosci duzy nacisk ktadziony jest na kwestie innowacyjnosci
i dostosowania produktu do potrzeb i oczekiwah konsumenta, a wiec posiadania
podstawowych wyznacznikdéw konkurowania. Specjalnos¢ ksztatci i przygotowuje w zakresie
zarzadzania (projektowania) innowacji produktowych odpowiadajgcym potrzebom rynku oraz
innowacyjnosci rozwigzan w zakresie zachowan rynkowych przedsiebiorstwa (wykorzystanie
instrumentow marketingowych i jakosci).

Celem procesu ksztatcenia na specjalnosci jest przekazanie wiedzy oraz wprowadzenia
praktycznych umiejetnosci w zakresie zarzgdzania produktem. Program specjalnosci faczy
interdyscyplinarne podejscie do zagadnien tworzenia i zarzgdzania portfelem produktéw
przedsiebiorstwa. Przede wszystkim ksztattowania cech, wtasnosci i witasciwosci kazdego
produktu w portfelu podmiotu gospodarczego z punktu widzenia potrzeb rynku. Program
ksztatcenia koncentruje sie na umiejetnosci praktycznego kreowania i weryfikowania
pomystéw na produkt, zgodnych z potrzebami i pragnieniami klientow, nadaniu im
odpowiednich charakterystyk i wprowadzenia na rynek. Duzy nacisk potozony jest takze na
umiejetno$é praktycznej realizacji podstawowych dziatan marketingowych zwigzanych
z zarzgdzaniem produktem i markg w poszczegdlnych fazach petnego cyklu zycia.

Program studidw opiera sie blokach tematycznych:

e Marketing — wybrane przedmioty: podstawy marketingu, badania rynku, zachowanie
uczestnikéw rynku,

e Instrumenty marketingu i ich wykorzystanie w zarzadzaniu produktem — wybrane
przedmioty: marketing przemystowy, zarzgdzanie cenami i dystrybucjg, komunikacja
marketingowa, marketing ustug,

e Zarzadzanie jakoscig,

e Badania i ocena jakosci produktéw zywnosciowych i przemystowych.
Absolwenci uzyskuja praktyczne umiejetnosci z zakresu:

e przygotowanie strategii produktu,
e prowadzenia badan marketingowych i rynkowych,

e przygotowania planu marketingowego,



e analizy zachowan uczestnikéw rynku,

e komunikacji marketingowej.

Potencjalne miejsca zatrudnienia po ukonczeniu studiow na specjalnosci
menedzer produktow:

o Dziaty/komérki marketingu, sprzedazy w przedsiebiorstwach przemystowych,
zywnosciowych i ustugowych,

e Dziaty/komérki badawcze, rozwoju produktu, komercjalizacji produktu,
o Dziaty/komarki kontroli jakosci wyrobdw,

e Osrodki badawczo-rozwojowe, centra rozwoju technologii, parki technologiczne.



