studia niestacjonarne Il stopnia, kierunek: Marketing

Katedra

Instytut

imie i nazwisko promotora

maksymalna liczba
0s0b, ktore dany
promotor moze
przyjac na
seminarium na tym
kierunku studiéw

temat seminarium - maksymalnie 300 znakdw (ze spacjami)

zasady przyjec

Katedra Badan Rynku

dr hab. Monika Dobska, prof.

Zarzadzanie przedsiebiorstwami ustugowymi, znaczenie personelu

Kontakt mailowy lub osobisty z
promotorem w celu uzyskania
zgody na zapisanie sie na

i Ustug Instytut Marketingu UEP 3 kontjk.tot:/f/ego. Sys;em{y zarzad;anla jakoscia. Marketing relacyjny w seminarium. Adres
przedsigbiorstwach ustugowyc mailowy:monika.dobska@ue.po
znan.pl; tel. 501 23 26 23
Kontakt mailowy lub osobisty z
Katedra Handlu i Zarzadzanie jakoscig; Marketing relacyjny; Zarzadzanie relacjami z klientami; t | kani
. Instytut Marketingu dr hab. Pawet Dobski, prof. UEP 4 3 . ! 4 R & ,yJ y a ) promo orem.w c? u.uzys ania
Marketingu Obstuga klienta; Zarzadzanie marketingowe zgody na zapisanie sie na
seminarium, kolejnosc¢ zgtoszen
Multisensoryczna komunikacja marketingowa, zréwnowazone zachowania zainf‘ere.sowa;ie teli“atylfla
Katedra Strategii . nabywcéw, konsument wobec Internetu Rzeczy, przekazy spoteczne w semmarl.um, ontakt mailowy
. Instytut Marketingu dr hab. Ewa Jerzyk, prof. UEP 12 L ) ) . 3 lub osobisty z promotorem w
Marketingowych komunikacji marek komercyjnych, tendencje w zachowaniach konsumentéw celu uzyskania zgody na
na rynku zywnosci, kreatywnos¢ i innowacje w marketingu zapisanie sie na seminarium
Kontakt mailowy lub osobisty z
Katedra Handlu i Instvtut Marketineu dr hab. Jan Mikotajczyk, prof. 5 Marketingowe zarzadzanie przedsiebiorstwem; Zarzadzanie w handlu i promotorem w celu uzyskania
Marketingu Y & UEP ustugach; Zarzadzanie sprzedaig zgody na zapisanie sig na
seminarium, kolejnos¢ zgtoszen
Kontakt mailowy lub osobisty z
Katedra Marketingu . . . , promotorem w celu uzyskania
Instytut Marketingu dr hab. Tomasz Olejniczak 6 Zachowania konsumentéw na rynku o
Produktu zgody na zapisanie sie na
seminarium, kolejno$¢ zgtoszen
Zainteresowanie tematyka
Katedra Badan Rynku . . Badania ilosciowe i jakosciowe zachowan konsumentéw; Zréwnowazony Semman,um; Kontakt mailowy
Instytut Marketingu dr hab. Iwona Olejnik, prof. UEP 12 lub osobisty z promotorem w

i Ustug

rozwoj a marketing; Nowe trendy w marketingu

celu uzyskania zgody na
zapisanie sie na seminarium




Katedra Handlu i

dr hab. Barttomiej Pieranski,

Neuromarketing; Marketing sensoryczny; Prosrodowiskowe / zréwnowazone

Kontakt mailowy lub osobisty z
promotorem w celu uzyskania

) Instytut Marketingu 6 zachowania konsumentéw; Zachowanie nabywcow w przestrzeni o
Marketingu prof. UEP ¥ . zgody na zapisanie sie na
wewnatrzsklepowej seminarium, kolejnos¢ zgtoszen
Kontakt mailowy lub osobisty z
Katedra Handlu i Instvtut Marketin dr hab. Robert Romanowski, 6 Zarzadzanie innowacjami; Marketing terytorialny; Zarzagdzanie relacjami w promotorem w celu uzyskania
u ingu R
Marketingu v & prof. UEP modelu potrdjnej helisy; Innowacje 4.0 zgody na zapisanie sig na
seminarium, kolejno$¢ zgtoszen
Zarzadzanie ofertg produktowg w przedsiebiorstwach; Procesy i metody
. . . . . . X Kontakt mailowy lub osobisty z
, innowacji produktu; Strategie wprowadzania nowych produktéw na rynek; !
Katedra Badan Rynku . . . . L. ) . . promotorem w celu uzyskania
Ust Instytut Marketingu prof. dr hab. Ireneusz Rutkowski 6 Zarzadzanie marketingowe w przedsiebiorstwie; Systemy informacyjne 280dy na zapisanie sie na
i Ustu
& wspomagania decyzji w przedsiebiorstwach; Badania i analiza sytuacji seminarium
produktu; Marketing automation
Kontakt mailowy lub osobisty z
Katedra Strategii Instvtut Marketineu dr hab. Magdalena Stefanska, 1 Zréwnowazony rozwoj w strategiach marketingowych przedsiebiorstw. promotorem w celu uzyskania
Marketingowych ¥ & prof. UEP Spoteczna odpowiedzialnos$¢ biznesu. Zréwnowazona konsumpcja zgody na zapisanie sig na
seminarium
Zainteresowanie tematyka
Katedra Strategii Zachowania zakupowe nabywcow w erze cyfrowej, merchansiding seminarium; Kontakt mailowy
atedra Strategii
Marketi gh Instytut Marketingu dr hab. Tomasz Wanat, prof. UEP 12 internetowy, budowanie perswazyjnej architektury wyboru w Internecie, lub osobisty z promotorem w
arketingowyc .
gowy zarzadzanie sprzedaza celu uzyskania zgody na
zapisanie sie na seminarium
Marketing w sporcie, zarzgdzanie marketingowe w przedsiebiorstwie, Zainteresowanie tematyka
marketing w organizacjach non-profit, zarzadzanie publiczne, kreowanie inarium: i
Katedra Strategii . dr hab. Zygmunt Wagkowski, T g .8 ] ‘ p o al p : reon semlnarl.um, Kontakt mailowy
Instytut Marketingu 12 wartosci dla klienta, marketing doswiadczen, zarzadzanie relacjami, lub osobisty z promotorem w

Marketingowych

prof. UEP

marketing na rynku b2b, otwarte innowacje, nowe trendy zachowan
konsumenckich

celu uzyskania zgody na
zapisanie si¢ na seminarium




