Zatgcznik nr 4
do Zasad funkcjonowania podmiotow studenckich i doktoranckich oraz przeznaczania
przez Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu Srodkdw na realizacje ich dziatan

Kryteria akceptowania wydatkow ze srodkéw na dziatalnosc¢ spoteczno-kulturalng
organizacji studenckich i doktoranckich

§1
Podmioty wymienione w § 1 pkt 1-5 Zasad funkcjonowania podmiotéw studenckich i doktoranckich oraz
przeznaczania przez Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu srodkow na realizacje ich dziatan (zwanych dalej
Zasadami), dokonuja zakupu materiatéw i ustug ze srodkdw na dziatalnos¢ spoteczno-kulturalng studentéw
i doktorantow, o ktérych mowa w § 3 Zasad, z uwzglednieniem ponizszych regut.
Reguty te dotyczg takie wydatkdéw zawartych w kosztorysach przedsiewzie¢ wspoétfinansowanych ze
Srodkow, o ktorych mowa w ust. 1, bez wzgledu na zatwierdzajgcego kosztorys decydenta.

§2

Akceptacji podlegajg wydatki zwigzane z realizacjg zadan statutowych lub regulaminowych podmiotu.

Finansowaniem zostajg objete wydatki zwigzane z delegowaniem cztonka podmiotu jedynie na:

1) konferencje spetniajace wymogi, o ktérych mowa w § 3 ust. 2 Zatgcznika nr 3 do Zasad;

2) sympozja i konkursy o charakterze naukowym;

3) zjazdy, walne zgromadzenia, szkolenia, o ile uczestnictwo w nich jest obligatoryjne.

Do kosztow, o ktdrych mowa w ust. 2, zalicza sie:

1) optate za uczestnictwo w wydarzeniu;

2) przejazd kolejg Il klasy, z uwzglednieniem ulgi przystugujgcej studentowi i doktorantowi, a gdy nie ma
komunikacji kolejowej wedtug rzeczywistego kosztu transportu publicznego;

3) optate za nocleg — do wysokosci dwukrotnej wartosci ryczattu za nocleg w podrézach stuzbowych
krajowych (brutto), w wysokosci obowigzujgcej w dniu ztozenia zapotrzebowania;

przy czym, w przypadku imprez zagranicznych wysokos¢ akceptowanych kosztéw jest ustalana

indywidualnie.

Dopuszcza sie zakup:

1) gadzetow reklamowych, ulotek, odziezy, innych przedmiotéw lub ustug nabytych w celu promowania
podmiotu — z wytgczeniem wymienionych w pkt 2 — do wysokosci 10% kwoty rocznego dofinansowania
przyznanego danemu podmiotowi studenckiemu lub doktoranckiemu;

2) gadzetéw reklamowych UEP dystrybuowanych przez Dziat Marketingu — do wysokosci 20% kwoty
rocznego dofinansowania przyznanego danemu podmiotowi studenckiemu lub doktoranckiemu;

3) nagrdod i wyrdznien dla uczestnikow konkurséw i konferencji oraz upominkéw dla prelegentéw — do
wysokosci 20 % kwoty rocznego dofinansowania przyznanego danemu podmiotowi studenckiemu lub
doktoranckiemu.

Akceptacji nie podlega:

1) konsumpcja poza Uczelnig;

2) zakup $rodkéw spozywczych lub ustugi cateringu, z wytgczeniem wody butelkowanej;

3) wynajem pomieszczen poza Uczelnia.

§3
Zasad wymienionych w § 2 nie uwzglednia sie przy finansowaniu dziatalnosci ze srodkéw pozyskanych ze
zrédet zewnetrznych (wptat od uczestnikow, darowizn, uméw sponsorskich itp.).
W wyjatkowych i uzasadnionych przypadkach dopuszcza sie stosowanie odstepstwa od powyzszych regut
za zgodaq prorektora wtasciwego ds. studentow.



