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GOSPODARKA TURYSTYCZNA

Egzamin dyplomowy - licencjacki (studia | stopnia)
zagadnienia egzaminacyjne
obowigzujg od 1 czerwca 2026 r.

Cyrkulacja na rynku dobr i czynnikédw wytwoérczych.

Popyt, podaz i réwnowaga na rynku débr i czynnikéw wytwdrczych.

Zasada maksymalizacji uzytecznosci i zasada optymalizacji konsumenta.
Graniczne punkty rentownosci przedsiebiorstwa w krotkim i dtugim okresie.
Istota monopolu i przyczyny monopolizacji.

Determinanty wzrostu gospodarczego.

Przyczyny wahan koniunkturalnych.

Przyczyny i rodzaje bezrobocia.

Funkcje i rodzaje polityki fiskalnej.

Ekonomiczne funkcje pienigdza. Réwnowaga rynku pienieznego.

. Ekonomiczne znaczenie turystyki w obszarze emisji i recepcji turystycznej.
. Pomiar wptywu turystyki na gospodarke — rachunek satelitarny turystyki.

. Istota i determinanty mnoznika turystycznego.

Dobra publiczne, efekty zewnetrzne i tragedia wspdlnego pastwiska — implikacje dla
wspotpracy i rozwoju produktu turystycznego regionu.

Obszary funkcjonowania (zadania) Destination Management Organisation.
Rodzaje i cechy przewag konkurencyjnych przedsiebiorstw turystycznych.

Istota potencjatu konkurencyjnego przedsiebiorstw turystycznych.

Czynniki spoteczne ksztattujace zachowania konsumentéw na rynku turystycznym.
Koncepcja wymiaréw doswiadczen w turystyce.

Marketing sensoryczny w zarzgdzaniu doswiadczeniami klienta — mozliwosci wykorzystania
w turystyce.

Strategie i narzedzia komunikacji marketingowej destynacji (regionu).

Metody losowego i nielosowego doboru préby w badaniach rynku turystycznego.
Metody i narzedzia pomiaru wykorzystywane w badaniach rynku turystycznego.
Niestandardowe formy zatrudnienia i organizacji pracy w turystyce — przyktady i korzysci.
Instrumenty rozwoju zasobdw ludzkich w przedsiebiorstwach turystycznych.

Funkcje czasu wolnego i ich znaczenie w turystyce.

Rdznice pomiedzy turystyka czasu wolnego a turystyka biznesowa.

Segmenty rynku turystyki biznesowej.

Nowoczesne technologie w gospodarce turystycznej — przyktady i skutki zastosowania
z perspektywy klientow.

Przyktady i skutki wykorzystania technologii informacyjno-komunikacyjnych w dziatalnosci
operacyjnej przedsiebiorstw turystycznych.



