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MARKETING
zagadnienia egzaminacyjne ogélnoekonomiczne

Egzamin dyplomowy — magisterski (studia Il stopnia)
obowigzuja od 1 czerwca 2026 r.

Istota i znaczenie emocji w zachowaniach konsumentéw
Pojecie niespdjnosci postaw w zachowaniach konsumentéw
Zwigzek zrownowazonej gospodarki z jakoscig zycia
Gospodarcze skutki zmian klimatu

Pojemnos¢, chtonnosé oraz dynamika rynku

Pojecie oraz proces analizy rynku

Instytucjonalne Zrédta informacji o rynku w ujeciu branzowym
Zmienne objasniajgce popyt

Proces analizy konkurenciji

. Cele i metody rozwoju przedsiebiorstwa w perspektywie strategicznej
. Strategie konkurowania i strategie kooperacji przedsiebiorstw

. Strategie rozwoju przedsiebiorstw

. Istota i funkcje kontroli strategicznej

. Zdolnosci dynamiczne przedsiebiorstw

. Nieuczciwe praktyki rynkowe i ich konsekwencje

. Rodzaje i charakterystyka umdw zawieranych na odlegtos¢ i poza lokalem przedsiebiorcy
. Praktyki ograniczajace konkurencje

. Ekstensywne i intensywne wykorzystanie majatku przedsiebiorstwa
. Analiza produkgji i sprzedazy w przedsiebiorstwie przemystowym

. Materiaty zrédtowe wykorzystywane w analizie ekonomicznej
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MARKETING

zagadnienia egzaminacyjne kierunkowe

Egzamin dyplomowy — magisterski (studia Il stopnia)
obowigzuja od 1 czerwca 2026 r.

Przywdédztwo oparte na orientacji na ludzi oraz orientacji na zadania

Renta relacyjna: korzysci i koszty wynikajgce z silnych relacji z klientami
Wykorzystanie efektdéw sieciowych w marketingu

Myslenie zbiezne, rozbiezne i lateralne jako drogi do generowania pomystéw
Organizacja sprzyjajaca kreatywnosci

Proces doboru préoby w badaniach jako$ciowych

Rdznice miedzy analizg danych ilosciowych i jakosciowych

Metody okreslania zaleznosci miedzy zmiennymi

Proces rozwoju nowego produktu

. Pojecie i klasyfikacja innowacji produktowych

. Wptyw sztucznej inteligencji (Al) i duzych zbioréw danych (big data) na tworzenie wartosci dla klienta

online

Rola personalizacji w tworzeniu wartosci dla klienta

Kluczowe wskazniki efektywnosci (KPIs) dla réznych narzedzi w marketingu cyfrowym
Znaczenie ,doliny Smierci” w procesie innowacyjnym

Typy innowacji w gospodarce opartej na wiedzy

Zagrozenia zwigzane z implementacjg sztucznej inteligencji w organizacji

Awersja do algorytmow - istota i mozliwe sposoby jej ograniczania

Koncepcja trojkata ograniczen projektu marketingowego

Kaskadowe oraz zwinne zarzadzanie projektem marketingowym

Systemy zintegrowane - klasy systemow, zakres wsparcia proceséw biznesowych, dziatanie modutu
MRP



