Uniwersytet EKonomiczny w Poznaniu
Program szkolenia realizowanego w ramach projektu
»Akademia kompetencji przyszitosci”

Tytul szkolenia

Menedzer zrbwnowazonego produktu

Nazwa
kompetencji/kwalifik
acji uzyskiwanej po
ukonczeniu szkolenia

Wiedza i umiejetnosci zwigzane zarzadzanie produktem i jego
integralnymi elementami (marka, opakowanie) zgodnie z
zasadami zréwnowazonego rozwoju.

; . facznie, w tym:
gg;?éﬁ?agOdZInowy a) w trybie face-to-face 37
b) w trybie online 28
Jezyk szkolenia polski

Krotka
charakterystyka
szkolenia — wskazanie
obszaru tematycznego
i jego znaczenia

Szkolenie obejmuje szereg zagadnien, ktore majg kluczowe
znaczenie z perspektywy pracy w roli Menedzera
Zréwnowazonego Produktu, a takze dla przedsigbiorstwa
funkcjonujacego na rynku dobr konsumpcyjnych w warunkach
gospodarki cyrkularnej.

Ramowy program kursu bedzie opierat si¢ na 10 modutach:

1.

2.

©ooN O

Zasady 1 cele zrownowazonego rozwoju oraz Europejski
Zielony Lad.

Strategiczna analiza przedsigbiorstwa w otoczeniu
konkurencyjnym.

Produkt 1 portfel produktéw w przedsigbiorstwie

w zrdwnowazonej gospodarce.

Opakowanie produktu w gospodarce zrownowazone;j.
Marka produktu w gospodarce zréwnowazone;.
Zréwnowazone zachowania konsumentow.

Proces rozwoju produktu w gospodarce zrownowazone;.
Ekoprojektowanie produktu.

Narzedzia marketingowe w zarzadzaniu zrownowazonym
produktem.

10. Skuteczny menedzer zrownowazonego produktu w praktyce.

Adresaci szkolenia —
charakterystyka grup
docelowych

Grupa docelowa to osoby w wieku 18-64 lata, aktywne zawodowo

lub

zamierzajgce rozpocza¢ aktywnos¢ zawodows, ktore z wiasnej
inicjatywy chca dostosowaé swoje kwalifikacje do potrzeb i
oczekiwan rynku.

Cele ksztalcenia

C1- Przekazanie wiedzy z zakresu zarzadzania zrGwnowazonym
produktem i portfelem produktow w przedsiebiorstwie

Stronalz5



C2- Przekazanie wiedzy z zakresu procesu rozwoju
zrownowazonego produktu oraz jego kluczowych atrybutow
(marka,

opakowanie) i zachowan konsumentow.

C-3 Wyksztatcenie umiejetnosci z zakresu zarzadzania
zrownowazonym produktem z wykorzystaniem narzedzi
marketingowych

Efekty uczenia si¢ dla szkolenia oraz kryteria i metody ich weryfikacji

Kod Metody weryfikacji
0 - Kryteria weryfikacji® osiagnigcia osiagnigcia
efektu dla Efekty uczenia si¢ poszczegolnych efektow uczenia sie poszczegolnych
szkolenia efektow uczenia sie

Wiedza

1. Uczestnik wymienia i objasnia
pojecia zwigzane z zarzadzaniem | Uczestnictwo

Uczestnik zna i rozumie

o ) zrownowazonym produktem w zajeciach / Udziat

pojecia zwigzane z - . o
. 2. Na podstawie przeprowadzonej w dyskusji / Test
w1 zarzadzaniem . . .

. . obserwacji i analizy rynku jednokrotnego
zréwnowazonym produktem odaie przvkiad boru (pytania
oraz portfelem produktow podaje przyxiady: wyboru (py

zrdbwnowazonych inicjatyw zamknigte)
produktowych
1. Uczestnik wymienia i objasnia
Uczestnik zna, wyja$nia, aspekty procesu planowania i Uczestnictwo
kategoryzuje i implementuje rozZwoju zrOwnowazonego w zajeciach / Udziat
W2 proces rozwoju produktu w dyskusji / Test
zrownowazonego produktu z 2. Uczestnik wymienia i objasnia jednokrotnego
uwzglednieniem zachowan etapy procesu projektowania i wyboru (pytania
konsumentow rozZwoju Zrownowazonego zamknigte)
produktu
1. Uczestnik wymienia i objasnia
Uczestnik zna. rozumie i narzedzia zarzadzania Uczestnictwo
. . . marketingowego w w zajeciach / Udziat
implementuje narzedzia L . o
. . przedsigbiorstwie w dyskusji / Test
W3 marketingowe zarzadzania . . . .

, . . 2. Uczestnik rozumie sposob jednokrotnego
zréwnowazonym produktem i . . ; .

, implementacji narzgdzi wyboru (pytania
portfelem produktow . . .
marketingowych zarzadzaniu zamknigte)

zrdbwnowazonym produktem

Umiejetnosci
Uczestnik potrafi - 1. Uczestnik potrafi zdiagnozowaé
przeprowadzi¢ analizg strategil kategorie produktow w portfelu
roduktow i oceng portfela : -
produkt(')w ¢p 2. Uczestnik potrafi przepr9wad21c Uczestnictwo
p analizg portfela produktow przy - eciach / Udziat
Ul uzyciu macierzy BCG W zajectac 21a
yen g w dyskusji / Projekt
3. Uczestnik podaje praktyczne indywidualny

rozwigzania w zakresie
skutecznego zarzadzania
portfelem produktéw

L Kryteria weryfikacji to dziatania, ktére powinna wykona¢ osoba w trakcie weryfikacji, aby udowodnié, ze ma
wymagane efekty uczenia si¢”.
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Uczestnik potrafi opracowac i 1. Uczestnik potrafi zaplanowac
implementowac proces etapy projektowania i rozwoju
roZwoju Zrownowazonego produktu zréwnowazonego
produktu z uwzglgdnieniem 2. Uczestnik potrafi poddaé
zachowan konsumentow krytycznej analizie etapy Uczestnictwo
U2 projektowania i rozwoju w zajeciach / Udziat
produktu zréwnowazonego w dyskusji / Projekt
3. Uczestnik podaje praktyczne indywidualny
rozwigzania w zakresie proces
rozZwoju Zrownowazonego
produktu przygotowuje
przyktadowa
Uczestnik potrafi analizowac, 1. Uczestnik potrafi wskazaé
modyfikowac, proponowac i innowacyjne rozwigzania w
implementowa¢ innowacyjne strategii zrbwnowazonego
rozwigzania w zakresie produktu .
. - . Uczestnictwo
sktadowych strategii 2. Uczestnik podaje praktyczne o .
, . ) ! . w zajeciach / Udziat
U3 zréwnowazonego produktu rozwigzania z zakresie o .
- " w dyskusji / Projekt
opracowania strategil indvwidualn
zrébwnowazonego produktu yw y
3. Uczestnik potrafi podda¢
krytycznej elementy strategii
zrownowazonego produktu
Kompetencje spoteczne
Uczestmk rozumie spo%ecznq 1. Uczestmk J.est przygotowany.do Uczestnictwo
odpowiedzialnos¢ i istotg odpowiedzialnego zarzadzania S .
S . , . w zajeciach / Udziat
K1 zarzadzania zrownowazonym zrownowazonym produktem o .
w dyskusji / Projekt
produktem w gospodarce indvwidualn
obiegu zamknietego yw y
Uczestnik jest gotowy do 2. Uczestnik jest przygotowany do
odpowiedzialnego rol odpowiedzialnego wykonywania | Uczestnictwo
K2 zawodowych w sferze zawodu Menedzera w zajeciach / Udziat
zarzadzania zrownowazonym zrownowazonego produktu w dyskusji
produktem

Spis omawianych zagadnien

Realizowane cele
-— Liczba ksztalcenia
Kod Tytul zagadnienia godzin Ikody celow
ksztatcenia/
Zasady i cele zrbwnowazonego rozwoju oraz Europejski Zielony
Z1 Lad 4 C1
Strategiczna analiza przedsigbiorstwa w otoczeniu
Z2 . 6 C1
konkurencyjnym
73 Produkt i portfel produktow w przedsigbiorstwie w zrownowazone;j 8 c1
gospodarce
Z4 | Opakowanie produktu w gospodarce zrOwnowazonej 6 C2
Z5 | Marka produktu w gospodarce zréwnowazonej 4 Cc2
Z6 | Zréwnowazone zachowania konsumentow 6 Cc2
Z7 | Proces rozwoju produktu w gospodarce zrownowazonej 10 C2,C3
Z8 | Ekoprojektowanie produktu 6 C3
Narzegdzia marketingowe w zarzadzaniu zréwnowazonym
Z9 8 C3
produktem
Z10 | Skuteczny Menedzer Zrownowazonego Produktu w praktyce 4 C3
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Szczegolowy opis omawianych zagadnien

Nabywane
Kod Szczegolowy opis zagadnienia efekty uczenia
zag. golowy opis zag sie /kod efektu

uczenia sie/

71 Poznan}e. zasad, uwan_mkowan w@razama celow zrownowazonego rozwoju W W1, U3, K1
kontekécie gospodarki cyrkularnej
Analiza rynku, w tym trendéw rynkowych, analiza otoczenia przedsigbiorstwa w tym

Z2 | konkurencji oraz identyfikacja i ocena pozycji strategicznej przedsigbiorstwa w W3, Ul
otoczeniu konkurencyjnym
Funkcje i wartosci produktu, integralne elementy produktu (opakowanie, marka), portfel

. . ) . X o . W1, U1, K1,

Z3 | produktow ijego wymiary, analiza strategiczna portfela produktéw w przedsiebiorstwie K2
zgodnie z zasadami zrdwnowazonego rozwoju
Projektowanie w kierunku optymalizacji zréwnowazonego wykorzystania zasobow,

: . . L : . S ) . ) W3, U1, U3,

Z4 | projektowanie w Kierunku zmniejszenia zanieczyszczen $rodowiska, projektowanie w K1 K2
designu opakowan dostosowanego do aktualnych trendéw rynkowych '
Kreowanie tozsamosci 1 wizerunku marki, ksztattowanie portfela marek, realizacja

" . . R \ o . W3, U3, K1,

Z5 | strategii marki zgodnie z oczekiwaniami konsumentéw w zakresie zrownowazonych K2
wartos$ci marek

76 Zréwnowazone zachowania konsumentow (decyzje nabywcze i konsumpcja) w W2, U2, K1,
gospodarce obiegu zamknietego K2
Etapy procesu wprowadzania produktu na rynek, strategie komercjalizacji produktu,

. L. C ) W3, U2, U3,

Z7 | narzedzia oceny skutecznosci komercjalizacji produktu w warunkach gospodarki K1 K2
zrOwnowazonej '

. . . . W3, U2, U3,

Z8 | Ekoprojektowanie z w oparciu 0 normy ISO 14006 i ISO/TR 14062 K1 K2
Strategie cenowe, strategie dystrybucji oraz narz¢dzia komunikacji marketingowe;j,

79 oparte zarowno na tradycyjnych kanatach komunikacji (TV, radio) jak i na W3, U3, K1,
nowoczesnych (media spoteczno$ciowe) wykorzystywane w zarzadzaniu K2
zrownowazonym produktem

210 Postawa i predyspozycje Menedzera Zrownowazonego Produktu, jego relacje z innymi | W1, W3, U3,
dziatami/stanowiskami w przedsigbiorstwie, komunikacja Menedzera z interesariuszami K1, K2

Metody nauczania stosowane przy poszczegolnych zagadnieniach

I;a(;(il Oméwienie metod nauczania

Z1 | Wyklad z prezentacja multimedialng, metody e-learningowe, dyskusja, analiza przypadkéw

79 Wyki‘ad z pre;entach multimedialng, metody e-learningowe dyskusja, analiza przypadkow, warsztat,
rozwigzywanie zadan

Z3 | Wyktad z prezentacja multimedialng, metody e-learningowe dyskusja, analiza przypadkow, warsztat

Z4 | Wyklad z prezentacja multimedialng, metody e-learningowe dyskusja, analiza przypadkow, warsztat

Z5 | Wykiad z prezentacja multimedialng, metody e-learningowe dyskusja, analiza przypadkow

Z6 | Wyklad z prezentacja multimedialng, metody e-learningowe dyskusja, analiza przypadkow, warsztat

Z7 | Wyktad z prezentacja multimedialng, metody e-learningowe dyskusja, analiza przypadkow, warsztat

78 Wyk%ad z pre;entach multimedialng, metody e-learningowe dyskusja, analiza przypadkow, warsztat,
rozwigzywanie zadan

Z9 | Wyktad z prezentacja multimedialng, metody e-learningowe dyskusja, analiza przypadkow, warsztat

Z10 | Wyklad z prezentacjg multimedialng, metody e-learningowe dyskusja, analiza przypadkdw, warsztat
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Wymagania wst¢pne:

Warunki ukonczenia szkolenia (czyli zdobycia kompetencji/kwalifikacji):

Ocena koncowa ustalana bedzie na podstawie sumy punktow uzyskanych z:
— egzaminu (test jednokrotnego wyboru - pytania zamknigte) — 30% punktow,
— oceny projektu i jego obrony — 70% punktow.
Pozytywne ukonczenie szkolenia — uczestnik musi uzyska¢ tacznie minimum 60% punktow.

Egzamin i oceng i obrong projektu bedzie prowadzi¢ praktyk lub dydaktyk niezwiazany z realizacj¢ modutu
szkoleniowego.
Warunek przystgpienia do egzaminu i obrony to minimum 80% frekwencja na zajgciach.

Materialy dydaktyczne, jakie zostana przekazane uczestnikom szkolenia:

Materiaty dydaktyczne zostang przekazane w wersji elektroniczne;.

Certyfikacja:
*FxxE** informacje nt. dodatkowych certyfikatow (oprocz standardowego certyfikatu ukonczenia szkolenia), o ile
ich uzyskanie jest przewidziane programem szkolenia
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