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Katedra

Instytut

imie i nazwisko promotora

maksymalna liczba
0séb, ktére dany
promotor moze
przyjac na
seminarium na tym
kierunku studiow

temat seminarium - maksymalnie 350 znakow (ze spacjami)

zasady przyjec

Katedra Badan Rynku i

dr hab. Sylwester Biatowas,

Kontakt mailowy lub osobisty z
promotorem w celu uzyskania

Ustug Instytut Marketingu orof. UEP 5 Marketing kultury 2g0dy na zapisanie sie na
seminarium
Kontakt mailowy lub osobisty z
Katedra Handlu i . dr hab. Barbara Borusiak, prof. , . . , . . promotorem w celu uzyskania
) Instytut Marketingu 6 Zréwnowazone modele biznesu; Zrownowazona konsumpcja o
Marketingu UEP zgody na zapisanie sie na
seminarium
. . L . . . Kontakt mailowy lub osobisty z
Zarzadzanie marketingowe przedsiebiorstwem; Zarzadzanie logistyka i
Katedra Handlu i . dr hab. Wiestaw Ciechomski, 2 . . g P . N . a . gIstyka promotorem w celu uzyskania
) Instytut Marketingu 6 kanatami dystrybucji; Promocja, merchandising i zarzgdzanie markg; o
Marketingu prof. UEP Marketing i . il zgody na zapisanie sie na
arketing internetowy i terytorialny seminarium
B . . zarzadzanie przedsiebiorstwem ustugowym: marketing relacyjny, system
Katedra Badan Rynku i . dr hab. Monika Dobska, prof. 4 . p X _Q . gowy . e & viny y n v Wczesniejsze ustalenie
Instytut Marketingu 4 zarzadzania jakoscia, zarzadzanie zasobami ludzkimi, kultura organizacji ) )
Ustug UEP . zainteresowan z promotorem
ustugowej
Kontakt mailowy lub osobisty z
Katedra Handlu i Zarzadzanie jakoscig; Marketing relacyjny; Zarzadzanie relacjami z klientami; t | kani
) Instytut Marketingu dr hab. Pawet Dobski, prof. UEP 4 a . J 2 ) & _yJ v 4 y promo Orem.w c? u.uzys ania
Marketingu Obstuga klienta; Zarzadzanie marketingowe zgody na zapisanie sig na
seminarium
. . . Kontakt mailowy lub osobisty z
. Zaufanie do rekomendacji Al w decyzjach zakupowych. Impulsywne zakupy w k
Katedra Strategii . , . . L , promotorem w celu uzyskania
Marketingowveh Instytut Marketingu dr hab. Ewa Jerzyk, prof. UEP 3 srodowisku cyfrowym. Emocje a wybory zywieniowe konsumentow. 280dy na zapisanie sie na
Bowy Hybrydowe doswiadczenie zakupowe konsumentéw (online—offline) o
seminarium
Kontakt mailowy lub osobisty z
Katedra Handlu i Instytut Marketingu dr hab. Jan Mikotajczyk, prof. 4 Marketingowe zarzadzanie przedsiebiorstwem; Zarzadzanie w handlu i promotorem w celu uzyskania

Marketingu

UEP

ustugach; Zarzadzanie sprzedazg; Strategie promocji przedsiebiorstw

zgody na zapisanie sie na
seminarium




Katedra Strategii

dr hab. Renata Nestorowicz,

Uwarunkowania skutecznosci komunikacji marketingowej. Komunikacja

. Instytut Marketingu 6 marketingowa na rynkach zywnosciowych. Asymetria informacji a Kontakt osobisty
Marketingowych prof. UEP L .
komunikacja marketingowa
Kontakt mailowy lub osobisty z
Katedra Marketingu . L . 3 romotorem w celu uzyskania
& Instytut Marketingu dr hab. Tomasz Olejniczak 6 Zachowania konsumentéw na rynku P A v
Produktu zgody na zapisanie sie na
seminarium
Kontakt mailowy lub osobisty z
Katedra Handlu i Instvtut Marketingu dr hab. Barttomiej Pieranski, 6 Prosrodowiskowe / zrGwnowazone zachowania konsumentéw; Zachowanie |promotorem w celu uzyskania
Marketingu ¥ g prof. UEP nabywcdw w przestrzeni wewnatrzsklepowej; Neuromarketing zgody na zapisanie sig na
seminarium
Kontakt mailowy lub osobisty z
Katedra Handlu i Instvtut Marketingu dr hab. Robert Romanowski, 3 Zarzadzanie innowacjami; Marketing terytorialny; Zarzagdzanie relacjami w promotorem w celu uzyskania
Marketingu ¥ g prof. UEP modelu potrdjnej helisy; Innowacje 4.0 zgody na zapisanie sig na
seminarium
Zarzadzanie ofertg produktowg w przedsiebiorstwach; Procesy i metody ) )
. innowacji produktu; Strategie wprowadzania nowych produktéw na rynek; Kontakt mailowy lub OSOb'StY z
Katedra Inwestycji i . prof. dr hab. Ireneusz . . . . L . . promotorem w celu uzyskania
. L Instytut Zarzadzania . 6 Zarzadzanie marketingowe w przedsiebiorstwie; Aplikacje Al - informacyjne L
Nieruchomosci Rutkowski . N . o ) . zgody na zapisanie sie na
wspomaganie decyzji marketingowych; Badania i analiza sytuacji produktu; seminarium
Marketing automation
. , Strategie przedsiebiorstw wobec zréwnowazonego rozwoju; Spoteczna Kontakt mailowy lub OSOb'StY z
Katedra Zarzadzania . dr hab. Magdalena Stefarska, . .. L . L . promotorem w celu uzyskania
) Instytut Zarzadzania 6 odpowiedzialno$¢ organizacji; Spotecznie nieodpowiedzialne organizacje; o
Strategicznego prof. UEP 716 . K R ie ESG i CSR zgody na zapisanie sie na
réwnowazona konsumpcja; Raportowanie i seminarium
Kontakt mailowy lub osobisty z
Katedra Badan Rynku i . . Etyka w biznesie i zachowaniach nabywczych konsumentéw. Wykorzystanie romotorem w celu uzyskania
y Instytut Marketingu dr hab. Piotr Tarka, prof. UEP 10 Y L y ¥ , y Y P o V
Ustug modeli zmiennych ukrytych w badaniach konsumentow zgody na zapisanie sie na
seminarium
Kontakt mailowy lub osobisty z
Katedra Strategii Instvtut Marketingu dr hab. Tomasz Wanat, prof. 7 Psychologiczne uwarunkowania podejmowania decyzji nabywcéw, promotorem w celu uzyskania
Marketingowych ¥ & UEP eMerchandising, wspétpraca cztowiek-Al w zarzadzaniu zgody na zapisanie sig na
seminarium
Marketing w sporcie, komunikacja marketingowa, marketing w organizacjach |Kontakt mailowy lub osobisty z
Katedra Strategii . dr hab. Zygmunt Waskowski, non-profit, zarzadzanie publiczne, kreowanie wartosci dla klienta, marketing [promotorem w celu uzyskania
Instytut Marketingu 6

Marketingowych

prof. UEP

doswiadczen, zarzadzanie relacjami, marketing na rynku b2b, otwarte
innowacje, nowe trendy zachowan konsumenckich

zgody na zapisanie sie na
seminarium




